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Bio Vero per Persone Vere

Ogni giorno crediamo nel Biologico, quello Certificato, per garantire a chi ci sceglie un cosmetico

autentico e realmente controllato. Un impegno che si rinnova ed alimenta con ricerca e passione ad ogni

nuovo lancio a marchio I Provenzali. Ecco come nasce il nostro Gel di Aloe Vera, selezionato ed estratto

/\ manualmente salvaguardando le naturali caratteristiche benefiche della pianta, con filiera controllata
La natura ti dona. fino al confezionamento presso il nostro stabilimento di Campomorone, Genova.

Vieni su iprovenzali.it e scopri i nostri prodotti Certificati Biologici.




PAROLA ALL'AZIENDA
‘ A cura di Roberta Leone

| PROVENZALI:

IL COSMETICO CERTIFICATO

BIOLOGICO NEL MASS MARKET

Di fronte ad un consumatore sempre piv attento e consapevole nei confronti
delle formulazioni dei prodotti e alla sostenibilita ambientale, Gruppo Gianasso

risponde con la certificazione CCPB e lancia una nuova linea cosmetica all’Aloe

Linea Certificata Biologica Bimbi e Mamma
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Linea Certificata Biologica all'Olio di Rosa Mosqueta

| PROVENZALI

Via alla Caffarella, 1-R

16014 Campomorone (GE)
T.010.6512981

Referente ltalia:
piercarlo.godino@saponigianasso.it
Referente Estero e Private label:
stefano.costa@iprovenzali.it

Ufficio Stampa:
serena.repetto@saponigianasso.it
www.iprovenzali.it

C’é Bio e Bio, facciamo chiarezza.

In cosmetica esistono diversi Standard
privati di certificazione biologica, che
prevedono regole molto diverse tra loro, al
contrario del settore agro-alimentare dove
& presente un unico disciplinare europeo
divenuto Legge nazionale.

Nel 2007 | Provenzali ha aderito allo
standard CCPB (Consorzio Controllo
Prodotti Biologici) in tema di Cosmesi
Biologica poiché, rispetto ad altri,
garantisce al consumatore

un biologico “piu autentico”,

dichiara Paolo Bassetti amministratore

di Gruppo Gianasso: “non solo risponde

in maniera pil coerente alla accresciuta
sensibilita del consumatore
contemporaneo ma spinge |'azienda a
maggiori investimenti in Ricerca e Sviluppo
capace cosi di garantire prodotti che
incarnino la Sostenibilita Ambientale

a partire dalle materie prime, S
nonché un’avanguardiaintema U
di Cosmesi 100% Vegetale”.

CCPB opera infatti come organismo di
certificazione e controllo dei prodotti
agroalimentari e “no food” ottenuti nel
settore della produzione biologica e in
quella eco-compatibile ed eco-sostenibile.
La certificazione migliora la qualita del
prodotto e il suo impatto ambientale e
rende piu efficiente e virtuoso il processo
produttivo, costituendo un servizio di
garanzia e fiducia verso i consumatori.

Paolo Bassetti amministratore di Gruppo Gianasso

Aderire a questo standard significa che:

*il 95% del prodotto deve essere
formulato con materie prime
Naturali e/o di Origine Naturale

*il 95% delle materie prime
Naturali Certificabili devono
essere Certificate Biologiche

*non € ammesso |'uso di materie prime non
Biologiche se sul mercato ne esiste
analoga versione Certificata

°non & ammesso |'utilizzo di OGM

¢ il profumo utilizzato deve essere
100% Naturale o di Origine Naturale

Le altre restrizioni che riguardano
gliingredienti del restante 5% del
prodotto, coinvolgono anche tutti

gli aspetti correlati alla produzione,

i controlli sulle linee e gli spazi di lavoro.



Luca Barbato amministratore di Gruppo Gianasso

COMUNICAZIONE 100% TRASPARENTE:
grazie ad una “etichetta parlante”

ricca d'informazioni,

il consumatore puo scoprire

tutti gli ingredienti (INCI),

per un consumo piu consapevole!

“La realizzazione di un nuovo
prodotto biologico € ogni
volta una sfida formulativa

e commerciale per noi,

ma anche un impegno che

| Provenzali rinnova ed alimenta
con ricerca e passione”
commenta Luca Barbato
amministratore di Gruppo
Gianasso "offrendo al grande
pubblico della distribuzione
italiana linee cosmetiche
innovative per un vero
Biologico a portata di tutti,
per la bellezza di Viso, Corpo
e Capelli e cura bambino”.

LINEA BIOLOGICA CERTIFICATA ALOE
L’ultima arrivata nella famiglia delle proposte Biologiche Certificate
a marchio | Provenzali, & la linea cosmetica all’Aloe.
Un trattamento multifunzionale completo, che va dalla cura
dei capelli alla detergenza delicata e intima, grazie alle note
proprieta del suo principio attivo: I’Aloe Vera. Un vero e proprio“SOS pelle”.

Il Gel trasparente e denso contenuto
nelle foglie dell’Aloe Vera,

& una sorgente naturale di moltissimi
ed importanti elementi nutritivi,

& famoso e largamente usato

per le sue proprieta antinfiammatorie, !

lenitive e calmanti sulla pelle 7
irritata e arrossata. ;

La linea Cosmetica Biologica Certificat
Aloe non utilizza solo il Gel interno, ""
della foglia ma tutta la pianta, ogni,.f
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La materia prima selezionata da | Provenzali &:

* 100% BIOLOGICA:
La produzione certificata bio
garantisce una tutela
ambientale grazie all'impiego
di fertilizzanti e tecniche di lavoro
rispettose della resa produttiva
che la pianta puo offrire.

*100% TESTATA:
test di efficacia in laboratorio
dimostrano che il potere Idratante,
lenitivo e Riparatore sulla pelle
e scientificamente provato

* 100% EFFICACE:
la pianta é stata lavorata
manualmente permettendo
di salvaguardare le naturali
caratteristiche benefiche.




LA LINEA BIOLOGICA | PROVENZALI CERTIFICATA ALOE E COMPOSTA DA:

¢ Balsamo
% . Biologico
% ¢ RIPARATORE

BALSAMO BIOLOGICO RIPARATORE
Capelli deboli e sfibrati
La sinergia delle basi condizionanti
di origine vegetale costituisce un mix
di sostanze attive che, nel trattamento
post-shampoo con cadenza quotidiana,
regala morbidezza e antistaticita al capello.
Il Burro di Babassu e il complesso d’Aloe
da noi creato di gel, fiore, acqua e olio,
inoltre, districano e nutrono il capello.

SALVIETTE INTIME
BIOLOGICHE DELICATE
Ginecologicamente testate -
Extra morbide
L'alta efficacia della formula
di cui la salvietta € imbibita,
& data da un mix ponderato
di attivi funzionali e da un attivo
prebiotico, in pil I'inserimento
in formula del 20% di gel di
Aloe Vera Bio dona benessere
globale alla zona intima.

La linea cosmetica biologica

all’Aloe | Provenzali é:

* SENZA SLS, SLES, PARABENI

* SENZA COLORANTI DI SINTESI

°* DERMATOLOGICAMENTE TESTATO

* TESTATO PER | METALLI PESANTI:
NICHEL, CROMO E COBALTO

. Shampoo

b . Biologico

£ RIPARATORE
5

CAPELLLDEI
E SFIBRATI

—

SHAMPOO BIOLOGICO RIPARATORE
Capelli deboli e sfibrati
La sinergia dei tensioattivi selezionati
di origine vegetale costituisce un mix
di basi attive con scopo lavante delicato,
che regala in un solo gesto anche
morbidezza e antistaticita al capello.
In piu I'aggiunta del complesso d’Aloe da
noi creato di gel, fiore, acqua e olio, regala
al trattamento un effetto polifunzionale.

i

' Maschera
Biologica

RIFARATRICE

MASCHERA BIOLOGICA RIPARATRICE
Capelli deboli e sfibrati
La sinergia delle basi condizionanti di
origine vegetale costituisce un mix di
sostanze funzionali che, nel trattamento
post-shampoo con cadenza settimanale,
regala morbidezza e antistaticita al capello.
In piu grazie all’aggiunta in formula
di una maggiore percentuale
di Burro di Babassu e al complesso d’Aloe
da noi creato di gel, fiore, acqua e olio,
i capelli sono districati e rivitalizzati.

DERMOGEL
BIOLOGICO LENITIVO
SOS pelle - Formula

Dermogel
Biologico
LEMITIVO

b \_I_'( )I .. "

multiattiva SOS PELLE:

il gel di Aloe ripara, idrata
e lenisce tutti i tipi di pelle,
ideale per tutta la famiglia.
In piu gli oligoelement;,

le vitamine e gli steroli
costituiscono una vera

e propriarisorsa,
per potenziare le virtu
antinfiammatorie e protettive.
Ottimo per lenire la pelle.

%508 pell’

DETERGENTE INTIMO
DEOVAPO BIOLOGICO ANTIODORE

BIOLOGICO DELICATO
pH fisiologico - Con amido di riso
Questo detergente intimo
e costituito dal complesso
d'Aloe creato
da | Provenzali di gel,
fiore, acqua e olio
e I'aggiunta in formula di Erilite,
zucchero dalle note virtu idratanti
e rinfrescanti, di amido di riso
con proprieta lenitive
e di un attivo prebiotico
con azione stimolante
delle naturali difese cutanee,
dona benessere globale
alla zona intima.

Lunga durata - No gas, no alcol
Al contrario dei piu comuni
deodoranti, che svolgono
un‘azione antitraspirante,

Deovapo Biologico
Antiodore rispetta il naturale
processo fisiologico della
sudorazione, impiegando
materie prime di origine
vegetale ed escludendo
i Sali di Alluminio
(antitraspiranti che agiscono
sulla sudorazione) e il
Triclosan (comune antiodore
di origine sintetica).
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| Provenzali: il cosmetico certificato
biologico nel mass market

SPECIALE NIELSEN
Il mercato degli abbronzanti:

Dati Nielsen Market Track

OMIA EcoBioSun, i solari BIO

che hanno conquistato il consumatore

Compagnia delle Indie:
un nuovo viaggio tra profumi
e colori di terre lontane

Cura della persona:
italiani in testa con 5 ore
e mezza alla settimana

UT Europe: Esperienza,
Innovazione ed affidabilita

VETRINE PERSONA

SPECIALE NIELSEN

Il mercato dell’haircare:
Shampoo & Balsamo

Dati Nielsen Market Track
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I Dati Nielsen Market Track Italia

SPECIALE NIELSEN,
IL MERCATO
DEGLI ABBRONZANTI

di Andrea Rogheto

Sl scoreo ome (49 2% et 1.5
allo scorso anno (+9,2% in pezzie +11,2%

avalore - in un anno perd in cui l'estate

era stata pressoché inesistente), ma anche
rispetto al 2013, segnando +4,5% a volume e
+4,4% a valore. Solo nell'infuocato Luglio le
vendite in pezzi sono aumentate del 30,8%
rispetto allo stesso mese del 2014, per un
peso complessivo del 37,2% (+6,3 p.ti)
sull'intera stagione estiva (da Giugno VAR S
ad Agosto). L'estate 2015, |a terza estate ke
pil rovente degli ultimi anni, con il mese

di Luglio pit caldo di sempre, la cui
temperatura massima ha avuto una media
record di 32,1° gradi (+4,5° rispetto
all'anno scorso), & stata, quindi, il fattore

Anno Terminante 27/12/15

VAR% VS
CORRISP. il
2014

Wil Wima] Wlzrsfpe Wiw ®Ops WDl Gerd

nielsen et me wioe i

NIELSEN HOLDINGS N.V. (NYSE: NLSN) ABBRONZANTI, grafico 3-4: SALES LOCATION VAL.
& un‘azienda globale di performance

management che fornisce una visione .
totale dell'esposizione ai media dei Anno Terminante 27/12/15
consumatori e dei loro acquisti.
Il segmento Watch di Nielsen fornisce
ai clienti media e advertising i servizi
di misurazione della Total Audience
attraverso tutti i dispositivi in cui il contenuto
-video, audio e testo - viene fruito.

Il segmento Buy offre ai produttori di beni
dilargo consumo e ai distributori la
visione globale delle misurazioni delle
performance di vendita al dettaglio.
Integrando le informazioni tra i segmenti
Watch e Buy e altre fonti di dati,
Nielsen fornisce ai propri clienti
misurazioni globali e analisi che aiutano
a migliorare le performance.
Nielsen, una delle societa dell'indice
S&P 500, e presente in oltre 100 Paesi
che coprono piti del 90 per cento
della popolazione mondiale.

Wil Eima? Wlzrsfpe Wiw ®Ops WDl Gerd
Biver 3 Ddvead B Dol B Tdiana Gesesy 555D

Per maggiori informazioni
www.nielsen.com

10




determinante dell’ andamento anno su anno.

A livello geografico tutte le aree mostrano
trend positivi di vendita, ma e |'Area 1 a
trainare la ripresa. E I'unica area infatti ad
aumentare il proprio peso in termini di
Sales Location, arrivando a quota 31,3% in
pezzi (+1,8 p.ti) e 31,6% a valore (+1,3 p.ti).
L'Area 4 & |'area con il trend positivo piu
basso, mentre & da segnalare la crescita a
doppia cifra a valore di Area 2 e Area 3.

La forte crescita a valore & determinata
soprattutto da un aumento generale del
prezzo medio (8,77 €/conf.; +1,9%), che
torna ai livelli del 2013. Gli incrementi piu
significativi si registrano in Area 2 (8,74
€/conf.; +4,0%) e Area 3 (8,96 €/conf;
+3,4%), per un aumento di circa 30 cent.
€/conf. rispetto all’'anno precedente.
Anche a livello di canale la chiusura del
2015 segna un’inversione di trend rispetto
al 2014. Torna positivo |'lper+Super (+9,6
p.ti in pezzi, +10,8 a valore), soprattutto
grazie al canale Super, che cresce anche in
termini di Sales Location. Tutti i canali
inoltre sono interessati da un aumento del
numero medio di referenze vendute,

mentre |'aumento del prezzo medio €/conf.
riguarda soprattutto Iper, Super e SSSDrug.

E’ proprio quest’ultimo canale a segnare
I'incremento piu significativo in Sales
Location (22,6% in pezzi, +1,9 p.ti — 20,6%
avalore, +2,2 p.ti), determinato
principalmente da una forte crescita

del referenziamento (16,4 SKU's; +1,4)

ABBRONZANTI, grafico 7- ° MEDIO REFERENZE

Anno Terminante 27/12/15

ABBRONZANTI, grafico 5-6: PREZZO MEDIO

Anno Terminante 27/12/15

VAR% VS

CORRISP.
2014

W=l Eiamal
Biver 3 Ddvead

VAR% VS
CORRISP.
2014

Wlzrsfpe Wi Ehps W DlsdGerd
B Dl B Todianal Geesy @ 555D

e da un aumento del prezzo medio
€/conf. (7,97 €/conf.; +3,9%).

A risentire in negativo dell’effetto “Drug
Stores” sono invece i Discount, in totale

controtendenza rispetto all’anno precedente.

Nonostante un lieve aumento del numero
medio di referenze vendute e del prezzo
medio, questo canale segna trend negativi
a doppia cifra sia in pezzi che a valore,
riattestandosi sulle vendite del 2013.

Altro punto importante per |la categoria &
quello della riduzione cross-canale dell'intensita
promozionale (tranne per gli SSSD).

DELTA VS

CORRISP.

W] Wiamai
Wivead 1 hend

DELTA VS

CORRISP.

Wlwafper Wi EOpE WL S
B Deudl B Tedianad Geplesy @ 555Ny

ABBRONZANTI, grafico
INT. IDX, ANYPROMO V

Anno Terminante 27/12/15

DELTAVS

CORRISP.

Wz s Gper Whw @Gy W LdeaSeedr

B Dl B Tdiina Gy (@ 5ESDnag

In un’ottica di razionalizzazione

dei costi infatti, molte aziende

hanno scelto nel 2015 di mettere

un freno alla pressione promozionale.

Il risultato € un calo di 3,8 p.ti
nell’lper+Super (-4,4 Iper; -2,6 Super),

che passa da 33,5% di pezzi venduti in
promozione a 29,7%. Aumenta |'intensita
invece per i Self Service Drug che
raggiungono una pressione promozionale
pari a quella dei Super (20% circa), la quale
contribuisce all’exploit di vendite del canale.

1




I A cura di Roberta Leone

OMIA ECOBIOSUN,
| SOLARI BIO CHE HANNO
CONQUISTATO IL CONSUMATORE

Per vivere il mare e la spiaggia in completo relax, serve una protezione
solare efficace, affidabile nel tempo e resistente alla vita da spiaggia.
Piv ci si protegge, piv bella é I'abbronzatura

EcoBioSun ¢ la linea di solari Essendo sempre disponibile
OMIA eco-biologici certificati ariflettere il sole, si puo riapplicare
e approvati da AIDECO. meno frequentemente,
Sicuri e affidabili, sono studiati mentre i filtri chimici vanno riapplicati
per soddisfare le esigenze di protezione piu spesso per consentire un livello
di ogni tipo di pelle, anche le piu sensibilie,  di protezione equivalente.
per un'abbronzatura bella e naturale Riflettendo la radiazione UV,
a tutte le eta, OMIA ha inoltre gli schermi minerali respingono
OMIA-LABORATOIRES arricchito la linea EcoBioSun I'energia solare, anziché convertirla in
M.G.A. COSMETICI .. . X .
Via Cerciabella, 3 con tre solari interamente dedicati energia sotto forma di calore sulla pelle,
04012 Cisterna di Latina (LT) alla pelle delicata dei bambini. come accade con i filtri chimici.
T. +39-06.96.81.038 | solari EcoBioSun sono Full Mineral, Una corretta esposizione solare
Numero verde 800.900.360 . - . . \
info@mgacosmetici.com lo schermo minerale offre un tangibile durante l'infanzia, puo salvaguardare
www.mgacosmetici.it vantaggio a chi lo usa. la salute in eta adulta.
12




OMIA ha scelto di dedicare una linea di
solari proprio alla pelle delicata dei bambini,
maggiormente soggetti a scottature e

al rischio di danni permanenti sulla pelle.

| prodotti della linea OMIA EcoBioSun
Bambini sono specificatamente studiati
per proteggere la pelle dei bambini

e sono dermatologicamente testati

su pelle sensibile, per garantire sicurezza
ed alta tollerabilita cutanea.

La linea EcoBioSun Bambini si compone
dilatte solare viso-corpo ad altissima
protezione (SPF 50+) per la pelle delicata
e sensibile dei bambini sopra i 6 mesi

e ad alta protezione (SPF 30) per la pelle
dei bambini sopra i tre anni.

| prodotti contengono uno schermo

fisico UVA/UVB che riflette i raggi solari,
protegge adeguatamente le pelli delicate
e sensibili dei bambini sopra i sei mesi,
riducendo il rischio di allergie da filtro solare.

PELLI CHIARE E SENSIBILI

PROTEZIONI ALTE E MOLTO ALTE

OMIA latte solare SPF 50+ e latte solare
SPF 30 sono indicati per persone

con pelle molto chiara e sensibile al sole.
Sono arricchiti da una miscela pregiata

di oli naturali e biologici tra i quali: I'clio di
Argan, I'olio di Cocco e I'olio di Sesamo,
antiossidante e foto-protettivo.

PELLI SCURE E SENSIBILI AL SOLE
PROTEZIONE MEDIA
Pelle protetta, idratata e luminosa grazie

PELLI SCURE E RESISTENTI AL SOLE

BASSA PROTEZIONE

OMIA latte solare SPF 10 é indicato per
persone con pelle scura e resistente al sole.
E’ arricchito da una miscela pregiata

di oli naturali e biologici tra i quali:

I'olio di Argan, I'olio di Cocco e Iolio di
Sesamo, antiossidante e fotoprotettivo.
L'olio solare SPF 6 spray e particolarmente
indicato per persone con pelle scura e
resistente al sole e assicura un’abbronzatura
dorata mentre ci si protegge.

Regala alla pelle un sensuale

Lo scharmo minerale: 3 prolesione = evalve al latte solare SPF 20. Formulato per
minimizzare il rischio di irritazioni.

OMIA latte solare SPF 20 & indicato per

aspetto satinato.
Arricchito da olio di Argan,
idratante e protettivo, I'olio di Jojoba,
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Sono arricchiti da una miscela pregiata

di oli naturali e biologici tra i quali:

|"olio di Mandorle dolci BIO, idratante

e protettivo e I'olio di Sesamo,
antiossidante e fotoprotettivo.

Il profumo privo di allergeni contribuisce
ad un elevata sicurezza dermatologica.

Il Doposole lenitivo idratante viso-corpo
dona sollievo immediato, idratazione e
freschezza alla pelle arrossata del bambino,
grazie a una miscela pregiata

di fattori idratanti naturali e biologici,

trai quali lI'olio di Mandorle Dolci BIO

e il burro di Karité, ricco di steroli,

ad azione lenitiva e ristrutturante per

una pelle morbida, protetta e levigata.

La linea EcoBioSun Adulti gia composta da
7 referenze (4 latte solare, 2 abbronzanti,
un doposole lenitivo) —si arricchisce

di un nuovo prodotto: il doposole

spray dermatologicamente testato

su cute sensibile e con eritema.

Tutti i solari OMIA contengono uno schermo
fisico UVA/UVB che riflette i raggi solari e
protegge adeguatamente ogni tipo di pelle,
riducendo il rischio di allergie da filtro solare.

persone con pelle scura e sensibile al sole.
Arricchito da una miscela pregiata di oli
naturali e biologici tra i quali: I'olio di
Argan, I'olio di Cocco e I'olio di Sesamo,
antiossidante e foto-protettivo.

filtro UV naturale e I'olio di Sesamo,
antiossidante e fotoprotettivo.

PER TUTTI I TIPI DI PELLE

Il doposole lenitivo idratante viso

e corpo dona sollievo immediato,
idratazione e freschezza per pelli
arrossate e danneggiate dal sole.
Contiene Aloe Vera gel da agricoltura
biologica certificata e una miscela pregiata
di fattori idratanti, naturali e biologici,
tra i quali I'olio di Argan,

I'olio di Macadamia e il burro di Karite.

Il doposole Eco Bio OMIA ha dimostrato,
durante gli studi effettuati,

una considerevole riduzione
dell’arrossamento cutaneo, donando
immediato sollievo alla pelle dopo
un'eccessiva esposizione al sole.

Il Doposole Spray lenitivo € una novita per |'estate 2016.
Dopo sole “No Touch”: quando la pelle & arrossata
non vuole essere toccata. L' eritema solare provoca fastidio
ed alterazioni cutanee. L' applicazione del prodotto
post-esposizione puo essere difficoltosa e a volte dolorosa.
Riparatore rapido per pelle arrossata e danneggiata
dal sole, dona sollievo immediato dopo un’eccessiva
esposizione solare. E un coadiuvante lenitivo e calmante
| edeétestato dermatologicamente su cute sensibile
ed eritema. L'erogatore spray consente
un’applicazione semplice su zone danneggiate.
Formula arricchita da Burro di Karite e Olio di Argan
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EXPORT MAGAZINE
e il portavoce dell'industria
cosmetica nel mondo

e il veicolo sicuro per fornire
la massima visibilita ai vostri brand durante
| principali eventi fieristici internazionali

on-line visitando gratuitamente
Il sito: www.exportmagazine.net

con una distribuzione ai principali

lilg distributori e operatori dei vari canali,
i in 121 Paesi nei 5 continenti

Via Romolo Gessi, 28

1-20146 Milano (Italy)

Tel. +39-02-48952305

Fax +39-02-4123405

e-mail: mteedizi@mteedizioni.it
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I’EMOZIONANTE VIAGGIO
CONTINUA...



NOVITA IN LANCIO
‘ A cura di Roberta Leone

COMPAGNIA DELLE INDIE:

UN NUOVO VIAGGIO TRA PROFUM|
F COLORI DI TERRE LONTANE

Nuove referenze per scoprire i valori di una cultura millenaria riproposti

in chiave moderna per provare i piaceri e le emozioni di terre lontane sulla pelle

La Compagnia delle Indie
& un’avventura che dura
da oltre 400 anni e da il nome
ad un brand ricco
di suggestioni che attrae
ognitarget d'eta.

Uno stile che identifica il bisogno
di liberta ed evasione riscoprendo
il piacere di vivere in armonia
con se stessi.

Il fascino di un mondo lontano
proiettato al giorno d'oggi.

Compagnia delle Indie:
un marchio fortemente comunicativo
sorretto da continue attivita di
comunicazione e co-marketing!

Un progetto importante destinato a
diventare sempre piu ricco di novita.

‘
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WERUSKA & JOEL SRL
C.so Moncalieri, 381 10133
Torino

T.011.6611066
F.011.6611348
info@weruska.com
wwww.weruska.com

MADE IN ITALY
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SHOWER GEL & SHAMPOO 250 ml
Gli Shower Gel & Shampoo Compagnia delle Indie sono caratterizzati
da colori accattivanti e profumazioni di tendenza.
| flaconi sono personalizzati con decori in rilievo, capsule personalizzate
ed etichette con dettagli in oro lucido.
Gli Shower Gel & Shampoo sono proposti in ben sei varianti colore per sei profumazioni:
Legno di Sandalo, Latte di Cocco, Muschio Bianco, Argan, Mandorla e Orchidea Imperiale.
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DEO PARFUM 100 ml
| Deo Parfum di Compagnia delle Indie sono deodoranti delicati per profumare il corpo
in versione natural spray da 100 ml e sono disponibili in 6 accattivanti profumazioni.
Il pack e caratterizzato da colori affascinanti e di forte impatto, in accordo con le
profumazioni dei doccia per una macchia colore impattante sul punto vendita.



NUOVO SAPONE LIQUIDO 300 ml
Per affrontare il mercato attuale — andando incontro alle esigenze
del Trade e del Consumatore con prodotti di Fascia Prezzo
Economica - Compagnia delle Indie incrementa la linea con il nuovo
sapone liquido da 300 ml, dall’estetica piacevole e di alta qualita.
Il flacone & personalizzato con decoro in rilievo
ed etichette con dettaglio in oro lucido e con colori vivaci.
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Sapone Liquido Compagnia delle Indie
e disponibile in 4 varianti:
e Muschio Bianco, delicato
e Elisir d'Argan, emolliente
e Natural Karité, extra idratante
e Fior di Mandorla, nutriente.

Il nuovo Sapone Liquido & DERMATOLOGICAMENTﬁ ESTATO.

PARFUM INTENSE 100 ml
Accattivanti profumazioni

dal pack prezioso in bombola
d’allumino dorata, in versione

100 ml natural spray.

Essenze unisex avvolgenti,

dalla veste ricca ed originale.
Grafiche, colori, decori e capsula
richiamano il Mondo Classico
Compagnia delle Indie rivisitandolo
in chiave pratica e moderna,
I'evergreen di Compagnia delle Indie
sempre piu presente in tutti

i punti vendita specializzati.

LA FRAGRANZA UOMO ORIGINAL
EAU DE TOILETTE 100 ml
Debutta con un accordo
agrumato e sentori verdi.

Nel cuore: le note aromatiche
e speziate di The' verde e Cannella.
Il fondo legnoso, ambrato
e muschiato ne rafforza il carattere.
Disponibile anche il Deo Parfum 100 ml.

LA FRAGRANZA DONNA
EAU DE TOILETTE 100 ml
Si apre con un accordo agrumato e fruttato.
Nel cuore: un bouquet fiorito
di Gelsomino e Fiori d'Arancio.
Il fondo legnoso e ambrato
ne amplifica la sensuale scia.
Anche questa disponibile
in Deo Parfum da 100 ml.

LA FRAGRANZA UOMO WOOD
EAU DE TOILETTE 100 ml
Si schiude con le note frizzanti di
Bergamotto e Limone riscaldate da
Lavanda ed Eucalipto. Il cuore aromatico e
legnoso con Patchouly Indonesiano e Anice
Stellato si posa su un fondo vellutato di

Sandalo del Mysore e Muschio di Quercia.
Disponibile anche il Deo Parfum da 100 ml.



PERSONA.

ITALIANI IN TESTA CON 5 ORE
E MEZZA ALLA SETTIMANA

Secondo un sondaggio condotto da Gfk in 22 Paesi,

gli italiani sono al primo posto per tempo dedicato al proprio look.

Per il 69% degli intervistati curare il proprio aspetto

serve innanzitutto per sentirsi meglio con se stessi

GfK & una fonte affidabile di informazioni
su consumatori e mercati che supporta i
propri Clienti nelle decisioni strategiche.
Oltre 13.000 esperti di mercato
combinano passione e pluriennale
esperienza metodologica di GfK
nel trattamento delle informazioni.
In questo modo GfK & in grado
di fornire informazioni strategiche globali
integrate e la conoscenza del mercato
locale di oltre 100 Paesi del mondo.
Attraverso I'uso di tecnologie innovative
ed avanzate metodologie statistiche,

GfK trasforma i dati in informazioni mirate.

Per maggiori informazioni
visitate il sito: www.gfk.com/it

o seguite il profilo Twitter di GfK:

twitter.com/GfK_en
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PER QUALI RAGIONI LE PERSONE VOGLIONO
MIGLIORARE IL PROPRIO ASPETTO?

Sentirsi bene con se stessi: questa la
ragione principale - citata dal 69% dedli
intervistati - per cui gli italiani curano il
proprio look e cercano di apparire al meglio.
Nella classifica delle motivazioni, seguono
nell’ordine la volonta di avere il controllo
della situazione (39%) e quella di dare

il buon esempio ai propri figli (30%).

La classifica varia leggermente a seconda
della classe di eta considerata.

Infatti, se le prime due posizioni rimangono
stabili, la terza & un specchio delle
preoccupazioni tipiche di ciascuna fase
della vita: gli intervistati trai 15 e i 19 anni
citano al terzo posto la volonta di esprimere
la propria personalita; tra i 20 e i 40 anni
emerge la volonta di compiacere il partner
mentre dopo i 40 diventa pid importante
diventare un esempio per i propri figli.

La fascia di eta che dedica piti tempo alla cura
della persona é quella compresatrai50ei
59 anni, seguita da quella trai 20 e i 29 anni.

Italiani popolo di vanitosi?

Secondo un’indagine online GfK -
che ha coinvolto oltre 27.000
consumatori in 22 Paesi -

il nostro Paese € al primo posto
per tempo dedicato alla
cura della persona.

In media, ogni italiano
impiega oltre 5 ore e mezza
a settimana in attivita finalizzate
a migliorare il proprio look
(6,2 ore nel caso delle donne,
5 ore gli uomini).

Seguono in classifica argentini
e americani, che dedicano
al proprio aspetto circa 5 ore
e un quarto a settimana.

In fondo alla graduatoria troviamo
i cinesi, che dichiarano di spendere
meno di tre ore a settimana per
la cura della persona, seguiti
dai sudcoreani con poco piu di tre
ore e un quarto e dai giapponesi
con tre ore e mezza.
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Andando a vedere il tempo riservato

alla cura personale, le donne intervistate
dichiarano diimpiegare quasi cinque ore
a settimana, mentre gli uomini dedicano
al proprio look poco pid di tre ore.

LE MOTIVAZIONI PER APPARIRE AL
MEGLIO CAMBIANO A SECONDA DELL’ETA
Tutte le classi di eta concordano sul fatto

" che sentirsi bene con se stessi ¢ la
motivazione pil importante per prendersi

cura del proprio aspetto. Emergono pero
delle sfumature diverse a seconda dell’eta
o i s considerata. Ad esempio, non stupisce

' che le persone con meno di 30 anni diano
particolare importanza alla possibilita di fare

| RISULTATI DELLA RICERCA

A LIVELLO GLOBALE

Andando a vedere i risultati complessivi
dellaricerca, emergono alcune

differenze rispetto all’ltalia.

La volonta di sentirsi bene con se stessi
rimane al primo posto, citata dal 60%
degliintervistati a livello globale.

Al secondo posto c'e il desiderio di fare
una buona impressione sulle persone che si
incontrano per la prima volta (44%) e al terzo
dare un buon esempio ai propri figli (40%).
Queste motivazioni vengono citate ai primi
tre posti sia dagli uomini che dalle donne,
ma la volonta di sentirsi bene con se stessi
risulta molto pil importante per le donne,
che la citano nel 67% dei casi

(contro il 52% degli uomini).

Al contrario, fare una buona prima
impressione ed essere di esempio per i figli
vengono menzionati da una percentuale
quasi identica di uomini e donne.

UOMINI E DONNE SI TENGONO CURATI
PER GLI STESSI MOTIVI?

Andando a vedere le altre motivazioni
citate, emergono alcune differenze a
seconda del genere dell’intervistato.

Nel caso degli uomini, al quarto e quinto
posto si trovano spiegazioni legate alla
sfera dei sentimenti e della seduzione.
Infatti, essi vogliono apparire al meglio per
compiacere il coniuge o il partner (37%)
oppure per fare una buona impressione
sulle persone che trovano attraenti (36%).

una buona impressione con le persone che
incontrano per la prima volta (secondo posto)
e con quelle che trovano attraenti (terzo posto).
Trai 30 ei50 anni, rappresentare un buon
esempio per i figli si posiziona sempre al
secondo posto, mentre dopo i 50 anni
compiacere il partner diventa la terza
motivazione piu comunemente citata.

Al contrario, le donne sono

piu motivate dal desiderio

di esprimere la propria personalita

e dall'idea di avere il controllo della
situazione (entrambe queste ragioni
vengono citate dal 40% delle intervistate).

A PROPOSITO DELLA RICERCA

GfKhacondottounsondaggio onlinein 22 Paesi, coinvolgendo oltre 27.000 consumatori
con piu di 15 anni. La ricerca ha avuto un inizio sfalsato nei fari Paesi e si € conclusa nel
mese di giugno 2015. | dati sono stati ponderati in modo da riflettere la composizione
demografica della popolazione di eta superiore a 15 anni presente in ciascun mercato.
| paesi coinvolti nella ricerca sono: Argentina, Australia, Belgio, Brasile, Canada, Cina,
Repubblica Ceca, Francia, Germania, Hong Kong, Italia, Giappone, Messico, Paesi Bassi,
Polonia,Russia,CoreadelSud,Spagna,Svezia, Turchia,RegnoUnitoeStatiUnitid' America.
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PAROLA ALL'AZIENDA
‘ A cura di Roberta Leone

UT EUROPE:
ESPERIENZA, INNOVAZIONE
ED AFFIDABILITA

Da oltre 30 anni si prende cura del cliente proponendo novitd a prezzi competitivi
e con un servizio Private Label sempre piv flessibile e personalizzabile

U HOUR

DALY T%UR BEAUTY

UT EUROPE S.R.L.
via Scarsellini 119
16147 - Genova

T. +39-010-64.67.352

www.uteurope.it
info@uteurope.it

pASSION
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Il gruppo UT Europe nasce alla fine degli
anni 80 da un’intuizione di Cesare Garaventa
che capi I'importanza del formato discount
che si stava sviluppando in quel momento
in Europa e inizio, per primo, I'importazione
dello stesso modello in Italia.

Dopo questa prima ed esaltante avventura,
negli anni, abbiamo sviluppato una sinergia
unica con discount, supermercati,
ipermercati e cash & carry in tutta

Italia ed Europa, affermandoci sempre

di piu a livello internazionale nel

campo della grande distribuzione.

Nei primi anni del nuovo secolo con alla
guida dell’azienda i figli di Cesare,
Massimo e Simona, abbiamo sentito
I'esigenza di investire nella produzione,
cosi che, nel tempo, siamo diventati
indipendenti nella realizzazione

ditutte le linee della personal care.

La nostra fabbrica certificata ISO (9001 e
22716) sta compiendo tutti i procedimenti
per ottenere |'importante BRC ed essere
cosi al passo con tutte le regolamentazioni
e le evoluzioni tecniche del mercato.
Questo é stato il nostro nuovo

punto di partenza che ha visto

I'inizio di collaborazioni con differenti
realta nazionali e internazionali.

Da questa esperienza nasce, cosi,

la realizzazione di un’ampia gamma

di prodotti, ma, soprattutto,

la creazione di una solida e fitta rete

di contatti logistico-commerciali

on collaboratori in tutto il mondo.

Tra i servizi proposti da UT Europe,

una posizione privilegiata & occupata

dallo sviluppo di prodotti in Private Label.
Sfruttando |I'esperienza trentennale

come conto terzisti, la nostra tecnologia,

il nostro spirito imprenditoriale,

i nostri team tecnici offrono un servizio
completo, seguendo il processo di sviluppo
del prodotto in ogni sua fase di sviluppo,
dalla progettazione allo scaffale,

in base alle esigenze di ciascun cliente.

Non si pud non citare, pero, il nostro
marchio Daily Touch, simbolo, da sempre,
di qualita, convenienza ed affidabilita.

La nuova linea Daily Touch Elite, infatti,
con un restyling moderno, nella sua nuova
ed elegante veste nera con argento a caldo
e pantone marsala (colore dell’anno 2015),
& sempre piu diffusa sul territorio
nazionale incontrando costantemente
I'approvazione dei consumatori.

Il nostro obiettivo €, quindi, garantire

un servizio efficiente e puntuale e per
ottenere ottimi risultati € necessario,

oltre alla produzione, avere

anche una forte base logistica.
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Per questo motivo abbiamo creato

un fitto network di connessioni e magazzini:
5 centri distributivi in Europa e 2 in Italia,
differenti area manager nelle

Repubbliche Baltiche, Francia e Asia.
Questi sono i numeri, la storia e I'avventura
di una realta sempre in espansione e
continuamente alla ricerca d'innovazione.
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ASTRA. OLTRE IL MAKE-UP TU.

LA STORIA

Astra nasce nel 1988 dal sogno del Chimico Farmacista Giuliano Settimi: fondare un proprio marchio di
cosmetici.

E cosi che insieme al figlio Simone Settimi (attuale DG dell’azienda) e alla nuora Lucia Menghella (oggi
AD) da vita al progetto Astra Make-Up.

Astra & oggi un’azienda internazionale in cui batte un cuore tutto italiano. Le sue radici e la sua casa
sono nel cuore dell’ltalia, a Todi in Umbria, dove arte e cultura sono valori unici.

Grazie alla societa produttiva del gruppo e ai migliori fornitori italiani, ASTRA riesce a offrire alle
donne il vero Lusso Accessibile, fatto di serieta, qualita, gusto ed esperienza italiane, a un prezzo
assolutamente invitante, quasi imbattibile (e gli oltre 14milioni di pezzi venduti nell’ultimo anno
possono confermarlo).

| VALORI

Astra é la marca che riesce a darti un‘alta performance professionale insieme al piacere di formule
ricche e sensoriali. Le donne meritano una gamma completa di prodotti unici per valorizzare la propria
bellezza ogni giorno e, nel caso di Astra, I'expertise tutta italiana e la passione, sono le due leve che
fanno la differenza nella ricerca di una qualita senza compromessi.

Fin dalla nascita Astra ha scelto di muoversi a piccoli passi, con una squadra saldamente unita e
motivata, nella convinzione che crescere con entusiasmo, rispettando i propri valori e consolidando la
propria expertise giorno dopo giorno, potesse portare a ottimi risultati.

E questa la filosofia di Astra, e ricorda la favola del Colibri: anche una goccia d’acqua puo essere
importante quando si deve spegnere un incendio perché cio che conta e farlo insieme, con coraggio,
volonta e passione per le proprie idee, cosi da poterle portare avanti, costantemente, con competenza e
dedizione.

Nel make-up Astra convivono I'anima professionale e quella artistica, qualita e stile, il binomio vincente
dell’expertise italiana. Dai colori alle texture, dalle performance al packaging: la ricerca tecnica e di
risultato, insieme all’ispirazione di arte e moda, danno vita a quella bellezza autentica che, con i suoi
prodotti, Astra vuole offrire alle donne.

STRA




ASTRA SUL MERCATO

Astra € made in Italy, ma & presente in molti mercati internazionali: Spagna, Portogallo, Francia,Belgio, Austria, Grecia, Romania, Tunisia,
Marocco, Egitto, Arabia Saudita, Emirati Arabi Uniti, Kuwait, Iran, Corea del Sud, Bahrain, Qatar, Venezuela.

In Astra Make-up c’'é un Team Marketing con una expertise internazionale che monitora i trend ed & sempre al passo con le migliori formule
ed i migliori prodotti.

|

Oltre Oltre Oltre Oltre

ilmascara | il rossetto il fondotinta | lo smalto
tu | tu tu tu

ITALIAN MAKE-UP EXPERTISE . ITALIAN MAKE-UP EXPERTISE e ITALIAN MAKE-UP EXPERTISE T ITALIAN MAKE-UP EXPERTISE
S 1985 Soca 1988 S 1988 Soce 1985

2016: UN ANNO OLTRE

A gennaio, nella splendida cornice di Todi, si &€ tenuta la prima convention del 2016 di ASTRA.

Nell’occasione sono stati presentati nuovi prodotti: tre nuove tipologie di mascara e un nuovo rossetto.

XLASH VOLUME, XLASH EXTENSION e XLASH CURL sono i mascara che volumizzano, allungano, incurvano e colorano le ciglia di un nero
extra dark.

ICON LIPS e il rossetto della seduzione, I'ultima generazione del rossetto in stylo, che rende le labbra sorprendentemente morbide e dal
colore pieno.

Oltre alla presentazione dei prodotti si sono definite la mission e la vision dell’azienda che ha intenzione di intraprendere un cammino verso
I'OLTRE, e arrivare dritta al cuore delle consumatrici.

Perché i prodotti ASTRA non siano semplicemente strumenti di bellezza, ma diventino portavoce di una storia.

Ogni viso racconta una vita, ogni ruga e portatrice di ricordi, ogni gesto & carico di significato. ASTRA vuole dare voce ai visi, alle storie, ai
gesti delle ronsumatrice, e continuare a renderle piu belle.

Per questo|ASTRA propone prodotti che accompagnino le donne nel quotidiano, e che le facciano sentire belle, ma soprattutto ascoltate.

Il messaggip che I'azienda vuole trasmettere con I’haedline Oltre il make up tu, € questo: sappiamo che ci sei, sappiamo che hai una storia da
raccontare, noi siamo pronti ad ascoltarti e, nel frattempo, ad aiutarti ad essere piu bella. E piu felice.




VETRINE PERSONA
‘ A cura di Roberta Leone

SPUGNA DA BAGNO TONIC MASSAGE
E TURBANTE ASCIUGACAPELLI
BY COTONEVE
Abbandonatevi poi al relax del vostro bagno
caldo e lasciatevi accarezzare dalla morbidezza
della Spugna da bagno Tonic Massage
Cotoneve: dermatologicamente testata, grazie
alla sua speciale porosita, simile ad una spugna
marina, unisce il piacere di una soffice carezza
al benessere di un delicatomassaggio.
Tonificante ed igienica, & la spugna adatta per
tutti coloro che, durante il bagno e la doccia,
vogliono recuperare le energie, lasciando spazio
anche ad una affettuosa coccola.
Terminato il bagno mettetevi poi comode
davanti alla vostra serie tv preferita..
ai vostri capelli ci pensa Cotoneve
con il suo comodo e innovativo
Turbante asciugacapelli.

Grazie alla speciale e morbida microfibra,
dall’elevatissimo potere assorbente,
asciuga i capelli in tempi molto pit brevi
rispetto ad un normale asciugamano,
rendendo cosi i capelli piu lucidi,
morbidi al tatto e facili da pettinare.
Riducendo I'utilizzo del phon I'asciugatura
risulta piu naturale, i capelli non si bruciano,
non si spezzano e non presentano doppie punte
a causa del surriscaldamento.

DEO DETERGENTE INTIMO DERMO DIFESA BY SAUBER
Sauber Deo Intimo Dermo Difesa & un detergente intimo dalla formula delicata, specificatamente studiato

per garantire una detersione sicura e la massima protezione. Arricchito con prebiotico naturale, aiuta a ricostituire
la flora batterica, rinforzando le difese naturali delle parti intime.

Rispetta e protegge I'equilibrio fisiologico del pH. La sua formula, con speciale
tecnologia deodorante Sauber, aiuta a contrastare la formazione del cattivo odore,
assicurando un fresco benessere per tutta la giornata. Ideale per I'uso quotidiano
di tutta la famiglia. Formulato per ridurre al minimo il rischio di reazioni allergiche*.
Senza SLES e parabeni. Efficacia e sicurezza testate sotto controllo ginecologico.
Test clinici, effettuati sotto controllo ginecologico, dimostrano che, in condizioni
normali d'uso e applicato per quattro settimane consecutive, il prodotto non

causa alcun tipo di irritazione ed & pienamente tollerato su cute e mucose*.

* Test clinici effettuati su 20 volontarie.
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et 1 SHAMPOO E BALSAMO TRATTANTE E RISTRUTTURANTE BY LAVERA
Il brand tedesco Lavera Naturkosmetik, tra i palyer pitt importanti del
mercato della cosmetica naturale biologica, cambia le regole della
distribuzione del segmento attivando il processo di democratizzazione.
In Italia, infatti, da oggi sara presente nella grande distribuzione.

Lo shampoo e balsamo trattante e ristrutturante, con estratto di Rosa Bio
e Complesso alla cheratina vegetale per capelli secchi e danneggiati.

Il complesso alla cheratina vegetale protegge le cellule del capello

e le rinforza dall’esterno donando forza e lucentezza;

rende il capello elastico e corposo.

L'estratto di rosa bio apporta un'intensa azione idratante;

leviga e ripara la struttura del capello.

La noce di macadam bio ha invece un’azione

emolliente sui capelli secchi e sfibrati senza appesantirli.
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SALVIETTE UMIDIFICATE BABY CLEAN MIELE = ah
BY CLENDY s

Dal Know How e dall’esperienza Clendy £ I:-ﬂJ‘-’k'l
la linea Baby Clean viene implementata R
con prodotti specifici per I'igiene dei pit piccini, s
con il lancio di salviettine umidificate
delicatamente profumate al nettare di miele,
disponibili in due pratici formati.
Grazie alla nuova formulazione che svolge un‘importante

OLIO VISO ECOBIOLOGICO -
ANTI-ETA ILLUMINANTE
CON MANDORLA E MALVA BIO

azione antibatterica ed un’efficace e delicata detersione,
la pelle dei bimbi risultera idratata e morbida.
Ideali, quindi, per una pulizia accurata del sederino,
del viso, in particolare degli occhi e del nasino.
Il pH naturale della pelle rimarra inalterato grazie
alla formulazione “alcool free” e senza parabeni.

BY OMIA
OMIA Olio Viso Eco-Biologico con
Olio di Mandorla ed Estratto di Malva
contrasta la comparsa delle rughe
e uniforma |'aspetto ed il colorito
della pelle grazie ad una preziosa

selezione di oli anti-ossidanti.
Con Olio di Mandorla ed Estratto
di Malva Bio contrasta la comparsa
delle rughe ed uniforma aspetto e
colorito della pelle.

Testato su pelli sensibili, riduce le
macchie del viso e regala all'incarnato
un aspetto elastico e levigato.
Pratico da dosare grazie al contagocce,
I'Olio Viso di OMIA 30 ml e puo essere
usato quotidianamente per illuminare
e distendere la cute senza appesantirla.
Nutriente e antieta, per pelli normali,
secche e sensibili, approvato da AIDECO.

ITERBE DERMOSAPONE, IL SAPONE ECOSOSTENIBILE

BY SAPONIFICIO RONDINELLA

Iterbe Dermosapone € un prodotto in linea con le nuove tendenze
della cosmetica, attenta al nostro benessere, ma anche a quello del nostro pianeta.
Con 100% di Olio di Palma ecosostenibile e con I'aggiunta di oli,
succhi e burri vegetali certificati biologici.

Anche il packaging é stato realizzato con carta certificata FSC

e stampato con inchiostri a base di oli vegetali.

Iterbe Dermosapone deterge delicatamente |'epidermide

con una schiuma morbida e cremosa.

Proposto in tre varianti: con Olio di rosa Mosqueta,

burro di Karité e con succo d'Aloe.

Il prodotto é disponibile anche in formulazione Palm Oil Free.
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XLASH EXTENSION - VOLUME - CURL

| NUOVI MASCARA CHE VOLUMIZZANO,
DEFINISCONO, ALLUNGANO, INCURVANO
E COLORANO LE CIGLIA DI UN NERO EXTRA DARK.

ITALIAN MAKE-UP EXPERTISE
Since 1988



VETRINE PERSONA
A cura di Roberta Leone

DERMO GEL BIOLOGICO VISO

E CORPO 90% ALOE VERA BY OMIA

I Dermo Gel Eco biologico da 150ml di OMIA & un
trattamento di primo intervento a base di aloe
barbadensis miller da agricoltura biologica certificata
ideale per pelli delicate, arrossate e irritate.

.8

LB |
Yo, '|._ | IR s Idrata e calma la pelle dopo la depilazione e le punture
L % .. N . .
, ﬂ‘, W i ":..“; i diinsetto. Il 90% del prodotto & costituito da puro
Lol ol & - Sl gel di aloe vera. La formula senza profumo &
o Egmet —im s delicatamente profumata dal gel di aloe vera stesso.

v, Il prodotto contiene 0% profumo (senza profumo)

parabeni (paraben free), oli minerali, PEG,
coloranti sintetici, siliconi (senza siliconi).

NATUREL LINEA PERSONA BY WINNI'S
Dentro la linea Winni’'s Naturel c’e la passione, I'esperienza e la ricerca,
ma soprattutto la consapevolezza di offrire prodotti efficaci che siano sicuri
per la pelle e I'ambiente. Winni's Naturel offre estrema tollerabilita cutanea,
sostenendo tutti i principali test attualmente disponibili: Test Nichel,
Cobalto, Cromo, Ipoallergenicita e dermocompatibilita.

Una formulazione di prodotto che non contiene LES / SLES / SLS o simili,
Parabeni, Thiazolinoni, PEG, Siliconi, EO/PO, Solventi chimici e Addensanti,
Coloranti, 1,4 Diossano, Nitrosammine e molto altro ancora.

Le materie prime sono scelte accuratamente per salvaguardare |'ambiente:
tutti i tensioattivi sono derivati da fonti rinnovabili, naturali e vegetali.

Le formulazioni garantiscono, a differenza dei prodotti dello stesso segmento,
viscosita e densita elevate, anche senza I'utilizzo di sale, utilizzato normalmente
nei prodotti cosmetici, ma potenziale causa di secchezza cutanea.

L'aloe vera utilizzata in questo prodotto proviene esclusivamente da
agricoltura biologica certificata e viene estratta senza solventi chimici,
essa dona immediato sollievo in caso diirritazioni della pelle dovute

a eccessiva esposizione al sole, depilazione ed & particolarmente
indicato anche per gli uomini dopo la rasatura.

Test clinici hanno dimostrato che il Dermo Gel lenitivo Omia riduce

le irritazioni di 7 volte gia dopo le prime 4 ore dall’applicazione.

CREMA FLUIDA IDRO-
NUTRIENTE PER CORPO
BY LEOCREMA
La nuova Crema Fluida Corpo
della linea ipoallergenica e

dermoprotettiva di Leocrema, PPy i
é stata formulata per minimizzare i
CREMA GIORNO E CREMA CONTORNO il rischio di reazioni allergiche. &= .-::.:.-.-_
OCCHI RASSODANTE BY LAVERA i Le formulazioni con contengono "L St
La crema da giorno rassodante idrata intensamente I g —S ﬂérab.enllgégorantl., o|||| mmera}l:, P oemas
la pelle del viso, previene la comparsa di macchie ; F ‘ sticoni e S tu"ctl e gmgntl che
& piccole rughe : possono alterare |'equilibrio dello —
.=w = Lacrema occhi e rassodante stato epidermico della pelle. . vas
{gperd ! I Le formulazioni contengono iy
~omwms B dalla texture leggera che dona = . . 4
W . ™ unaspetto pil radioso alla Tl = elementi quali I'Allantoina, s
i . . R — [- una molecola che lenisce T
I~ zona pericolare, ne levigai ™ Tiia . . . ;
i - i = contorni e riduce le piccole ‘ 2 Irossori cutanel e garantisce
TR i‘:: rughe. L'olio di Karanja rende un mtgnsa |drataZ|o_ne e.d N
ikl " apell bid lastica. il o B rica dermo-rigenerante; Vitamina E, DEO BAGNO DOCCIA PELLI
- e 5y a pelle morbida e elastica, i )
“Swe  + Té Bianco Bio - ricco di grazie alla sua elevata attivita SENSIBILI BY SAUBER
Hoa i Bl colifenoli - stimola la microcircolazione, contrasta antiossidante e anti radicali liberi Sauber Deo Bagno Doccia Pelli
- - = L. . . - previene i danni cellulari Sensibili & un detergente liquido
= g e - = iradicaliliberi e previene l'invecchiamento d Cal dati ] f |
I — ~ dellapelle. L'Acido laluronico naturale .ovutl a c.>stre§s oss! ?t.lvo‘. appomtarﬁentf-:- formu a.to
" Evita quindi che i radicali liberi, con tensioattivi delicati,

rimpolpa e idrata la pelle riducendo le rughe.

PUFF, LA LINEA DI ACCESSORI PER L'IGIENE E LA COSMESI
BY SVAS BIOSANA SPA
“Puff” & una linea di accessori per l'igiene e la cosmesi che comprende faldine,
dischetti e batuffoli realizzati in morbido e puro cotone idrofilo, ideali per la
pulizia del viso. Inoltre la linea comprende i Cotton Sticks delicati ed atossici,
realizzati con I'utilizzo di materie prime biodegradabili.

p—
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che si formano per azione dei
raggi UV, del fumo e
dell'inquinamento, alterino
la struttura del collagene.
Previene inoltre la perdita
di elasticita della pelle e
I'invecchiamento precoce.
L'Estratto di Avena, crea una
barriera protettiva sulla pelle
e aiuta a prevenire la perdita
di acqua mantenendo
un'idratazione ottimale.
Nota per la sua capacita lenitiva
e anti-arrossamento dona
sollievo alla pelle e migliora
la tollerabilita cutanea.

i |

senza sles e parabeni, per
garantire elevata tollerabilita
cutanea e ridurre al minimo il
rischio di reazioni allergiche.
Particolarmente indicato per la
detersione quotidiana anche
delle pelli piu delicate e sensibili,
rispetta la naturale barriera
idrolipidica cutanea
e I'equilibrio fisiologico del pH.
Protegge la pelle
dalla disidratazione
lasciandola morbida e vellutata.
La sua formula, con speciale
tecnologia deodorante Sauber,
contribuisce a mantenere la pelle
fresca e profumata pil a lungo,
aiutando a contrastare
la formazione del cattivo odore.
Testato sotto controllo
dermatologico.
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ICON%A ROSSETTO EFFETTO PIUMA

LABBRA MORBIDE COME NON MAI,
SEDUCENTI E DAL COLORE PIENO.
ICON LIPS, LULTIMA GENERAZIONE DEL
ROSSETTO IN STYLO.

“

ITALIAN MAKE-UP EXPERTISE
Since 1988

astramakeup.com



I Dati Nielsen Market Track Italia

SPECIALE NIELSEN,
IL MERCATO DELL'HAIRCARE:
SHAMPOO & BALSAMO

112015 si chiude con un leggero
aumento delle vendite a unita (+0,5%)
non tradotto in aumento delle vendite
avalore che, infatti, segna una decrescita
dell’1,4% dovuta alla riduzione

del prezzo a unita del -1,9%.

La pressione promozionale

che si assesta al 34,1% rimane

in generale stabile verso il 2014

anche se si nota una rilevante

crescita nel canale Specialisti Drug (+2,2pp)
e una decrescita (-1,0pp)

nel canale Supermercati.

nielsen

NIELSEN HOLDINGS N.V. (NYSE: NLSN)
& un‘azienda globale di performance
management che fornisce una visione

totale dell'esposizione ai media dei
consumatori e dei loro acquisti.
Il segmento Watch di Nielsen fornisce
ai clienti media e advertising i servizi
di misurazione della Total Audience
attraverso tutti i dispositivi in cui il contenuto
- video, audio e testo - viene fruito.

Il segmento Buy offre ai produttori di beni
dilargo consumo e ai distributori la
visione globale delle misurazioni delle
performance di vendita al dettaglio.
Integrando le informazioni tra i segmenti
Watch e Buy e altre fonti di dati,
Nielsen fornisce ai propri clienti
misurazioni globali e analisi che aiutano
a migliorare le performance.
Nielsen, una delle societa dell'indice
S&P 500, e presente in oltre 100 Paesi
che coprono piti del 90 per cento
della popolazione mondiale.

Per maggiori informazioni
www.nielsen.com
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di Lorenzo Francolino

SHAMPOO, grafico 1-2: VENDITE VALORE IN EURO

Anno Terminante 03/01/16

VAR% VS VAR% VS
CORRISP.
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SHAMPOO, grafico 3-4: N° MEDIO REFERENZE

Anno Terminante 03/01/16
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Scendendo nel dettaglio geografico, SHAMPOO, grafico 5-6: PROMO V.VALORE IN EURO

I’Area 1 € I'unica che presenta
trend positivi sia a valore (+1,0%) Anno Terminante 03/01/16
che a unita (+2,1%) grazie all’'aumento
del referenziamento dello Shampoo

e dei Balsami dopo Shampoo.

Area 2 e 4 mostrano decrescite sia a valore
(-1,2% per Area 2, -3,9% per Area 4)

che a unita per la categoria nonostante VAR Vs VAR s
. RRISP. RRISP.
I'aumento del referenziamenteo 2015 2015

medio del segmento Shampoo.

La maggioranza dei canali distributivi
mostra trend negativi sia a valore
che unita con due sole eccezioni:

gli specialisti Drug (+7,8% a valore;
+8,5% a unita) e il canale Discounter P it e W TS
(-2,6 avalore, +0,3% a unita). Wi d mdhmad B bl Gy B g anilag B Dagmel

00, grafico 7-8: DISTR. NUMERICA Gli Shampoo registrano solamente

il -0,5% di perdita delle vendite

a unita grazie — anche in questo caso —
all’'aumento di referenziamento,
pressione promozionale e distribuzione.

Anno Terminante 03/01/16

Per entrambi i segmenti assistiamo a una
diminuzione delle vendite a volume

¢ (specialmente per gli Shampo -7,4%)
Contels Contets che indica la riduzione della grandezza
2015 2015 dei prodotti venduti nel canale.

Al contrario i canali a pit basse metrature
(Tradizionali e Self Service) registrano

i trend piu negativi (rispettivamente -7,2% e
-9,6% a valori) nonostante un relativa
stabilita di referenziamento, pressione

Ehwl Wima? Egniign  AE Eigrmanl W ke promozionale e distribuzione.
Wil farad Bl il Gaany B pifilay B DRl

. - T T BALSAMO, grafico 1-2: VENDITE VALORE IN EURO
Fra i canali si osserva una significativa

decrescita dei Tradizionali

(-9,6% a valore, -7,9% a Unita)

mentre Ipermercati, Supermercati e
Superettes perdono -1,3/-1,8% a unita.

Anno Terminante 03/01/16

La crescita degli Specialiti Drug
& guidata da entrambi i segmenti che
aumentano sia il loro referenziamento

. X (R VAR% VS VAR% VS
(secondo solamente agli Ipermercati) CORRISP. CORRISP.
sia la loro pressione promozionale.

2015 ' 2015

| Discounters limitano la loro
decrescita grazie all'aumento
del +2,9% in unita dei Balsami
dopo Shampoo grazie

al maggior referenziamento, pressione
promozionale e distribuzione. vl Wil o i s Aiqwriend 8 lbei e
Wil dread Bl Gaamy B pifilay B Mecwad
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BALSAMO, grafico 3-4: N° MEDIO REFERENZE

Il generale aumento del referenziamento

di Shampoo e Balsami all’interno del canale
Iper/Super e la loro relativa stabilita Anno Terminante 03/01/16
promozionale non sono in grado di
aumentare le vendite a unita e valore,
entrambe in flessione.

Con sguardo ai due segmenti che eE]
compongono la categoria, gli Shampoo

(il segmento maggiore che rappresenta VAR% VS VAR% VS
g . . . . CORRISP. CORRISP.
il 73,8% del giro di affari della categoria 2015 2015

e il 75,8% delle unita vendute) mostrano
trend piu’ negativi sia a valore sia a unita
rispetto ai Balsami dopo Shampoo.

Area 1 & I'unica che registra tassi di creascita
a valore positivi per gli Shampoo (+0,8% a
valore, +2,0% a unita) ma sopratutto per i Eieml WAl e S N e W T
Balsami (+1,6% a valore, +2,4% a unita). Wierd mdmd W bl G iy B i lag B el

BALSAMO, grafico 5-6: PROMO V.VALORE IN EURO registrato dai Discounters)

a fronte di -2,5 milioni di unita perse
da Ipermercati, Supermercati,
Superettes e Tradizionali.

Anno Terminante 03/01/16

La decrescita di entrambi i segmenti

della categoria negli Ipermercati

e Supermercati e la perfomance
particolarmente negativa

Contets onet degli Shampoo nel Centro/Sud

309E 3019 (Area 3 e 4) sono stati i principali

freni alla crescita della categoria

a totale Italia.

W] Himal s g i B Jgw reenll B lbei emn
Wil e Bl madGainy B pnuifillay B el
Nel Sud ltalia (Area 4) si registrano BALSAMO, grafico 7-8: DISTR. NUMERICA

tassi di decrescita a valore Anno Terminante 03/01/16
particolarmente significativi

(-4,0% per Shampoo, -3,9%

per Balsami) nonostante un relativa
stabilita a unita’ (-0,2% per Shampoo,
-0,7% per Balsami) e il maggior aumento
di pressione promozionale

in confronto con le altre aree.

VAR% VS VAR% VS

CORRISP.

CORRISP.

2015 2015

Anche il Centro ltalia (Area 3) mostra
rilevanti trend negativi per Shampoo
(-2,5% a valore) e Balsami (-1,8%).

In conclusione, il principale fattore

di crescita della categoria sono

stati gli Specialisti Dug che registrano
un aumento di +3,5 milioni di unita
vendute (quasi 10 volte I'aumento

W] Eieal W [ H Yyw el B lbed ewr
Wil dead Bl Giny B i Day B el
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INTERVISTA

A cura di Roberta Leone

Stefano Antonelli, creativo Art director
Napoletano, con forti attitudini alla
sperimentazione abbinata alla ricerca.
Formazione artistica e numerosi stages
presso agenzie di profilo nazionale,
lo introducono in un mondo ricco
di stimoli ma soprattutto a praticare
"“il mestiere piu bello del mondo”!
Eclettico, smanioso, ricercatore, tenace,
sono alcune delle sue caratteristiche
che da sempre lo hanno accompagnato
nel corso di questi 15 anni di lavoro.

E stato dapprima Art director in piccole
agenzie locali, poi consulente di stile
presso alcune case di abbigliamento
nazionali quali Alcott e Emporio junior.
Diventa direttore creativo per Netshine
e co-founder dell’agenzia Sinapsia
contribuendo alla realizzazionumerose
campagne pubblicitarie, strategie,
corporate, packaging per clienti
locali e Nazionali.
Attualmente & Chief Communications
Officer per Clendy spa.

HIKE & LARE

CLENDY S.P.A.

Via Romeo Nicola, 10
80026 Casoria - Napoli
www.clendy.it
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CLENDY, ELEGANZA
F QUALITA PER CASA

E PERSONA

Un’azienda giovane e in costante ascesa che fa dell’innovazione

e della trasparenza i suoi punti di forza, senza mai

perdere di vista I'obiettivo: la soddisfazione del cliente

Qual é il core business di Clendy?
Clendy nasce nel 2007 come

azienda commerciale specializzata
nell'importazione e commercializzazione
di prodotti home & care, assicurando
massima qualita dietro un’accurata
selezione delle materie prime,

offrendo nel contempo un livello

di servizi tale da garantire un elevato
grado di soddisfazione della clientela

e una durevole solidita aziendale.

| suoi principali punti di forza, nonché
elementi distintivi della sua cultura
aziendale, sono cosi riassumibili:

ricerca e innovazione, centralita dell’utente,
trasparenza, flessibilita, efficienza

e non ultime, le risorse umane.

Come si sviluppa

la comunicazione dell’azienda?

Che azioni di advertising

sono state intraprese?

Sono circa 7 anni che I'azienda

investe in maniera decisa nella
comunicazione a 360° attraverso
sponsorizzazioni di societa sportive,
attivita promozionali In-store,
campagne pubblicitarie a diffusione
nazionale (dinamica, riviste specializzate,
quotidiani, radio), fiere di settore,

social media marketing.

Sin dal lancio del Marchio Clendy

siamo stati convinti che il vero valore
potesse essere “raccontato” attraverso
il prodotto, pertanto gli investimenti

in termini economici sono stati intrapresi

maggiormente nell’ambito della
ricerca & sviluppo, per puntare
sull'innovazione e creativita, in linea
con il trend del mercato di riferimento.
Gli elementi tangibili del nostro

brand ad oggi rappresentano il fiore
all'occhiello della nostra impresa.

A quale target vi riferite principalmente?
Ci rivolgiamo principalmente al mondo
femminile, una fascia di eta molto ampia
compresa tra i 22/60 anni, medio
spendente, con una cultura medio/alta.

Il nostro consumatore tipo € un
consumatore attento alla qualita,

oculato nell’acquisto e accorto nel valutare
il giusto rapporto qualita/prezzo,

oltreché curioso e mediamente
disponibile a testare nuovi prodotti.
Pertanto il nostro obiettivo consiste
nell'impegno quotidiano e costante,
profuso per la realizzazione di prodotti

e servizi sempre piu orientati alle
indicazioni provenienti dall’esperienza
diretta e indiretta dei nostri consumatori.
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Importanza dell’igiene orale, quali sono
le peculiarita degli spazzolini Clendy?

Il segreto per una bocca sana

e un bel sorriso sta nello scegliere Grazie al proprio know how e all’esperienza maturata, i prodotti lanciati da
lo strumento giusto: lo spazzolino. Clendy sul mercato si differenziano dal panorama gia esistente perché
Si tratta dello strumento piu importante espressione di novita e continua ricerca di qualita superiori.
per la pulizia dentale e ovviamente La qualita dei prodotti selezionati si ripropone come strumento per migliorare
non basta sceglierne uno qualsiasi. |'assetto della struttura organizzativa, trasformandosi in una leva strategica
Gli spazzolini Clendy presentano per incrementare il proprio vantaggio competitivo.
alcune peculiarita che li rendono In quest’ottica possiamo affermare che la missione di Clendy consiste
altamente innovativi: testina flessibile nel mettere in relazione innovazione e business, studiandone i legami ed
e poco ingombrante, manico ergonomico elaborando una specifica cultura orientata a soddisfare domande e bisogni in
e maneggevole per raggiungere modo dinamico, osservando i mercati e formulando strategie volte
facilmente ogni parte della bocca, setole ad offrire prodotti e servizi che consentano al cliente di perseguire
artificiali morbide e arrotondate in punta, un vantaggio competitivo ed economico, nell’ottica di creazione del valore.

design e colori nuovi e accattivanti,
Clendy, dunque, ha dato vita ad un
progetto di restyling e realizzazione di
nuovi spazzolini che rappresentano la piu
avanzata rivoluzione dell’igiene orale.

Come trasmettere I'importanza di una
corretta igiene orale ai piu piccoli?

Per quanto & importante |'educazione
all'igiene orale dei bimbi, tanto e difficile
convincerli a seguirla attentamente.
Ecco perché & fondamentale che tutto
venga trasformato in un gioco, in modo
che i piu piccoli possano vivere la fase di
lavaggio dei dentini come un momento
anche divertente e spensierato.

Il nostro consiglio: lava i denti
insieme a tuo figlio!

1’ In questo modo condividi un gesto che
i diventera occasione di crescita per grandi
e piccini, ottenendo due validi risultati:
'._* 1.1 genitori riusciranno ad ottenere

#

maggiore attenzione dai bimbi dando
loro esempi concreti sull’igiene orale,
evitando inutili “spauracchi”;

2.1 piccoli potranno condividere
qualche minuto della loro giornata con
mamma e/o papa, magari facendo
facce buffe allo specchio...cosi
I'igiene dentale quotidiana diventera
meno noiosa e piu entusiasmante!
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Un cosmetico naturale e biologico
che funziona davvero?

OMIA
shioVisage

Dermocosmesi eco-biologica

Provata e Approvata!

La sicurezza, la dermo-compatibilita e I'efficacia dei prodotti sono
state valutate con test clinici strumentali e con test sensoriali specifi-
ci eseguiti su gruppi di donne di eta variabile.

La linea £bioVisage si & sviluppata dallo studio delle tre tipologie

di pelle piu comuni ed ha formulato prodotti specifici per la
detersione ed il trattamento di ciascun tipo di cute.

approvato da dermatologi

(0] parabeni
e cosmetologi
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Rimuove ogni traccia di make up Pelle piu liscia Deterge delicatamente Pelle piu liscia Lifting
delicate e emollienti e morbida senza seccare la pelle  morbida ed elastica idratante

continuasu:  R|CERCA DI NATURALE BELLEZZA

: www.omialab.it servizio consumatori 800.900.360




VETRINE CASA

‘ A cura di Roberta Leone

ORPHEA LANA E FIBRE
NATURALI IL DETERSIVO
LIQUIDO DEDICATO ALLA
CURA DEI CAPI DI LANA
BY TAVOLA
Orphea Lana e Fibre Naturali
¢ il detersivo liquido dedicato
alla cura dei capiin lana,
cachemire, seta e lino.

Il detersivo, utilizzabile sia a mano
che in lavatrice, grazie all’esclusiva
formula con derivati delle proteine
del grano, previene I'infeltrimento
della lana e dei capi piu delicati.
Orphea per lana e fibre naturali
inoltre protegge i colori e profuma
i tuoi capi con la fragranza
naturale dei fiori.

SCALA PIATTI IGIENIZZANTE
CON BICARBONATO BY
DECO INDUSTRIE
Scala Piatti lgienizzante con
bicarbonato & un detergente
per stoviglie a mano arricchita
di bicarbonato per pulire
e igienizzare a fondo le stoviglie.
Da oggi pentole, teglie e padelle
saranno igienicamente sicure.
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SUPERMOCIO REVOLUTION, PAVIMENTO PULITO

IN UNA SOLA PASSATA BY VILEDA

Vileda SuperMocio Revolution & I'innovativo strumento di pulizia
pavimenti che permette di essere utilizzato come il tradizionale
spazzolone ma di essere strizzato come il classico Mocio.

SuperMocio Revolution nasce infatti per garantire le elevate prestazioni
pulenti del panno pavimenti e per rendere pil semplice, efficace e veloce
il lavoro quotidiano di pulizia della casa, risparmiando tempo e fatica.

Il panno in SuperMicrofibra garantisce un pavimento pulito anche

solo con acqua, mentre la piastra-spazzolone, grazie ai punti di pressione,
assicura la rimozione dello sporco pil ostinato senza fatica.

Lo speciale strizzatore permette di strizzare il panno efficacemente

senza doversi chinare, garantendo pavimenti subito asciutti e mani sempre
pulite e asciutte. Infine, I'attacco universale della piastra-spazzolone,
permette di utilizzare Revolution anche con il manico della scopa.

OVETTO ASSORBIODORI FRIGO, COME ELIMINARE | CATTIVI ODORI BY MISTER MAGIC
Togliere i cattivi odori dal frigo? Ci pensa Mister Magic® Ovetto® ad eliminarli!

Ora & disponibile in tre differenti versioni: Pulcino, Maialino e Orsetto: il primo con estratti al limone,
il secondo all’aceto, il terzo al bicorbonato. E molto semplice usarlo, & I'unico con la forma di un uovo,
cosi lo puoi inserire comodamente nel comparto delle uova. Inoltre, cosa molto importante,

& un prodotto assorbiodori di gel con estratti naturali, che non rilascia aromi indesiderati.

Con I'Ovetto Mister Magic, in un attimo dirai basta agli sgradevoli odori nel frigo:
pesce, formaggio e cipolle resteranno tranquillamente ognuno nel proprio spazio senza farti
storcere il naso quando aprirai il frigorifero. Inoltre, I'Ovetto Mister Magic &€ completamente inodore,
quindi non contaminera i tuoi cibi con nessuna profumazione!

Da oggi, la formula, del tutto rinnovata, € ancora piu efficace con 3 MESI DI DURATA.

Adatta anche a frigo piu grandi, fino a 200 litri.

E semplicissimo da usare, non ingombra e ti avvisa quando deve essere sostituito grazie
ad un pratico segnale presente sul flacone. Nonostante sia piccino, Mister Magic® Ovetto®
ti assicura ben tre mesi di freschezzal E proprio vero: piccole magie grandi soluzionil

=

e

SCOPA ELETTRICA + CATTURA POLVERE, SENZA FILI PRATICA,
LEGGERA E ADATTA A TUTTE LE SUPERFICI BY VILEDA

La Scopa Elettrica senza fili Vileda + Cattura Polvere & pratica,

leggera, senza fili, & ricaricabile come un telefonino ed & ideale

per pulire velocemente la casa in pochi minuti, poiché cattura

senza sforzo sporco, capelli ed anche la polvere piu sottile.

Su pavimenti lisci la Scopa Elettrica puo essere utilizzata applicando

il panno catturapolvere usa e getta Attractive Plus Ricambio

che la rende ancora piu efficace contro la polvere fine, peli e capelli.
Grazie al manico con attacco snodabile a 360° & facile da manovrare
anche sotto i mobili e da conservare in spazi o armadietti molto piccoli.
La piastra catturapolvere rimovibile di cui & dotata permette di utilizzare la Scopa Elettrica su tutti i tipi

di pavimento: applicando alla piastra il panno elettrostatico usa e getta e possibile catturare anche la polvere
piu sottile dai pavimenti lisci come parquet e piastrelle; per i tappeti e la moquette bastera invece rimuoverla
semplicemente facendo una leggera pressione con il piede. Inoltre & provvista di una spazzola rotante

e di pulisci angoli in gomma che le permettono di essere efficace anche negli angoli piu difficili.

La Scopa Elettrica Vileda non necessita di sacchetti cattura sporco, in quanto € dotata di un innovativo cassetto
“svuota facile”, che non disperde lo sporco ma lo accumula al suo interno per poi essere svuotato
comodamente, permettendo un risparmio sia in termini economici, che di tempo impiegato per la pulizia.
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VETRINE CASA
‘ A cura di Roberta Leone

gl SMACCHIARELLO, L'ANTIMACCHIA A PORTATA DI MANO BY GENERAL FIX
TWEL . Obiettivo di un'azienda non & solo quello di vendere beni e servizi ma & anche quello
di soddisfare i bisogni dei consumatori. Smacchiarello & il prodotto ideale per dare
un servizio di "customer care". Oggi potrete tranquillizzare chi avesse una
disattenzione o una distrazione a tavola, in casa o al ristorante, al bar o in pizzeria,
dando I'opportunita di una piccola lavanderia tascabile, da tenere a portata di mano -
in macchina o in borsa - alla recepito dell'hotel o presso i servizi di un locale...
dovunque si crei la necessita di trovare una soluzione al “macchidisguido”!
Smacchiarello & uno smacchiatore istantaneo, ideale per eliminare le macchie piu

P

Iu

odiate: schizzi di olio, grassi naturali, vegetali, sughi e tutto cid che & oleoso. VIROBI, IL ROBOT CATTURAPOLVERE
Smacchiarello contiene lo stesso principio della lavanderia a secco: CHE PULISCE IL PAVIMENTO
per questo motivo, il prodotto agisce nell'area circoscritta alla macchia. AL POSTO TUO BY VILEDA
Il prodotto & custodito all'interno di una fiala in vetro protetta da un'involucro in Virobi & il robot catturapolvere di Vileda che,

grazie al suo sistema di navigazione autonomo,

polipropilene, per impedire |'evaporazione. Smacchiarello € monouso e - dopo I'utilizzo
pulisce i pavimenti della casa lasciandovi

- lo smaltimento e previsto nel contenitore della plastica, poiché il vetro all'internoe di
prima scelta e si polverizza. Smacchiarello ¢ efficace su qualsiasi tipo di tessuto, liberi di riposare, guardare la tv o uscire.

garantisce un risultato sicuro ed immediato e agisce nell'area circoscritta alla macchia. Utilizzarlo & semplicissimo, basta fissare
il suo panno catturapolvere usa&getta

sotto la base flessibile, azionare il programma
di pulizia adeguato alla dimensione
della stanza e iniziare a rilassarsi!

Virobi & dotato di due programmi di pulizia:
un ciclo breve da 30 minuti e un ciclo piu lungo
della durata di 120 minuti, adatto ad una pulizia

profonda e a superfici piu estese.
Durante il suo ciclo dilavoro Virobi
cambia automaticamente direzione
quando incontra un ostacolo.
Grazie alla sua base flessibile arriva
ovunque e pulisce efficacemente anche
gli angoli e i bordi dei pavimenti.
Inoltre, essendo alto solo 6 cm, cattura
la polvere anche sotto i mobili
e sotto il divano, senza incastrarsi.

GUANTI CONFORT EXTRA, INTERNO 4 VOLTE

PIU ASSORBENTE BY VILEDA

Vileda Guanti Confort Extra, realizzati con 100% di lattice naturale,
grazie allo speciale rivestimento interno assorbi-sudore, lasciano
le mani fresche ed asciutte anche dopo averli indossati a lungo.
Assicurano un'assorbente del sudore 4 volte superiore rispetto
ad un tradizionale guanto rivestito in cotone.

Grazie allo spessore del guanto ed al rivestimento interno,
garantiscono inoltre un'elevata protezione dagli agenti chimici

e dall'acqua ad elevate temperature.

Uno speciale trattamento alla superficie esterna

del guanto assicura infine un'ottima presa sugli oggetti.

che per quelli a caldaia. L'uso periodico di Mister Magic® Magnifico Previeni
calcare stiro ti permette non solo di tenere pulito ed efficiente il tuo ferro
da stiro, ma di prevenire in modo efficace la formazione del calcare.
L'innovativo effetto “facilitatore di stiratura” ti dara sempre la
soddisfazione di stirare come con un ferro da stiro appena comprato!
Stira e contemporaneamente lascia sui tessuti una leggera fragranza
di bouquet fiorito. Mister Magic® Magnifico & anche convenie
nel formato da 200 ml: 4 trattamenti per 6 litri d'acqual
Da diluire nei ferri da stiro a vapore e in quelli con caldaia separata.
Con Mister Magic® Magnifico Previeni calcare stiro avrai la magia di ferro da
stiro sempre come nuovo, ancora una volta piccole magie grandi soluzioni!

Con panno in 100% microfibra ad elevato potere
elettrostatico, e efficace nel rimuovere in profondita le
tracce di polvere e sporco senza graffiare le superfici.
La piastra & dotata di perno girevole per raggiungere
facilmente gli angoli e gli spazi sotto i mobili e i soffitti.
[l manico regolabile consente

diraggiungere gli spazi piu lontani.

Da utilizzare asciutto per spolverare

e lucidare pavimenti in marmo,

parquet, grés e ceramica.

La parte in microfibra puo essere facilmente

sganciata e lavata in lavatrice.
Disponibile anche ricambio

in microfibra e accessori.

| 1 MAGNIFICO®, PREVIENI CALCARE STIRO AL PROFUMO
DI FIORI DI COTONE BY MISTER MAGIC
La pulizia del ferro da stiro diventa un’operazione molto semplice PULIRE | PAVIMENTI2 FACILE E VELOCECON
grazie a Mister Magic® Magnifico Previeni calcare stiro. . o DUAL ACTlON BY CLFNDY
.r Un prodotto unico per pulire la caldaia ed i filtri, sia per i ferri da stiro normali Il sistema di pulizia Dual Action Clendy costituisce
v il nuovo efficace modo per lo spolvero di pavimenti.

AMMORBIDENTE TRADIZIONALE
COTONE E CAMOMILLA
BY DECO INDUSTRIE
Ammorbidente dalla Profumazione
composta da fiori bianchi
che si uniscono alla dolcezza
del fior di cotone.
Delicata come un
tenero abbraccio.
Rende i tessuti e i capi
morbidissimi, facili da stirare e
gradevolmente profumati.
Disponibile nei formati
da 1.560 ml e 3025 ml.
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ACURATA GmbH & Co. KG
www.acurata.de

Accentra

ACURATA GmbH & Co. KG
www.acurata.de

i acurata
Acurata
BEAUTY SERVICE INTERNATIONAL
www.cosmetica-fanatica.de
B.

Cosmetica Fanatica, CF, CF Premium SPA

BECKER-MANICURE
www.becker-manicure.de

¥

/\

EOLINGEM

Erbe, Yes and AYA

BELCOS
www.dr-belter.de

= DR.BELTER

DR. BELTER COSMETIC

0 0
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@ Greece, Belgium, USA, Russia
Grecia, Belgio, USA e Russia

© worldwide with focus on Europe
tutto il mondo e in special modo I'Europa

O distributors and direct sale
distributori e vendita diretta

@ Greece, Belgium, USA, Russia
Grecia, Belgio, USA e Russia

® worldwide
Tutti

© wholesales, private label
all'ingrosso, conto terzi

@ Germany, Switzerland, Denmark, Slovenia
Germania, Svizzera, Danimarca, Slovenia

® worldwide
tutti

© drugstore, pharmacy super-market, cosmetic
supermercati, farmacie, negozi di articoli cosmetici

@ major market Europe, Russia and Asia
Europa, Russia e Asia

® USA, South- America, Middle-East
USA, Sud America, Medio Oriente

@ in Germany esclusively in beautysalons, SPAs, Resorts,

In foreign countries other channels like pharmacies, drugstores
in Germania solo saloni di bellezza, SPAs e centri benessere,
all'estero canali come farmacie e supermercati

@ 34 countries
34 paesi

© Baths & Body
Prodotti per il bagno e il corpo

@ New Autumn/Winter Ranges 2016
Serie di nuovi prodotti Autunno-Inverno 2016

© 250 pieces of different rotating instruments for the foot and
nailcare. 250 pezzi di strumenti rotanti per la cura dei piedi

e delle unghie

@ NEM - Patented (applied for German Patent DE 10 2007 009
304.9) tungsten carbide cutter with a combination cut -two
different cuts (coarse and fine) on one tool. LSQ- tools with a
special PVD coating - NEQ - special ball cutters.

NEM - fresa in carburo di tungsteno (brevetto tedesco
DE102007009304.9), con doppia dentatura in un solo
strumento. LSQ - Strumenti con un rivestimento speciale in PVD.
NEQ- frese con punte arrotondate.

© all products are made in Germany with German quality.
Very innovative products for the foot- and nail care.

Tutti i prodotti sono made in Germany con materiali di qualita.
Prodotti super innovativi per la cura delle unghie e dei piedi.

© Color Cosmetics, beauty accessories, skin tattoo, SPA items
Color Cosmetics, Accessori cosmetici, tatuaggi, articoli per SPA

@ skin tattoo, SPA items
Tatuaggi, articoli per SPA

© Manicure-, Pedicure- and Cosmetics Instrument,
Shaving Accessories

Strumenti estetici per Manicure e Pedicure,
accessori per la rasatura

@ Erbe Titan - Scissors; Erbe for men Razor; Erbe Razor Stand
Erbe Titan - Forbici; Erbe for Men - rasoio, Erbe Stand per rasoio

© Made in Germany
Made in Germany

© Skin care
Prodotti per la Cura della pelle

@ intensa med with our new fruit acids products;

new anti aging skin care oils and oils serums;

relaunch of our anti Aging skin care line stimula

intensa med con i nostri prodotti con acidi di frutta;i nuovi sieri,
oli e oli anti invecchiamento per la cura della pelle; rilancio della
nostra linea anti-eta Stimula creata per la cura della pelle

© Ampules, collagen sheets, collagen glasses, solutions for
problematic skin care treatments as impure skin and couperose,
all products are available in retail and cabine size

Fiale, fogli di collagene, soluzioni per trattamenti pelli impure e
con couperose. Tutti i prodotti sono disponibili con dimensioni e
packaging adatti sia per il dettaglio che per le cabine




BERRYWELL
www.berrywell.de
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Berrywell
BOKER MANUFAKTUR
www.boker.de
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BOKER

Boker Manufaktur, Boker Plus

BURSTENFABRIK KELLER GmbH
www.keller-buersten.de

KELLERE UIRISTEN

KELLER + FALLER

DONAU KANOL GmbH & Co KG
www.donau-kanol.com
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Samt, Kosmetikbude

Dr. GRANDEL GmbH
www.grandel.com
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DR. GRANDEL Kosmetik,
ARABESQUE Make-up Collection, PHYRIS Skin Care Concept
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O direct and exclusive distribution
distribuzione diretta ed esclusiva

@ 32 countries all over the world
32 paesi in tutto il mondo

© worldwide
tutti

O retail, ecommerce, distributors,

Physical Stores, Mail order/catalogue
Dettaglio, e-commerce, distributori, negozi,
ordini online/catalogo

® worldwide, but manly until now Europe,
USA South America, Russia

Alivello mondiale ma soprattutto Europa, USA,
Sud America, Russia

© wholesale, private label
All'ingrosso, conto terzi

@ Europe, USA, Australia, Asia
Europa, USA, Australia, Asia

© brand companies, private-label-customers
and distribution partners
Clienti conto terzo, ditte, e partner nella distribuzione

@ Germany, Austria, Switzerland, UK, F, Benelux, CEE
Germania, Austria, Svizzera, Regno Unito, Benelux, CEE

© Europe
Europa

© SPA’s, Beauty Salons, Pharmacies
SPA, Saloni di Bellezza, Farmacie

@ 50 countries
50 Paesi

® UK, France, Ireland, Thailand, India, UAE
Regno Unito, Francia, Irlanda, Tailandia, India, Emirati Arabi

(3}

O Professional Hair care and support equipment
Cura capelli professionale e attrezzature di supporto

@ New Styling products; New sun protecting care line
Nuovi prodotti per lo styling; Nuova linea di protezione solare

© Products made in Germany
Prodotti made in Germany

O straight razors, safety razors, shaving accessories, further
more nail accessories and pocket knives

Rasoi a mano libera, rasoi di sicurezza, accessori per rasatura,
ulteriori accessori per le unghie e coltellini da tasca

@ Straight Razor Waldorf 24 Karat Gold;
Straight Razor Elite Carbon; Safty Razor Butterfly
Rasoio a mano libera Waldorf oro 24 carati;
Rasoio a mano libera Elite Carbon;

Rasoio di sicurezza Butterfly

@ Brushes for Hair and Body care,
Brushes for Professionals

Spazzole per capelli e per la cura del corpo,
spazzole professionali

@ Vegan cosmetics, ultrasensitive cosmetics, cosmetic specialties

for men, lubricants (medical devices)
Cosmetici per vegani, cosmetici per pelli ultrasensibili,
cosmetici per uomini, lubrificanti (dispositivi medici)

@ Vegan cosmetics;
Ultrasensitive cosmetics;
Cosmetic specialties for men
Cosmetici vegani;

Cosmetici per pelli ultrasensibili;
Cosmetici per uomo

© Dr. GRANDEL Kosmetik, ARABESQUE Make-up Collection,
PHYRIS Skin Care Concept

Dr. GRANDEL GRANDEL Kosmetik, ARABESQUE Make Up
Collection, PHYRIS Skin Care Concept

@ PHYRIS See Change

DR. GRANDEL Beeautygen Renew Pearls
ARABESQUE Trend Colors

PHYRIS See Change

DR. GRANDEL Beautygen Renew Pearls
ARABESQUE Trend Colors



ETRE BELLE COSMETICS VERTRIEB

www.etre-belle.de

étre belle

HERAEUS KULZER GmbH

www.heragel.com

HeraGel UV-Gel

HERBACIN COSMETIC

www.herbacin.com

Herbacin, wuta kamille, Wutapoon,

Waldmoos, Camouflage

INTERNAIL DEUTSCHLAND e.K.

www.internail.de

¥

KUM GMB & CO.
www.kum.net

Intertail
———

0 0
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O perfumery, SPA Hotels, Beauty Salons,
étre belle Concept Stores and Internet Shop
profumerie, SPA hotels,saloni di bellezza,
concept store Etre Belle e vendita online

@ Europe, Russia, Scandinavian, South America,
Middle East, China, Vietnam, South Korea
Europa, Russia, Scandinavia, Sud America,
Medio Oriente, Cina, Vietnam, Corea del Sud

® South America, North America, Asia, Africa
Sud America, Nord America, Asia, Africa

9 Europe, Asia
Europa e Asia

@ ltaly, France, Germany, Eastern Europe
Italia, Francia, Germania, Europa dell’Est

© drugstores, Pharmacies, Supermarkets
supermercati, farmacie,

@ USA, Canada, Brazil, UK, Netherlands, Belgium, France,
Portugal, Spain, Italy, Germany, Greece, Middle East, China,
Korea, Hong Kong, Taiwan, Japan

USA, Canada, Brasile, Regno Unito, Paesi Bassi, Belgio, Francia,
Portogallo, Spagna, ltalia, Germania,Grecia, Medio Oriente, Cina,
Corea, Hong Kong, Taiwan, Giappone

©® South America
Sud America

© B2B online, direct
Diretto e B2B online

@ Germany, Italy, France, Spain, Russia, Poland,
Austria, Switzerland

Germania, Italia, France, Spagna, Russia, Polonia,
Austria, Svizzera

O direct
diretta

@ worldwide
tutto il mondo

® worldwide
tutto il mondo

(3}

© Skincare, Bodycare, Make-up
Prodotti per la pelle, per il corpo e make up

© UV-Gel for Artificial Nails
Gel UV per unghie finte

@ Bonding System to natural nails Gloss-Gel
Bonding System (sistema di incollaggio)
alle unghie naturali Gloss-Gel

© We produce individual, customized UV-Gel, all
manufacturing steps are possible from bulk to final products
Produciamo Gel UV fatti su misura, tutte le fasi di produzione
sono possibili (dal bulk al prodotto finito)

@ Hand-, Foot- and Skin care creams, Herbal Shower Gels,
Herbal Shampoos, Wellness Baths, Foot Care Line,
Wellness and Beauty Line

Creme per mani, piedi e cura della pelle,

Gel doccia Herbal, Shampoo Herbal, prodotti per il bagno
Wellness, Linea per i piedi, Linea Beauty and Wellness

@ Camouflage, FaceCare, Wellness Hand creams
Camouflage, Prodotti cura viso, Creme mani Wellness

© UV Gel @ New colours special for 2016. Fibre Gel Q7 to get extreme
strong nails, elastic, easy to use, perfect bonding and durability.

WetGlaze, glossy sealing gel: long-lasting, no yellowing, scratch-proof,
brilliant shine, curing under uV/ + LED, suitable for gel and acrylic.

@ We are a manufacturer of light-curing resins and distribute our products
as a high-quality UV gel for nail cosmetics. Through our development with
polymer chemists and specialists for nail design we are able to manufacture
any desired product. According to GMP, including over 120 UV gels.

@ UV Gel @ Nuovi colori speciali per il 2016. Gel Fibra Q7 flessibile, facile da
usare, adesione perfetta e lunga durata, per delle unghie estremamente forti.
WetGlaze gel sigillante brillante:di lunga durata, non ingiallisce, a prova di
graffio, finitura brillante, asciuga con UV + LED, adatto a gel e acrilico.

@ Siamo unazienda manifatturiera di resina fotopolimerizzabile e distribuiamo
inostri prodotti, come | gel UV, di alta qualita per unghie. Grazie ai nostri
chimici specializzati in polimeri e esperti del nail design riusciamo a realizzare
ogni prodotto desiderato. La nostra produzione include pit di 120 gel UV,

© Cosmetic brushes, cosmetic sharpeners
Spazzole cosmetiche, temperini cosmetici

@ Cosmetic sharpeners for 12 mm powder pencils,

silk sharpeners

Temperini cosmetici per matite da sfumare finoa 12 mm,
temperini seta




LIFESTYLE DISTRIBUTION

www.women.spirit-perfumes.eu, www.essential-garden.de,
www.yoppy.eu, www.expedition-perfumes.com,
www.men.spirit-parfums.eu

Lovemore, Spirit of Women, Spirit of Men,
Fernanda Brandao, Essential Garden, Yoppy,
Michalsky Berlin, Star Wars, Expedition

MAXIM MARKENPRODUKTE
www.maxim-markenprodukte.de

babyheart®, Cosnature®, Olysee®, Yven®,
Miro, Kaloderma®, Artes Florales® Pedicos®

NEUBOURG SKIN CARE GmbH & Co.KG
www.allpresan.de

j=)
Allpresan
et pa Pl
Allpresan
NSKWT GmbH
www.nskwt.com

POLYSTONE CHEMICAL GmbH
www.polystone-chemical.de
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© drugstore-Chains, Online-Shops
catene di supermercati, negozi online

@ Germany, Austria, Switzerland, Slovenia, Croatia,
Czech Republic, Slovakia, Hungary

Germania, Austria, Svizzera, Slovenia, Croazia,
Repubblica Ceca, Slovacchia, Ungheria

© all relevant countries in Europe (Especially Italy,
France, Benelux, Scandinavia, Spain, Portugal, UK),
South America, Middle East

Tutti i paesi di significativa importanza in Europa
(soprattutto Italia, Francia, Benelux, Scandinavia, Spagna,
Portogallo, Regno Unito), Sud America, Medio Oriente

O retail
dettaglio

@ Germany, Switzerland, Austria, France, Netherlands, Belgium,
Spain, Portugal, Poland, Denmark, Sweden, Finland, Norway,
Baltic States, Ukraine, Belarus, United Kingdom, Australia, USA
USA, Regno Unito, Paesi Bassi, Belgio, Francia, Portogallo,
Spagna, ltalia, Germania,Svizzera, Austria, Australia,

Polonia, Danimarca, Svezia Finlandia, Norvegia,

Stati Baltici, Ucraina, Bielorussia

© China, Taiwan, Korea, Japan, Malaysia, Indonesia, India,
Middle East Countries, Nigeria, R.S.A., other African countries
Cina, Taiwan, Corea, Giappone, Malesia, Indonesia, India, Medio
Oriente, Nigeria, Sud Africa e altri paesi africani

© pharmacy, podologists/podiatrist, foot care specialists
farmacie, podologi e podiatri, pedicuristi curativi

@ UK, Canada, Switzerland, Europe, Middle East, South Korea
Regno Unito, Canada, Svizzera, Europa, Medio Oriente,
Corea del Sud

O direct marketing
diretta

@ worldwide: Belgium, Luxemburg, The Netherlands,
Italy, France, Germany, Poland, Austria, Denmark
tutto il mondo: Belgio, Lussemburgo, Paesi Bassi,
Italia, Francia, Germania, Polonia, Austria, Danimarca

©® Germany, Russia, Swiss, Sweden, East European countries,
Arabic countries

Germania, Russia, Svizzera, Svezia, paesi dell'Europa dell'est,
Paesi Arabi

O private label
Conto terzi

@ worldwide
tutto il mondo

® worldwide
tutto il mondo

(3}

© Perfumes of all brands stated above: Deodorants; Bodyline
Products (Showergel, Handcream, Bodyscrub, Bodylotion)
Profumi di tutte le marche sopracitate: Deodoranti; Prodotti
per il corpo (gel doccia, crema mani, scrub corpo, lozione per il
corpo)

@ Star Wars fragrances for Men/Women - This concept is still in
the design-phase (Launch is planned for June 2016)

Spirit of Happy Moments EdP

Yoppy My Glam EdP

Profumi Star Wars per Uomo /donna - questo concetto é ancora
nella fase di progettazione ( il lancio é prefisso per giugno 2016)
Spirit of Happy Moments Eau de Parfum

Yoppy My Glam Eau de Parfum

© perfumes, skin care, face care, body care, baby care, foot care
profumi, prodotti per la cura della pelle,corpo, viso, piedi e per l'infanzia

@ Cosnature tinted daycream; Cosnature Face Care Serum;
Artes Florales - exquisite flowery fragrances; MIRO - Mystery;
MIRO - Corrida Black Edition

Cosnature crema colorata; Cosnature Siero viso;

Arte Florales - deliziose fragranze floreali; MIRO - Mystery;
MIRO - Corrida Black Edition

© Since its' foundation in 1980 the MAXIM group has become
a highly productive and innovative manufacturer of own-brand
and trademark cosmetics

Fondato nel 1980, il gruppo MAXIM é diventato un produttore
altamente innovativo e prolifico di cosmetici a marchio proprio e
a marchio registrato

© Neubourg skin care - the “inventor of foam cream”
"Goretex for the skin” is how the foam cream principle is
described. The innovative form of application was introduced
on a wide scale above all for people with dry and sensitive skin.
Allpresan” specializes in a range of areas, from body care

and sensitive skin of diabetics to specific foot problems.
Neubourg skin care - I'inventore della crema in schiuma’
“Gorotex per la pelle” & come viene definito il principio della
crema in schiuma. La forma innovativa di applicazione é stata
introdotta su larga scala soprattutto per coloro che hanno pelle
secca e sensibile. Allpresan® é ideale per situazioni specifiche
dalla cura del corpo e delle pelli sensibili dei diabetici con
problemi specifici ai piedi.

© podiatry equipment’s
apparecchiature per podiatria

© UV Gels and Permanent Make Up Tattoo Colours
Gel UV
e colori per make up/ tatuaggi permanenti

@ New UV Gels and new UV Gels colours
Nuovi Gel Uv e nuovi colori per Gel UV



RAPHAEL ROSALEE COSMETICS GmbH

Raphael Rosalee, Bella Natura, Perfect Love,
Fruits of Paradise, Perfect Match

SK'UV GELE GmbH
www.sk-ugele.de
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SWISSINCENSE AG
www.swissincense.com

SWISSINCENSE.-

Blue.up, Max Gordon

TANA COSMETICS MANOA KURT FORTMANN GmbH & Co. KG
www.tana-cosmetics.de
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Tana Cosmetics, Egypt-Wonder, Manoa Cristal

TITANIA FABRIK GmbH
www.titania-fabrik.com

Wil

Titania

0
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© drugstores, supermarkets, department stores, perfumeries
supermarket, grande distribuzione, profumerie

@ Germany, Italy, Sweden, Norway, Czech Republic,
Slovak Republic, Serbia

Germania, Italia, Svezia, Norvegia, Repubblica Ceca,
Slovacchia, Serbia

© worldwide
tutto il mondo

© order production
su ordinazione

@ Europe
Europa

® worldwide
tutto il mondo

O retail
dettaglio

@ Poland, Holland, Germany, Switzerland, Hungary,
Saudi Arabia, UAE, France, Greece, Lithuania
Polonia, Olanda, Germania, Svizzzera, Ungheria,
Arabia Saudita, Emirati Arabi,Grecia, Francia, Lituania

® worldwide
tutto il mondo

© online shop, retail stores, chain stores
negozi online, vendita al dettaglio e catene di negozi

@ Germany, Austria, France, Netherlands, Belgium,
Luxembourg, Poland, Switzerland, Czech Republic, Slovakia,
Italia, Ireland, UK, Norway, Finland, Lithuania, Iceland
Germania, Austria, Francia, Paesi Bassi, Belgio Lussemburgo,
Polonia, Svizzera, Repubblica Ceca, Slovacchia, Italia,
Irlanda, Norvegia, Finlandia, Lituania, Islanda

® worldwide
tutto il mondo

© pharmacies, drugstores, supermarkets, hypermarkets
farmacie, supermercati, ipermercati

® 122 Countries
122 Paesi

® worldwide
tutto il mondo

O perfumes, gift sets
profumi e kit regalo

@ New UV Gels and new UV Gels colours
Nuovi Gel UV e nuovi Colori per Gel UV

© UV/LED Gels
Gel UVe LED

® Soak Off NPG 4 in 1
Soak Off NPG 4 in 1

© Eau de Toilette, Eau de Parfums
Eau de Toilette, Eau de Parfum

@ Sin Woman

Dynamite Man

Fleur de Shanghai Noir Woman
Sin Woman

Dynamite Man

Fleur de Shangai Noir Woman

@ TANA Mascara black
EGYPT-WONDER Lipstick
TANA Lashpower

TANA Mascara black
EGYPT-WONDER Rossetto
TANA- lashpower

© Beauty Care from head to Feet: Manicure & Pedicure
Implements, Foot Cosmetics, Plasters, Insoles,
Hairbrushes, Combs, Curlers & Mirrors

Prodotti per tutto il corpo dalla testa ai piedi: strumenti per
manicure e pedicure, cosmetici per la cura dei piedi, cerotti,
solette, spazzole per capelli, pettini, bigodini e specchi

@ around 150 new hair accessoires;

new range of cosmetic foot care products;
new Titania relaunch design 2016;

new trend fashion colours 2017

circa 150 nuovi accessori per capelli;

nuova serie di prodotti per la cura dei piedi;
rilancio del design 2016 Titania;

nuovi colori trend 2017




ZAHN PINSEL GmbH
www.zahn-pinsel.com

Joy, Sensual

o ®

© wholesaler
ingrosso

@ worldwide
tutto il mondo

©® Germany, Europe, The United States
Germania, Europa, Stati Uniti

(3}

© cosmetic brushes, nail brushes, shaving brushes
spazzole cosmetiche, pennelli unghie, pennelli per rasatura

@ synthetic cosmetic - nail and shaving brushes
spazzole e pennelli sintetici per unghie e rasatura



ADOS COSMETICS
www.ados.pl

ados

Ados, Art de Lautrec, Mr Nail

AFLOFARM FARMACIA POLSKA
www.aflofarm.pl

Biolig, Regenerum, Dx2, Redblocker,
Medispirant, Silcatil, Oni.sh

ALLVERNE
www.allverne.pl
Allverne
ij o Ul
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Allverne Nature's Essences, Allverne Science & Nature,
Allverne Home & Essences, Vitea

ARKANA COSMETICS
www.arkana.pl/en
Arkana

BEAUTY OF SCIENCE Sp.z 0.0
www.bofs.pl/en

Nati Skin Analyser
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O chain stores, wholesalers, distributors, retailers,

pharmacies, drugstores, perfumeries

catene di negozi, grossisti e rivenditori, distributori,

farmacie, supermercati e profumerie

@ Nail polish GEL Lack - gel manicure without UV lamp, wet
nail effect without smudges and stains, durability up to 7 days.
Nude 6IN1 Nail polish with conditioner - with argan, regenerates,
strengthens, protects, smoothes, gives brilliant shine. Nude 6IN1
Lip gloss with conditioner - with argan, moisturizes, softens,
smoothes, protects, creamy application.

Nail polish GEL lack - Gel Manicure senza Lampada UV. Effetto
bagnato senza sbavature e macchie. Durata fino a 7 giorni.
Nude GINT Smalto con condizionatore - con argan: regenera,
rinforza, protegge, leviga. Effetto Brillante. Nude GINT Lip gloss
con condizionatore - con argan: idrata, ammorbidisce, protegge.
Applicazione Cremosa.

@ distributors, wholesalers, contract manufacturing services
distributori, grossisti, produzione a contratto

@ Oni.sh intimate hygiene gel for men;
Silcatil exfoliating socks;

Regenerum regenerating hair shampoo
ONI.SH gel igiene intima maschile
SILCATIL calzini esfolianti

REGENERUM shampoo rigenerante

@ distributors, wholesalers, chain stores
distributori, grossisti, catene di negozi

@ Allverne Science & Nature Neo-concept face cream line
Allverne Home & Nature candles and diffusers

Allverne Nature's Essence Bath and shower elixirs
Allverne Science &Nature Neo-concept linea crema viso
Allverne Home & Nature candele e diffusori

Allverne Nature's Essence Elisir Bagno Doccia

@Unitone TXATherapy, Reti Fusion Therapy,
Eye llluminate Therapy

Terapia Unitone TXA, Terapia Reti Fusion, Terapia luminosita occhi

© beauty salons, beauticians, aesthetic beauty salons,
dermatologists, pharmacy
saloni di bellezza, estetiste, centri estetici, dermatologi, farmacia

@ Nati Skin Analyser ver.3;
CarboRegen system

Nati Skin Analyser ver.3;
CarboRegen system
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©Nail polish Extra Long Lasting - extra fast drying, long lasting nail
polish. Easy application without smudges and patches, resistant to
scratches. Mascara colossal Volume 5 xL - natural false- lash effect,
underlines the depth of the eyes and gives the look remarkable
expressiveness. Quadruple Pearly Eye Shadows this velvety texture
eye shadows gives intensive colour. Mineral Matt Pressed Powder
- contains vitamins A+E and UVA & UVB filters. Matting properties
guarantee fresh and lasting make-up each day.

Nail Polish Extra Long Lasting - smalto di lunga durata ad
asciugatura super rapida. Si applica facilmente senza sbavature
o chiazze. Resistente ai graffi. Mascara Colossal Volume 5 XL -
effetto naturale ciglia finte: enfatizza la profondita degli occhi
offrendo intensa espressivita allo squardo. Quadruple Pearly Eye
Shadows ombretto dalla texture vellutata. Mineral Matte Pressed
Powder - cipria pressata a base di minerali: contiene vitamina
A+E efiltra UVA e UVB.

© BIOLIQ PRO intensive revitalizing serum

@ Alofarm is a dynamically developing Polish company operating in the
health protection sector for over twenty five years. We offer around 300
products including: rxand otc medicines, dietary supplements, cosmetics
and medical devices. Aflofarm has successfully started global expansion
introducing our cosmetics series mainly to the uSa, uk and other European,
asian and arabic countries. our product lines (ie. Bliolig, regenerum) have
been awarded several times in many rankings and contests in Poland.
Aflofarm & una dinamica azienda polacca che opera nel settore medico,
farmaceutico e cosmetico da oltre venticinque anni. Offre all‘incirca 300
prodotti che includono farmaci da banco, prodotti dietetici, cosmetici,
apparecchiature mediche e preparazioni con ottime composizioni a

prezzi competitivi. Recentemente, lazienda ha ampliato la propria offerta
introducendo cosmetici curativi e due linee cosmetiche - Blioliq e Regenerum
- premiate molte volte in diverse competizioni e concorsi in Polonia.

O Allverne Nature's Essence Bath and shower products,
micelar line for face. Linea bagno doccia Allverne Nature’s
Essence, linea micellare per il viso.

OALLVERNE Sp.z 0.0. - is the new Polish cosmetics firm,
established at 2013, with passion for cosmetics and based on
friendship of its founders. They are inspired by nature creating
cosmetics making use of the latest advances in cosmetology
and dermatology. Miraculum after successful return in Poland is
developing rapidly its worldwide presence. ALLVERNE Sp. Z o.o.
& una nuova azienda cosmetica fondata nel 2013 dalla passione
per i cosmetici e basata sullamicizia dei fondatori. La filosofia
dell'azienda si fonda sullamore per la natura da cui trae estratti
e ingredienti naturali di provata efficacia combinati all'uso dei
pill recenti ritrovati e scoperte in cosmetologia e dermatologia.
Miraculum dopo il suo trionfante ritorno in Polonia ha visto un
incremento notevole della sua presenza a livello mondiale.

© Lactobionic Therapy
Terapia Lattobionica

© Nati Skin Analyser ver.3
Nati Skin Analyser ver.3




BELL PPHU
www.bell-cosmetics.eu
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BODY BOOM
www.bodyboom.pl

BRUSH FACTORY MARCO

Labo Beauty; Private Label for: Super-Pharm,
Jerénimo Martins (Hebe Drugstores), Natura Drugstores

CHANTAL
www.chantal.com.pl, www.prosalon.eu
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Prosalon, Prosalon Med, Intensis, Sessio, Variete

COLORIS
www.inveo.biz.pl; www.lauraconti.biz; www.velvetic.biz

=~

e - - LE3

Inveo, Velvetic, Laura Conti
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0 beauty salons, beauticians, aesthetic beauty salons,
dermatologists, pharmacy
saloni di bellezza, estetiste, centri estetici, dermatologi farmacie.

@ recently we have launched a Hypoallergenic line as

well as Secretale line. As an example we have produced:
Hypoallergenic Mat&Smooth Make-up Base,

Hypoallergenic Soft Colour Moisturizing Lipstick

and Secretale Mattifying Compact Powder.

Abbiamo lanciato di recente una linea ipoallergenica e la linea
Secretale - Base Make-up Ipoallergenica Mat&Smooth;
Rossetto Idratante Soft Color ipoallergenico;

Cipria in Polvere Compatta Secretale Opacizzante.

@ BodyBoom is a producer of No.1 Coffee Scrub in Europe,
based in Poland. Thanks to natural ingredients and innovative
marketing strategy within a few months our products became
one of the most desirable lifestyle cosmetics in the region.
Due to a special formula BodyBoom cosmetics perfectly
smoothen skin, fight with cellulite and stretch marks, but above
all they leave skin beautiful and moisturized like never before.
BodyBoom é il primo produttore di Coffee Scrub in Europa

con sede in Polonia. Grazie a ingredienti naturali e a strategie
di mercato innovative i nostri prodotti sono diventati nel giro
di pochi mesi il cosmetico pill richiesto del nostro paese. La
speciale formula di BodyBoom leviga perfettamente la pelle,
combatte le smagliature ma soprattutto, lascia una pelle
splendida e perfettamente idratata.

@ our products are dedicated to professionals

and also to individual shoppers of any age.

I nostri prodotti sono stati studiati sia per uso professionale
che peri consumatori di ogni eta.

@ Super-Pharm two lines of make-up brushes:

Life Professional and Life Eco.

Hebe Drugstores two lines of make-up brushes:
ECOntur natural and ECOntur color

Due linee di pennelli per make up Super-Pharm:
Life Professional e Life Eco

Due linee di pennelli per make up Hebe Drugstores:
ECOntur Natural e ECOntur Color

© wholesalers
grossisti

@ Keratin Style - hair smoothing system Intensis Color Art -
professional hair dyes Variete - permanent hair dyes
Keratine Style - sistema di lisciatura capelli

Intensis Color Art- tinte professionali per capelli

Variete- colorazioni permanenti per capelli

@ wholesalers
grossisti

@ Inveo All Natural Serum for lashes nourishing & conditioning
Laura Conti Karite Lip Butter with bajkal skullcap

Velvetic Hypoallergenic Hair Removal Wax Strips

Inveo All Natural Serum siero per nutrire e condizionare le ciglia
Laura Conti Karite Lip Butter - burro per labbra

con Scutellaria Baicalensis

Velvetic Hypoallergenic Hair Removal Wax Strips -

strisce depilatorie ipoallergeniche

(1)
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@ Hypoallergenic line offers cosmetics targeted at people
with sensitive eyes wearing glasses or contact lenses, with skin
prone to irritation and allergy, all tested under supervision of a
dermatologist and ophthalmologist. One of our star products is
fragrance-free Hypollergenic Face & Body llluminating Powder
with pearl pigments, which naturally illuminate the skin and
ensure a fresh look.

La linea ipoallergenica offre cosmetici specifici per

pelli sensibili con tendenza ad allergie e irritazioni, per occhi
sensibili o per coloro che indossano lenti o lenti a contatto.

La Cipria llluminante Ipoallergenica Viso & Corpo con perle

di pigmenti illumina in modo naturale la pelle offrendo

un aspetto fresco e naturale.

@ Polish make-up brushes manufacturer
Pennelli polish per make up

@ From several years of experience - the business concept

is based on the offer of high quality products at competitive
prices. We create make-up brushes with natural either synthetic
bristles, professional and economical - for all group of clients.
Lazienda offre prodotti di alta qualita a prezzi competitivi:
pennelli con setole sintetiche e naturali, prodotti professionali

e prodotti destinati ad ogni tipo di consumatore.

@ Intensis Color Art is the collection of over 90 unique

and intense shades. Modern formula allows to nourish

the hair even during the colouring process. The use of
innovative ingredients protects the hair and scalp against
irritation which may accompany the colouring treatment.
Intensis Color Art & una collezione di oltre 90 colori, intensi e
unici. Una formula moderna che nutre il capello perfino durante
la colorazione. L'uso di ingredienti innovativi protegge il capello
e la cute da potenziali irritazioni durante la colorazione.

@ Inveo Hypoallergenic Serum for lashes
revitalising and conditioning

Inveo Siero ipoallergenico per rivitalizzare
e condizionare le ciglia



COMBINATH
www.combinath.pl

Inveo, Velvetic, Laura Conti

COSMO GROUP SP.z 0.0. Sp. K
www.neonail.eu

Neonail

DANPOL DANIELAK SP.J.
www.danpol-danielak.com
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DERMAGLIN
www.dermaglin.pl
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DOLOWY
www.dolowy.cdx.pl
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@ Cosmetic Liners
Cosmetic Liners

@ UV Gel Polish
Smalto gel UV

© Cosmetics Company, Packaging Company,
Nail Polishes Paint Salons
aziende cosmetiche, aziende di packaging, centri manicure

® New models of caps,

New ways of decorations,

Big brush with round hair

Nuovi modelli di tappi

Nuovi metodi di decorazioni

Grande pennello con setole arrotondate

© drugstores, pharmacies, supermarkets
supermercati, farmacie.

@ Foot mask - Green treatment for feet prone to perspiration.

The mask's base is Cambrian green clay--a source of minerals
with therapeutic properties. Regenerating mask- Green
Cambrian Clay and Natural Plant Extracts Bio Mask with
energizing effect is a product designed especially for men.
Regenerating and noutrishing mask -A mask with a strong
cleansing effect designed for male skin. Maschera per piedi:
trattamento 'verde’ per piedi con tendenza alla sudorazione.
La maschera ¢ a base di argilla verde cambriana, una fonte di
minerali dalle proprieta terapeutiche. Maschera rigenerante:
Bio Mask ¢ base di argilla verde cambriana ed estratti naturali
vegetali con effetti energizzanti, formulata soprattutto per gli
uomini. Maschera Rigenerante e Nutriente: una maschera
detergente formulata per pelli maschili.

© manufacturers of perfumes, contract fillers
Produttori di profumi, contract fillers

@ Plastic caps for home fragrances,

Surlyn caps, textile ornaments

Chiusure in plastica per fragranze dambiente,
tappi in Surlyn, ornamenti tessili
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© Cosmetic Liners
Liners cosmetici

© UV Gel Polish
Smalto gel UV

© Wide Caps, Color Brush
Tappi Grandi, Pennelli Colorati

@ Lack of Mog, Short Deadlines,

Individual Approach to Customer

Non c'¢' vincolo di quantitativo minimo d'acquisto;
consegne rapide e approccio individuale della clientela

© Anti-acne mask - The mask based on Green Cambrian Clay
absorbs impurities and toxins from the skin and in return
provides skin with precious minerals.

Anti-wrinkle mask - The mask deeply cleanses skin, soothes skin
irritations and prevents skin lesions Nutritional and purifying
mask - This mask is recommended by professionals as a perfect
care for skin with reduced suppleness, dry and rough skin and
skin requiring deep cleansing.

Maschera anti-acne - a base di Argilla Verde Cambriana assorbe
le impurita e tossine dalla pelle apportando preziosi minerali.
Maschera anti-rughe - deterge la pelle in profondita, calma le
irritazioni e previene le lesioni della pelle

Maschera nutriente e purificante - raccomandata dai
professionisti come la cura perfetta per pelli secche e ruvide che
hanno perso elasticita e necessitano di una pulizia profonda.

@ Surlyn closures for perfume bottles
Chiusure in Surlyn per bottiglie di profumi




Eko Hygiena
www.eko-higiena.com

ELFA PHARM
www.paese.pl
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Green Pharmacy, Vis Plantis, Dr Sante, O'herbal, Fresh Juice

EUPHORA
www.paese.pl

& PAESE

Paese Cosmetics

FARMONA NATURAL COSMETICS LAB.
www.farmona.pl

Nivelazione, Nivelazione Slim, Sweet Secret, Tutti Frutti, Herbal
Care, Hair Genic, Radical,
Dermacos, Amberray, Magic Spa, Jantar, Sun Balance

FIRMA MATT
www.firmamatt.pl

Nail & Body Art

(1}
]

@ distributors, wholesale, hairdressers, beauticians
Distributori, grossisti, parrucchieri e estetiste

@ Avena Vital Care calming serum Oats + Cornflower
Avena Vital Care delicate cleansing face washing gel Oats +

Cornflower Avena Vital Care relaxing soothing mask for sensitive

skin Oats + Cornflower

Avena Vital Care Siero calmante con Avena+ fiordaliso

Avena Vital Care Gel detergente delicato per viso con avena +
fiordaliso

Avena Vital Care Maschera rilassante e calmante per pelli
sensibili a base di avena + fiordaliso

@ distributors of cosmetics,
professional salons, cosmetic stores
distributori di cosmetici, saloni professionali, negozi cosmetici

@ Matt Lipglosses, Beauty Cream Foundation,

High Definition Loose Powder

Matt Lipglosses (rossetti dal finish opaco),

Beauty Cream Foundation (Fondotinta in crema),

High Definition Loose Powder (cipria in Polvere ultrafine
per un finish uniforme)

@ distributor, wholesalers and chains
distributori, grossisti e catene di negozi

@ Magic SPA Ocean of Peace Bath and Shower Gel,

Tutti Frutti Collagen Procolor, Herbal Care Hops Shampoo
Magic SPA Ocean of Peace Bath and Shower Gel,

Tutti Frutti Collagen Procolor, Herbal Care Hops Shampoo
(shampoo al luppolo)

@ 3 days tattoo spray

Glow in night pigments for nails & body super

micro glitter - mermaid effect

3 days tattoo spray: Spray per tatuaggi temporanei dalla durata
di 3 giorni

Glow in the night Pigments : pigmenti che brillano al buio per
unghie e corpo

Super micro glitter- brillantini micro con effetto sirena
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@ nonwoven and cellulose towels, bedsheets,
depilation rolls and stripes

Tovagliette di cellulosa e tessuto non tessuto

(di origine sintetica), lenzuola, rotoli e strisce depilatorie

© Green Pharmacy Hair Care
Green Pharmacy Hair Care

O Rice Powder
Polvere di riso

© Nivelazione Cooling spray for tired legs and buming feet
Nivelazione Cooling Spray, spray calmante per gambe stanche e piedi bollenti
@ Farmonais one of the Polish leading producers and exporters of
cosmetics and dermo-cosmetics for face, body and hair care as well as
professional cosmetics, aimed for beauty salons, SPAs and skin care
clinics. All Farmona's products based on innovative recipes, created in our
laboratories in collaboration with a team of scientists and dermatologists.
Farmona’s mission is to take care of women natural beauty everyday.
High quality of products confirm IS0 and GMP cerificates.

Farmona & un produttore ed esportatore polacco, leader nel settore
dermo-cosmetico per la cura del viso, corpo e capelli e nel settore
cosmetico professionale con prodotti destinati a saloni di bellezza,

SPAe cliniche di bellezza. Tutti i prodotti e le formule innovative sono
creati nei propri laboratori da un team di scienziati e dermatologi.

La missione di Farmona & prendersi cura della bellezza naturale delle
donne ogni giorno con prodotti di alta qualita certificati 1SO e GMP.

@ Only professional products for nail & body art since 1995
Solo prodotti professionali per nail & body art dal 1995
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IZA HAIRPINS

www.izahairpins.com

KAJ
www.kaj-plastics.eu
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Kaj Packaging Solutions,
Kaj Pharma Solutions,
Kaj Eco Solutions

LARIVE
www.larive-parfums.com

LA RIVE

LA RIVE

La Rive, Brutal, licensed brands:
Disney Violetta, Disney Frozen, Angel Cat Sugar
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@ distributors, retailers, international chains
distributori, dettaglianti, catene internazionali

@ Art. #6000 Pumice Scrub - Pumice in powder form,

perfect for skin exfoliation, cleaning and softening.

Art. #5D5100 Wooden Foot File Large Oval / Square - Solid
wooden double-sided foot file. Art. #2610 Pumice Sponge
Elipse - New shape and size for perfect feet treatment.

Art. #6000 pumice scrub - pomice in forma di polvere, perfetto
per esfoliare pulire e ammorbidire la pelle.

Art. #D5700 Lima Larga per piedi in legno Ovale/quadrata -
lima a due lati fatta di legno solido.

Art. #2610 Spugna in pomice Elipse- nuova forma e dimensione
per un trattamento perfetto dei piedi.

@ SPA, Cosmetics salons, distributors, wholesalers
SPA, centri estetici, distributori e grossisti

@ Golden touch ling;
Silver touch line;
Organicsilica line
Linea Golden Touch
Linea Silver Touch
Linea Organic Silica

@ wholesale, retail
rivendlita e dettaglio

A Matt grips

Matt pins

Matt bobby pins

Matt Grips - fermagli
Matt pins - forcine

Matt bobby pins - ferretti

© pharmaceutical industry, cosmetic industry,
automotive cosmetics
Industria farmaceutica, industria cosmetica

@ Disney Frozen collection, for the youngest age group,
inspired with the fantastic adventures of Elsa and anna.

La rive in Flames is our newest fragrance for strong and
independent women. La rive Elegant perfectly reflects

the nature of an elegant man with a strong personality.
Disney Frozen Collection, per i piti giovani, ispirato alle
fantastiche avventure di Elsa e Anna. La Rive In Flames,

la nostra nuovissima fragranza per donne forti e indipendenti.
La Rive Elegant, riflette perfettamente la natura di un uomo
elegante con forte personalita.
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O Art. #2400 Pumice Sponge Elegance - The most popular
upper market form.

Art. #1130/U Pumice Sponge Bit Ultimate - The double treatment
pumice which links different sides - sharp and cosmetic.

Art. #2400 Spugna in pomice Elegance - la piti famosa nel suo
genere elegante.

Art. #1130 /U Spugna in pomice Big Ultimate - il prodotto per
un duplice trattamento: da un lato per sfregare, dallaltro per un
trattamento cosmetico.

A IMPA is a family company with long tradition. High quality
products, professionalism and flexibility (tailor made offer) are
appreciated by customers in about 35 countries.

IMPA & un‘azienda a conduzione familiare con una lunga
tradizione. Prodotti di alta qualita, professionalita e flessibilita
(offerta su misura) sono apprezzati dai clienti di circa 35 Paesi.

© Golden touch line products based on monoionic gold with
highly effective rejuvenation and revitalization of the skin.

I prodotti della linea Golden Touch contengono oro

mono ionico altamente rivitalizzante e ringiovanente.

@ The collection made with crystals from Swarovski®: Golden
Woman, Pearl Woman, Lady Diamond, Flame of Love

La collezione di cristalli di Swarovski®: Golden Woman, Pearl
Woman, Lady Diamond, Flame of Love.

@ La rive is one of the main perfume manufacturers in Poland
and in Europe. together with the best perfume makers around
the world, we create unique fragrance compositions that give a
sense of luxury to even the most demanding customers.

We export our products to over 80 countries and

every year we penetrate new markets.

La Rive & uno dei principali produttori di profumi in Polonia e
Europa. Creiamo composizioni di fragranze uniche che danno un
senso di lusso anche al consumatore pill esigente.

Esportiamo in oltre 80 Paesi e ogni anno

conquistiamo nuovi mercati.
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LOOKSUS LASHES
www.looksuslashes.com
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Looksus Lashes

MARBA
www.emarba.com

Oxo, Body Club, Jardins De Provence,
Ocean Friends, Professional Line

MICHEL LABORATORY Sp. J. Pawluczuk
www.michellaboratory.com; www.bioteq.eu

MICHEL

Bioteq Biology & Technology

MIRACULUM
www.miraculum.pl

SViRacuium
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Joko, Virtual, Pani Walewska, Paloma, Miraculum,
Miraculum, Joko, Virtual, Pani Walewska, Byc Moze,
Gracja, Paloma, Tanita, Chopin, Wars, Lider
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© cosmetics retail chains, perfumery, drugstores
catene di negozi cosmetici, profumerie e supermercati.

@ Lazell Good Look for Men,
Lazell Autre for Women,

Lazell Aqua Him Black for Men
Lazell Good Look for Men,
Lazell Autre for Women,

Lazell Aqua Him Black for Men

© cosmetic salons, cosmetic wholesalers, eyelashes wholesalers
saloni di bellezza, grossisti di cosmetici, grossisti di ciglia

@ Mylash eyelashes,
looksus lashes,

tweezers glass stones
Mylash ciglia

Looksus Lashes - pinzette
Glass Stones (pietre di vetro)

@ Lip Balm,

Air-Fresheners,

Laundry Capsules

Lip Balm (balsamo per labbra),

Air Fresheners (Profumi per ambienti),
Laundry Capsules (Pastiglie per il bucato).

® 110 in 1 Nail conditioner combines nourishing and

fortifying ingredients which provide immediate growth and
reconditioning of weakened nails. cold Sore Blocker: double
core offers double the action. this innovative formulation speeds
up healing, helps block the spread of the virus. Eyelash Growth
Serum contains rich extracts, vitamins and active substances
including peptides. it strengthens lashes, accelerates their
growth and reduces eyelash loss. Nutrients and vitamins protect
lashes against external damage, rebuild and condition.

10in 1 Nail Conditioner combina ingredienti che fortificano

e nutrono le unghie per una crescita e un miglioramento
immediato. Cold Sore Blocker velocizza la guarigione

del mal di gola e aiuta a bloccare la diffusione del virus.

Siero Eyelash Growth contiene estratti nutritivi, vitamine

e sostanze attive con peptidi che rinforzano le ciglia
accelerandone la loro ricrescita e riducendone la caduta.

@ distributors, wholesalers, chain stores
distributori, grossisti, catene di negozi

@ Baked powders and blushers

Pro Estetica face cream line

Covering foundation Long Matt

Perfumes, Face Cream, Eye Cream, SPA range, Depilation
Baked powders and blushers - cipria cotta e fard

Linea Pro Estetica Face Cream - crema viso

Covering Foundation Long Matt - fondotinta coprente lunga tenuta
Profumi, Crema viso, Crema occhi, linea spa, depilazione
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O The collection made with crystals from Swarovski®:
Golden Woman, Pearl Woman, Lady Diamond, Flame of Love
La collezione di cristalli di Swarovski®:

Golden Woman, Pearl Woman, Lady Diamond, Flame of Love

© Mylash Eyelashes
Mylash ciglia

O Dishwasher Tablets&Capsules,
Air-Fresheners,

Bath Bombs

Pastiglie e Tavolette per Lavatrice,

Deodoranti per Ambiente ,

Bath Bombs (palline effervescenti per il bagno)

0 Bioteq Biology & technology - is a brand which combines

20 years of great Michel Laboratory experience, the scientific
potential of specialists and targeted effects of natural products.
Bioteq is a synergy of modem biotechnology and traditional
cosmetology actively supporting health, youth and beauty.
Bioteq Biology & Technology are high-quality products with effect
targeted to the problems of the skin, hair and nails with carefully
selected active components and bio- substances, developed by a
team of biotechnologists, pharmacists and cosmetologists.
Bioteq Biology & Technology é un marchio che unisce

la grande esperienza ventennale della Miche Laboratory, il
potenziale scientifico e gli effetti mirati di prodotti naturali.
Bioteq é una sinergia di moderna biotecnologia e cosmetologia
tradizionale che favorisce salute, giovinezza e bellezza,

per risolvere problemi di pelle, capelli e unghie.

© Make up range, Face cream Aqua Line, ProEstetica.
Linea make up, crema viso linea Aqua, ProEstetica.
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MOLLON COSMETICS @ Professional soak off- manicure products ensuring super 0 Strong Color Coat
www.mollonpro.com strong adhesion: Strong Color Coat Hybrid Shine System Strong Color Coat

Professional nail conditioners: 10 in1; Nail Oil with
microcapsules. Skin care products for cosmetics salons:
Hand mask- conditioning gloves, Foot exfoliating socks,
Hand creams in tubes

Prodotti professionali manicure soak off che assicurano una
fortissima adesione: Strong Color Coat Hybrid Shine System
Conditioner per unghie professionale 10 in; Nail Oil con
microsfere

Prodotti per la cura della pelle (saloni di bellezza): Guanti con
Maschera ristrutturante per le mani; Calze Esfolianti per Piedi;
crema mani in tubetto.
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Mollon Pro Professional

MPS INTERNATIONAL
www.mps.koszalin.pl

O private label
conto terzi

© Foot care (cracked heel for diabetics, intensely moisturizing,
cooling and soothing formulas, intensely smoothing, washing
scrubs). Hair products (greasy, anti-dandruff, anti-hair loss,

@ Foot care (specialty formulas for foot disease regenerating, protecting). Body care (skin irritation and pain

prevention and foot care) Specialty feminine care products
Baby line (0-3 years old)

Foot care (formule speciali per la prevenzione di malattie dei
piedi e cura dei piedi)

Prodotti specializzati per donna

Baby line (dai 0a 3 anni)

soothing, intensely moisturizing formulas for atopic skin,
formulas with A+E vitamins, formulas based on natural
ingredients.

Prodotti per la cura dei piedi ( prodotti per diabetici con piedi
screpolati, altamente idratanti, formule rinfrescanti e calmanti,
altamente leviganti e esfolianti).

Prodotti per capelli (capelli grassi, anti forfora, anti caduta,
rigeneranti e protettivi).

Prodotti per la cura del corpo (formule per pelli irritate,
emollienti, altamente idratanti per pelli atopiche, formule con
vitamina A-E, e prodotti a base di ingredienti naturali).

Mollon Pro Professional

NACOMI NATURAL COSMETICS
www.nacomi.pl

© ORANGE SCRUB
Sugar scrub with orange oil and macadamia oil prevents

@ Face Scrub - Microdermabrasion Effect: Discover a home
microdermabrasion with New Face Scrubs from Nacomi! Our

$ 3 Is

Nacomi Natural Cosmetics

NEWECO Sp.z 0.0.Sp. k.

www.bondexpert.pl

conditioning scrubs contain fine-grained corundum, the same one
used in beauty salons. Inside You will find unrefined oil and natural
extract. Revolutionary formula turns the oily consistency into a
creamy, after a meeting with water. Thanks to that scrubs do not leave
anoily film , the skin after use is smooth and moisturized. We create
four different kinds: moisturizing, smoothing, anti-age and anti-acne.
Scrub Viso - Effetto Microdermabrasione: Scopri la micro-
dermabrasione a casa con i nuovi Scrub Viso da Nacomi.

Essi contengono corindone a grana fine, lo stesso usato nei
saloni di bellezza, come pure olio olio non raffinato ed estratti
naturali. Una formula rivoluzionaria trasforma la consistenza
oleosa in cremosa a contatto con l'acqua. La pelle risultera
levigata e idratata. La linea include 4 tipi di scrub: idratante,
levigante, anti-eta e anti-acne.

© cosmetic manufacturers
produttori cosmetici

@ Aluminum tube crimper with tube coding function,

model ZTA-100 - device used for closing of previously filled
aluminum tubes with stamping of date / batch No.
Aggraffatrice per tubi in alluminio con funzione di codifica,
modello ZTA-100- apparecchiatura usata per chiudere i tubi di
alluminio precedentemente riempiti con la stampa di data/
numero di lotto.

@ Eau de Toilette Bond Expert Sport,
After Shave Gel Bond Expert Sport,
Shower Gel Bond Expert Sport

Eau de Toilette Bond Expert Sport,
Gel Dopobarba Bond Expert Sport,
Gel Doccia Bond Expert Sport

cellulite and refines your skin's texture. Orange oil is has strong
slimming and firming properties, while macadamia oil is very
effective in fighting cellulite.

SCRUB ALLARANCIA

Scrub di zucchero con olio di arancia e macadamia per prevenire
la cellulite. Leviga la pelle. Lolio di arancia ha proprieta
dimagranti e rassodanti, mentre l'olio di macadamia é efficace
nel combattere la cellulite.

© 1) Tube sealer, model NZT-100 - device used for hot air
sealing of previously filled plastic and laminated tubes with
stamping of date / batch No.

2) Tube filling and sealing machine, model TUB-3A - automatic
machine used for filling and sealing of plastic and laminated
tubes.

1) Sigillatrice per tubi, modello NZT-100 - Macchinario

usato per saldatura a aria calda di tubi di plastica o laminati
precedentemente riempiti con stampa di data/numero di lotto
2) Riempitrice e opercolatrice, modello TUB-3° - macchina
automatica usata per riempire e sigillare tubi laminati e di
plastica

@ After shave tonics, after shave balms, shaving foams.
tonici dopo barba, balsami dopo barba, schiume da barba.

® We produce low-priced cosmetics. Besides our brand
products we offer private labels and contract fillings.
Produciamo cosmetici a prezzi competitivi. Oltre ai nostri
prodotti marchiati Bond Expert, lavoriamo per conto terzi e
forniamo servizi di contract filling.
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Dermenum, Allerco, Thermi

POLITECH
www.politech.pl
A
Falfech
QUIZ COSMETICS
www.quiz.pl
Quiz, Flash
RESIBO
www.resibo.pl
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© pharmacies and health&beauty stores
farmacie e negozi di prodotti salutistici e di bellezza

@ Dermenum hair care - advanced dermatological program
for excessive hair loss problem Allerco - innovative emollients
for dry skin with tendency to irritation and allergy Thermi - gel
after thermal burns and sunburns

Dermenum hair care - programma dermatologico avanzato
per problemi di caduta di capelli grave

Allerco - emollienti innovativi per pelli secche

con tendenza ad allergie e a irritazioni.

Thermi - gel per bruciature ed eritemi solari

© cosmetic sector, pharmaceutical
and dietary supplements market
settore cosmetico, farmaceutico e mercato degli integratori

@ Jars for cosmetic creams S-Type | 50ml, 75ml and 100ml:
PP jars in matte or shiny version PET cosmetic jars S- Type XXIV
200ml, 300ml and 500m|

PET cosmetic jars S-Type XXV 500ml

Vasetti per creme cosmetiche STipo I 50ml, 75ml e 100
ml:vasetti PP in versione opaca e brillante

Vasetti per cosmetici in PET S-TIPO XXIV 200ml, 300m/ e 500m/
Vasetti per cosmetici in PET S-TIPO XXV 500m/

@ producers of perfume products and skin care
produttori di profumi e prodotti per la cura della pelle

@ gel like nail polish
mascara look extreme
lip repair sos spf 30
smalto gel

mascara look extreme
lip repair sos spf 30

® Make-Up Remover Oil Eye cream
Nourishing cream

Make up Remover Oil -Olio struccante
Crema occhi

Crema nutriente
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© Dermenum shampoo 200 ml
Dermenum shampoo 200m/

© PP jars for cosmetic creams- S-Type | 50ml, 75ml, 100ml in
two different diameter, 200ml, 300ml, in matte or shiny version,
natural or colored version

Vasetti in PP per creme cosmetiche S-Tipo 1 50 ml, 75ml, 100m/
in due diametri differenti, 200 ml, 300ml, in versione opaca e
brillante, naturale o colorata

@ We also provide packaging decoration on flat, cylindrical and
oval products, using printing and hot- stamping methods
Forniamo anche decorazioni packaging su prodotti piani,
cilindrici e ovali, usando stampa e stampa a caldo

O Stella Line (Complete Perfume Packaging),
Tower De Luxe Cap,

Diament Cap

Stella Line (Packaging Completo Per Profumi),
Tappo Tower De Luxe,

Tappo Diament

O Gel Like Nail Polish gives you the reflective shine

and intense color like salon gel manicure but

to get this effect you needn't UV/LED light.

Smalto Gel per una brillantezza riflettente e un intenso colore
come il gel manicure dei saloni di bellezza ma senza lampada
UV/LED

@ Our Firm carries on service activity in the range of:
private label, packaging production,

sale of mass market cosmetics, products in bulk.

La nostra azienda opera nel settore conto terzi, produzione
packaging, vendita di cosmetici per il mass market.

© The star product of resibo is Make-up remover oil. it contains
linseed oil, manuka oil, grapeseed oil, abyssinian oil, avocado oil.
Has an anti-inflammatory and normalizing effects. Manuka oil has an
antibacterial, anti- inflammatory and anti-allergic effects. Grapeseed
oil contains liposoluble vitamins, and is a rich source of linoleic acid
and vitamin E, B6, lecithin and flavonoids. Abyssinian oil guarantees
intensive moisturising, tightens the skin and reduces wrinkles.

The resibo Make-up remover oil is suitable for all skin types.

Lolio struccante contiene olio di semi di lino, di manuka, di vinacciolo,
Abyssinian oil (olio di Crambe Abissinia) e di avocado. Lolio di semi di
lino ha effetto anti infiammatorio e normalizzante. Lolio di manuka
ha proprieta anti infiammatorie, antibatteriche e antiallergiche.

Lolio di semi di vinacciolo contiene vitamine liposolubili ed é una fonte
ricca di acido linoleico e vitamina E, vitamina BG, lecitina e flavonoidi.
Lolio di Crambe Abissinia offre idratazione intensa, rassoda la pelle e
riduce le rughe. Lo struccante Resibo é adatto a tutti  tipi di pelle.
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Silcare, Uniqe, Nappa, Base One
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Tenex Sp.zo.0.
www.tenex.pl
Dermofuture

V.LABORATORIES Sp.z 0.0.sp. k.
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g8y

e

Vellie, hair'Up, Natural Qils of The World,
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O retail market and professional pedicure salons
mercato al dettaglio e saloni per pedicure professionale

@ SheFoot Professional - advanced foot care cosmetic for
pedicurists. Anti-Fatigue foot and leg gel with chestnut extract,
diosmin and hesperidin.

Shefoot Professional - cosmetici di altissima qualita per la cura
dei piedi ad uso professionale

Gel anti fatica per gambe e piedi con estratti di castagna,
Diosmina ed Esperidina

@ High Light LED Color Gel Unige Abyssinian

Qil line Color It hybrid gel

High Light LED Color Gel - Linea Gel Color High Light LED
Unige Abyssinian Oil Line- Linea Unige a base di ofio di Crambe
Abissinia

Color It Hybrid Gel- Gel Ibrido Color It

@ dermatologists, cosmetologists, plastic surgeons, pharmacists
dermatologi, cosmetologi, chirurghi plastici e farmacisti

@ HydraFacial” premium Tower™ with full add-on modality
controls and upgradability. The Touch™ utilizes an intuitive touch

screen PLUS built-in protocols making operation simple and easy.

The Hydrafacial MD" series -the Allegro™ is a compact countertop
version of the hydrafacial. The Allegro™ is equipped with an
intuitive touch screen and four serum ports and built in storage.
HydraFacial® premium Tower™ - apparecchiatura con diverse
funzionalita aggiuntive ed aggiornabili. Il Touch™ utilizza
protocolli incorporati PLUS di touchscreen intuitivo che rendono
I'uso dellapparecchiatura e delle sue funzioni semplice e veloce.
La serie HydraFacial MD’ - Allegro™- & una versione compatta da
appoggio del HydraFacial classico. Allegro™ é dotato di un touch
screen intuitivo e quattro porte siero e archiviazione integrata.

@ Rejuvenating and Regenerating Treatment Set with
Mesoroller Intensive Wrinkle Filler

Hyaluronic Lip Filler

Set Trattamento Ringiovanente e Rigenerante con Mesoroller
Filler Intensivo Rughe

Filler laluronico Labbra

© mass market, professional market, pharmacies
mercato di massa, mercato professionale, farmacie

@ Natural Oils of The World Shower Gels Natural Oils of The
World Natural Qils of The World Shampoos & Conditioners
Goat's Milk body care series

Natural Oils of the World Gel Doccia

Natural Oils of the World Shampi e Balsami

Goat's Milk - serie per la cura corpo a base di latte di capra
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© SheFoot is a series of hypoallergenic foot care cosmetics.
Formulas were developed to minimise the risk of allergies,
even with sensitive skin. The base of all creams is shea butter
and natural oils.

SheFoot é una serie di cosmetici ipoallergenici per la cura dei
piedi. Le formule sono state sviluppate per limitare il rischio di
allergie perfino con pelli sensibili. Tutte le creme sono a base di
burro di karite e oli naturali.

@ Base One Color Gel
Color Gel Base One

@ One of the biggest manufacturers of UV nail gel in Europe
Uno dei maggiori produttori di Gel UV in Europa

© The HydraFacial MD" resurfacing procedure thoroughly
cares for skin, providing cleansing, exfoliation, extraction, and
hydration. All with Vortex-Fusing™ antioxidants, peptides, and
Hyaluronic acid. The procedure is soothing, moisturizing, non-
irritating and immediately effective.

HydraFacial MD" offre un trattamento completo di esfoliazione,
estrazione ed idratazione il tutto usando anti ossidanti, peptidi
e acido ialuronico Vortex-Fusing™. Si tratta di un trattamento
lenitivo, idratante e non irritante con effetto immediato.

@ Thanks to our cooperation with a Swiss laboratory, since its beginnings
DermoFuture has been based on science. Grazie alla collaborazione con un
laboratorio svizzero, DermoFuture si é sempre basato sulla scienza. Abbiamo
una sezione per la ricerca scientifica in Svizzera che ha sempre beneficiato
delle pi recenti scoperte scientifiche unite a tecniche di cura provenienti da
tutto il mondo. Questo ci permette di sviluppare prodotti innovativi e moderni.
@ DermoFuture Precision are innovative products between cosmetic
surgery and cosmetology. cosmetologists try to meet the needs of all

their customers and work to improve the quality of each of the products.
Properties and action of all ingredients are properly examined, tested, and
dlassified. DermofFuture Precision sono prodotti innovativi che combinano
cosmetologia, chirurgia e cosmetica. Le formule sono create in un laboratorio
svizzero. Le proprieta di tutti gli ingredienti sono accuratamente esaminate,
testate e classificate. | cosmetici cost formulati e prodotti sono soggettia

un rigidissimo controllo finale in laboratori altamente specializzati dove
subiscono tutti j test necessari.

© Natural Oils of The World Shower Gels series was designed
for daily care for all skin types also sensitive ones.

Soft formula provides hydration and leaves skin smooth

and moisturized with pleasant aroma. Gels cleans the skin
without drying and doesn't affect the pH of the skin.

Also they leaves the gentle, protective film. Taking a shower
and bathing with Natural Oils of The World series Gels gives
the feeling of freshness and cleanliness for all day long.

I gel doccia Natural Oils of the World sono stati sviluppati per
tutti I tipi di pelle anche quelle sensibili. Una formula delicata
e morbida che lascia la pelle liscia e idratata con un piacevole
aroma. | gel detergono la pelle senza disidratarla o modificarne
il pH lasciando inalterato lo strato protettivo della pelle. Fare una
doccia con questi gel lascera un senso di freschezza e di pulito
per tutto il giorno.
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VENITA HAIR COLOR COSMETICS ® 1-day color spray; © 1-Day Color Spray, Hair Colouring Spray, Washable Hair Color
www.venita.eu Biomimetic styling conditioner; After Only 1 Wash. Washable spray for fast hair coloration and
Venita salon dry shampoo styling. Designed to make colored ombre or cover all hair. Can
vermita 1-Day Color Spray be also used for coloring selected areas i.e.: by using templates.
Biomimetic Styling Conditioner - balsamo modellante 1-Day Color Spray, Hair Coloring Spray, Hair Color Lavabile Dopo

Venita Salon Dry Shampoo -shampoo a secco per parrucchieri | Una Sola Volta. Spray lavabile per una colorazione e styling
veloce. Creato per un effetto ombre colorate (capelli con colori
sfumati) o per coprire tutti i capelli. Puo essere anche usato per
colorare solo alcune parti come ad esempio template.

@ easy in use; 100% washable; juicy contrast colours

(13 shades) - perfect for the party and vacation

Facili da usare; 100% lavabili; Contrasti di colori ricchi (13 tinte);
Perfette per feste e vacanze

Venita 1-Day Color Spray, Venita Salon,
Venita Henna Color, Venita Multi Color, Venita Effecttone

ZIGLER © cosmetic producers, contract fillers, pharma industry, ® Machines are main but not the only part of our offer. We also
www.zigler.eu automotive industry, house-hold chemicals producers etc. provide comprehensive support for our clients, especially to
produttori cosmetici, servizi di contract filler, industria those who begin their adventure with aerosols production, full
farmaceutica, automobilistica, e settore dei prodotti per la pulizia | aftersales service and assistance, development of technology for
~— della casa, ecc. selected products, technical support before and during building
of a new facility, staff training, help with selection and purchase
@ Pharmaceutical Aerosols Production of components necessary for the production.
Line Rotary Module for perfume filling | Macchinari sono solo una parte della nostra offerta - forniamo
Custom Made Automatic Perfume Filling Lines anche supporto per tutti i clienti e soprattutto per coloro che
Linea Pharmaceutical Aerosols Production - produzione iniziano nella produzione di aerosol, servizio di assistenza post-
farmaceutica di aerosol vendita, sviluppo di tecnologie per prodotti specifici, supporto
Modulo di Rotazione per riempimento profumi tecnico, prima e durante la costruzione di nuovi impianti; staff
Linee di Riempitrici di profumi su misura training, supporto nellacquisto di componenti necessari alla

produzione.




APIS Sp.zo. 0.
www.apiscosmetics.pl

BIELENDA
www.bielenda.p/

BINGOSPA
www.bingospa.pl
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PROF. COSMETICA Sp.z 0.0
www.chantarelle.pl

-
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Chantarelle Laboratory Derm Aesthetics and

N.A.P. Pure Beauty Nano Gold Silver, Brand Philosophy

DAX COSMETICS Sp. Z.0.0.
Rohto Pharmaceuticals Group Osaka, Japan
www.dax.com.pl, www.perfecta-kosmetyki.pl, www.yoskine.com

Yoskine, Perfecta, Dr. Sun
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© wholesales, retailers, professional beauty parlors
all'ingrosso, dettaglio, professionale e saloni

@ The Secret of Youth series

The Force of Nature, 5 of cereals series

Linea The Secret of Youth - il segreto della giovinezza
The Force of Nature - linea a base di 5 cereali

@ Bielenda - Professional Anti-Aging Therapy - A new
dimension of effective anti-aging treatment Bielenda
Professional - Reti-Vit C - Advanced rejuvenatintg and
brightening treatment featuring intelligent C-5 C Capsule
technology

Bielenda - Professional Anti-aging Therapy,

un trattamento anti eta di nuovissima concezione

Bielenda Professional - Reti-Vit-C, trattamento avanzato di
ringiovanimento e illuminante con la tecnologia in capsule C-5 C

@ distributors of cosmetics to drugstores, pharmacies, beauty
salons, retail chains of hypermarkets. Internet stores.
distributori di cosmetici nei supermercati, farmacie, saloni di
bellezza, catene di ipermercati, negozi on-line.

@ Cinnamon-Coffeine Slimming Concentrate with argan oil,
"Slim Without Effort” - Seven Days Treatment, Anti-aging Lip and
Eye Cream with Hyaluronic Acid

Concentrato Dimagrante Cannella e Caffeina con olio di Argan,
“Slim Without Effort” (Dimagrire senza sforzi)-Trattamento 7
Giorni, Crema Anti-eta Labbra e Occhi con acido ialuronico.

© beauty derm aesthetic and med aesthetic institutes and clinics,
Med SPA. Istituti e cliniche dermoestetiche e mediche, MEDI SPA
@ N.AP.Pure Beauty Nano Gold Silver unique product line

with No Added Preservatives, cosmeceuticals and cocktails for
rejuvenating treatments with non-ionic nano-gold and silver
system and advanced active ingredients: Photo-Dynamiq® - Diode
Laser r/ir/uV LLLt with Magnetic Field for innovative targeted
Photodynamic PDt therapies offering a wide spectrum of effective
non-invasive procedures. Chantarelle Laboratory Derm Aesthetics
& il marchio innovativo e di prestigio di trattamenti professionali
per la cura della pelle: circa 350 dermo-cosmetici e cosmeceutici
per applicazioni professionali e uso a casa e apparecchiature per
magneto-LED laser non invasivo di estrema efficacia concepite
per i centri dermo-estetici e sviluppati dal R & D di Chantarelle in
cooperazione con i migliori centri scientifici Europei. Prodotti nella
UE secondi i criteri della GMP( Buone Pratiche di Fabbricazione).

@ Yoskine - Creams Lines: Kirei Lifting, Tsubaki Anti-Age, Shiso
Revital Yoskine - Purifying Line: Asayake Pure, Perfecta Triple
Lifting, Perfecta Age Control Serums, Perfecta Purifying
YOSKINE- linee creme: Kirei Lifting,

Tsubaki Antiinvecchiamento, Shiso Revital

YOSKINE - Linea purificante: Asayake Pure, Perfecta triplo lifting,
Perfecta siero age control, Perfecta Purificante

(1)
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© The Power of 5 Vegetables series.

@ Apis Natural cosmetics is a family business with 26 years'
tradition of producing multifunctional body and face skin-care
cosmetics. the company was founded in 1988 by Krystyna
Arcabowicz - a biotechnologist who has been fascinated by
cosmetology in her entire life. The technologies incorporated in
the production of apis Natural cosmetics combine

the best natural ingredients with the latest developments in
biotechnology and cosmetology. Apis Natural Cosmetics é
unazienda a conduzione familiare con 26 anni di esperienza

e tradizione nella produzione di cosmetici multifunzionali per

il corpo e il viso, fondata nel 1988 da Krystyna Arcabowicz,
biotecnologa affascinata da sempre dalla cosmetologia. Le
tecnologie incorporate per la produzione di APIS NATURAL
COSMETICS sono state sviluppate usando | migliori ingredienti
naturali migliori e la pit: moderna biotecnologia e cosmetologia.

@ Skin Clinic Professional: Professional Protection of the Skin
Against Aging, Skin Clinic Professional is an advanced line of
professional, highly concentrated Mezo Anti-Age preparations
for facial skin care with demonstrated efficacy resulting from
innovative, specially developed recipes inspired by aesthetic
medicine treatments and a high concentration of active
ingredients used in professional treatments in beauty salons.
Skin Clinic Professional: protezione professionale della pelle
contro ['invecchiamento, Skin Clinic Professional é una linea
avanzata di preparazioni professionali ad alta concentrazione
di Mezzo Anti-Eta per viso, con risultati effettivi e dimostrati,
contenente formulazioni speciali basate su trattamenti di
medicina estetica ed alte concentrazioni di principi attivi usati in
trattamenti professionali nei saloni di bellezza.

@ Cinnamon - Caffeine Slimming Concenrate , Anticellulite and
Stretch Marks Cream with L-carnityne, Caffeine, Ginger, 100%
Pure Collagen, Home SPATreatments, Masks and Treatments for
Hair, Bath Salts for Body and Feet

Concentrato Dimagrante Cannella e Caffeina, Crema Anti-
Cellulite e Smagliature con L-Carnitina, caffeina, zenzero, 100%
puro collagene, Trattamenti Home Spa, Maschere e Trattamenti
per capelli, Sali da Bagno per Corpo e Piedi.

@ Lift Peptango® product line - innovative treatment based
on advanced formula of the latest generation peptides -
rejuvenating peptide of retinoic acid effectiveness, cyclo- and
lipo-peptides of anti-ageing and skin sculpture modelling
activity. Application with photodynamic PDT method,
sonophoresis or manually.

Lift Peptango®, linea di prodotti. Trattamento innovativo basato
su una formula con peptidi di ultimissima generazione - il
peptide ringiovanente dellacido retinoico, lipopeptide ciclico
é perfettamente efficace per un‘azione rimodellante e anti
invecchiamento. Applicazione con metodo fotodinamico PDT,
ionoforesi o manualmente.

@ Yoskine Innovative In-Yo Technology: Combination Of In-
Detox, Responsible For Cells Detoxification & Yo-Active Ensuring
Advanced Skin Rejuvenation. As a result, cosmetics can be
properly absorbed and work faster and more effectively.
Yoskine Tecnologia innovativa in-yo: combinazione di in-Detox,
responsabile della detossificazione delle cellule & yo-active

che garantisce un avanzato ringiovanimento della pelle. Come
conseguenza, questi cosmetici possono essere perfettamente
assorbiti e agire pili velocemente con maggiore efficacia.

@ As of 2014 year dax cosmetics is a part of Rohto
pharmaceuticals group, Osaka, Japan.

Dal 2014 Dax Cosmetics fa parte del Gruppo
Rohto Pharmaceuticals, Osaka, Giappone.




DERMEDIC
www.dermedic.com.pl

DrIRENAERIS COSMETIC LABORATORIES
www.DrlrenaEris.com

D Iréena Eris

Dr. Irena Eris

EFEKTIMA
www.efektima.eu; www.menslab.eu
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Efektima, Efektima Pharmacare, Men's Lab

EQUALAN PHARMA EUROPE Sp. Z.0.0.
www.equalanpharma.eu
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i S »

GlySkinCare, NovaClear, Dermastic, mama's

FLOSLEK COSMETIC LABORATORY
www.floslek.pl

FLOS*LEK

Floslek Pharma, Floslek Laboratorium
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© pharmaceutical distributors
distributori farmaceutici

@ Sunbrella IR

Hydrain3 Hialuro Cream-gel ultra-hydrating
Enzyme peeling

Sunbrella IR

HYDRAIN3 Gel-crema ultra idratante
Peeling agli enzimi

@ DrIrena Eris Institute Solution Neuro Filler Eye Area
Rejuvenating Cream

Dr Irena Eris Institute Solution Neuro Filler Face Contour
Perfecting Cream Dr Irena Eris Institute Solution Neuro Filler
Skin Matrix Renewal Night Cream

Dr Irena Eris INSTITUTE SOLUTION NEURO FILLER Eye Area
Rejuvenating Cream (crema ringiovanente per il contorno occhi).
Dr Irena Eris INSTITUTE SOLUTION NEURO FILLER Face Contour
Perfecting Cream

Dr Irena Eris INSTITUTE SOLUTION NEURO FILLER Skin Matrix
Renewal Night Cream

@ Coconut Miracle coconut oil - ideal for skin and hair care. it
has nourishing and regenerating properties, for use on body,
hair, palms and nails. Pedi-SPa Moisturizing Foot perfectly
softens epidermis and callosities, as well as moisturizes and
cares for dry foot skin. White-compress Eye Petals - easy to use
eye petals a brightening effect on shadows under eyes.
Coconut Miracle, Olio di cocco ideale per la cura dei capelli

e della pelle. Ha proprieta nutritive, rigeneranti e rilassanti.
Migliora la condizione della pelle immediatamente. Da usare
sul corpo, capelli, palmo e unghie. PEDI-SPA Maschera Piedi
Idratante- maschera comoda e pratica che permette una cura
eccezionale e rilassante dei piedi, comodamente nella propria
casa. Rende morbida l'epidermide e le callosita, idrata e si
prende cura della pelle secca dei piedi. White Compress Eye
Petals. Petali bianchi studiati per offrire un effetto schiarente
sulle occhiaie, migliorando le borse sotto gli occhi.

© beauty salons, drugstores, pharmacies.

saloni di bellezza, supermercati e farmacie.

@ Anti Hair Loss Serum Dermastic, anti Hair Loss Shampoo Dermastic
designed both for women and men with premature hair loss problem.
Nourishing ingredients of BaicapiltM complex (Glycine Soja Germ Extract,
triticum Vulgare Germ Extract, Scutellaria Baicalensis root Extract, arginine)
protect follicle cells from aging by extending the angen phase of hair
growth. The effectiveness of Baicapil™ complex has been confirmed in the
invitro and in vivo tests conducted under dermatological control. Siero
Dermastic anti caduta Capelli, Shampoo Dermastic Anti Cadluta, formulato
per donne e uomini con problemi di caduta di capelli precoce. Gli ingredienti
nutrienti del complesso Baicapil™ (estratto di germe i soia selvatica, estratto
di germe di grano, estratto di radice di scutellaria baicalensis, arginina)
proteggono e cellule del follicolo dallinvecchiamento prolungando la fase
anagen della crescita pilifera. Lefficacia del complesso Baicapil™ & stata
confermata da test in vitro e in vivo sotto controllo di dermatologi.

@ Revive Lashes Serum enhancing eye growth Dermo Expert™
serums and face oils

Eye Care Expert

Revive Lashes -Siero per stimolare la ricrescita delle ciglia
Dermo Expert™- sieri e oli dermatologici

Eye Care Expert
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O Sunbrella IR
Sunbrella IR

© DrIrena Eris Institute Solution Neuro Filler Eye Area
Rejuvenating Cream

Dr Irena Eris Institute Solution Neuro Filler Eye Area
Rejuvenating Cream

© Sunfree-SPa Self tanning Balm - provides an effect of
beautiful and even suntan without exposing the skin to

harmful solar radiation. Perfect for skin that requires revival

and regeneration. Easy to use, smoothly spreadable and with a
nice scent. SunfreE-SPa Self tanning Body and Facial Wipes - a
unique facial and body wipe that leaves your skin tanned and
pleasant.

Sunfree SPA Balsamo autoabbronzante - offre un bellissimo
effetto abbronzatura senza esporre la pelle ai dannosi raggi
solari. Perfetto per pelli che richiedono rinnovamento e
rigenerazione. Facile da usare, scivola sulla pelle lasciando un
gradevole profumo. Sunfree SPA Salviettine autoabbronzanti per
viso e corpo. un‘originale salviettina per viso e corpo che lascia la
tua pelle abbronzata.

@ Exfoliating Foot Mask in form of socks effectively removes
dead skin and eliminates cracked heels leaving the skin soft,
smooth and tender. Formulated with such valuable ingredients
as Aloe, Cucumber Extract, Honey Extract, Lavender Oil,
Hyaluronic Acid and Hydroxy Acids the Foot Mask relieves dry
and rough skin of feet and visibly improves its hydration level.
Maschera Esfoliante per Piedi - sotto forma di calzini, questa
maschera rimuove la pelle morta ed leviga la pelle secca dei
talloni, lasciandola liscia e morbida. Formulata con Aloe, estratto
di cetriolo, di miele, olio di lavanda, acido ialuronico ed acidi
idrossidi, la maschera piedi migliora la pelle secca e ruvida
aumentandone visibilmente ['idratazione.

O Floslek develops cosmetics to meet the specific needs of people
with delicate and sensitive skin who want to achieve a healthy and
beautiful appearance. Floslek is specialized in eye skin care. Laboratory
have in portfolio more than 200 preparations for face and body

care, dedicated to different skin needs, women, men and babies.

In the laboratory are developed both formulas: for everyday use
products, as well as those which complete treatment recommended

by dermatologists. Company efforts intend to develop an effective
cosmetic preparations, at the same time superbly tolerated by the skin.
Aiutiamo la gente con pelle delicata e sensibile a migliorare il proprio
aspetto. La nostra missione si realizza studiando formule con materie
prime naturali di altissima qualita. Sviluppiamo formule ideali per tutti i
gioni e terapie dermocosmetiche raccomandate dai dermatologi e nel
pieno rispetto dellambiente. La qualita e la sicurezza delle preparazioni
sono confermate da test dermatologici condotti da enti indipendenti e
specializzati. Le esigenze del cliente sono la nostra priorita.



INSPIRE (BRAND BEAUTYFACE) SKINCARE
www.beautyface.pl

JFENZI PERFUME PROFESSIONAL
www.jfenzi.com

BFENZI

e i

Jfenzi Perfume

JOANNA COSMETIC LABORATORY
www.joanna.pl

Naturia color, Naturia organic, Naturia body,
Multi cream, Sensual, Styling effect

REALASH COSMETICS SP.Z 0.0.
www.tryrealash.com

Realash

HLALASH
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© home SPA, professional beauty salon & SPA
home SPA, saloni di bellezza e SPA

@ Face & Neck two steps treatments for professional use in
Spa or beauty Salon Mooya complete pro wrinkle iron with
Hexapeptide

Mooya complete pro pro Dna protection with Astaxantine
Mooya complete pro pro mesotherapy with oyster proteines
Face & Neck trattamento viso e collo, in due fasi - ad uso
professionale delle spa e dei saloni di bellezza

Mooya complete pro wrinkle iron con Exapeptide -siero e
maschera anti rughe

Mooya complete pro Dna protection con Astaxantine - siero e
maschera per la protezione del Dna

Mooya complete pro mesoterapia con le proteine dell'ostrica

© wholesalers, drugstore chains, private shop etc.
grossisti, catene di supermercati, negozi privati etc.

@ Desso Go! Women - Eau De Parfum

Natural Line - Flower Series - single note perfum
Perfume Candle

Desso Go! Women - Eau De Parfum

Natural Line - Serie Fiori - profumo con unica nota
Candela profumata

© Cosmetics distributors, retail chains
distributori cosmetici, catene di negozi

@ Naturia color; Hyaluronic products for body and hair
Naturia Color; Hyaluronic products per corpo e capelli
(prodotti a base di acido ialuronico)

@ distributors, beauty salons, SPA
distributori, saloni di bellezza, SPA

@ Pure by Realash - Advanced Eye Renewal Serum
Pure by Realash - Advanced Eye Renewal Serum- siero occhi

(1)
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© Mooya Bio Organic is a series of extremely efficient

two steps professional beauty treatments to use home SPA
or beauty salon, created based on natural active ingredients,
with no synthetic dyes and perfumes. Each treatment consist
intensive acting mask (1st stage) for face and neck or hands,
feet, breast, in the form of soft cotton lobe, strongly soaked
with active ingredients and active serum (2nd stage)

which closes the whole procedure.

Mooya Bio Organic é una serie di trattamenti professionali in
due fasi, estremamente efficace. Da usare a casa o in salone,
si basa su principi attivi naturali, senza coloranti o profumi.

Il trattamento consta di una maschera per un‘azione intensiva
perviso, collo, mani, piedi o seno, sotto forma di dischetto di
cotone imbevuto di principi attivi e siero attivo nella seconda
fase che chiude il trattamento.

@ Jfenzi Perfume means perfume created with passion.

The flagship product of the company consists in

eau de created from highest quality components carefully
by parfumselected suppliers. High content and best

quality of aromatic compositions guarantee "long lasting".
The offer of the company is addressed to women and

men of all ages, covering a wide range of products.

Jfenzi Perfume & sinonimo di passione per il profumo.

Il prodotto di punta dellazienda é I'Fau de Parfum creato

con i migliori ingredienti da fornitori selezionati.

Lalto contenuto e le qualita aromatiche della composizione
garantiscono una lunga tenuta e cio significa che la fragranza
sviluppa tutte le note. Lofferta dellazienda si rivolge a donne
e uomini di ogni eta, con unampia scelta di prodotti.

© Hair colorants, body washing peelings,
cosmetics for depilation

Tinte per capelli, peeling e detergenti corpo;
cosmetici per la depilazione

@ Joanna Cosmetics Laboratory is the leader in category

of hair colorants, depilation and body washing peelings on
Polish market according to AC Nielsen research for JO, 2014.
Our products are available in more than 30 countries

all over the world.

Secondo una ricerca condotta da AC Nielsen nel 2014,
Joanna Cosmetics Laboratory é leader sul mercato polacco,
nel settore della colorazione per capelli, depilazione,

prodotti di detersione corpo e peeling.

Questi prodotti sono disponibili in pit di 30 Paesi nel mondo.

O Realash Eyelash Enhancer
Realash Eyelash Enhancer - balsamo per ciglia

@ High quality ingredients, effectiveness confirmed in tests,
innovative formulas.

Ingredienti eccellenti efficacia validata da test,

formule innovative.




BAYLIS & HARDING
www.baylisandharding.com
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Baylis & Harding Collections = Signature, Skin Spa,

Royal Bouquet, Beauticology, Boudoire, Signature for Him, Skin

Spa Noir, Funky Farm, Fuzzy Duck, La Maison

CHRISTINA MAY Ltd
www.theenglishsoapcompany.biz

The English Soap Company

CODE BEAUTIFUL Ltd
www.code-beautiful.com

CODE Beautiful

COLORSTUDIO Ltd
www.colorstudiopro.com

COLOR FIUCRD
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Colorstudio

CORSAIRTOILETRIES
WWW.Corsair.co.uk
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Disney, Minions, Umbro, Avengers, Marvel, Trolls, Batman,
Superman,

Jelly Belly, Secret Life of Pets, Route 66, Marilyn, Audrey,
The Hunger Games - Mockingjay, Ice Age, Top Gear,
Snowqueen, Wonder Woman, Jurassic World, Fresh Breath

0 0
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© mass market, perfume chains, drugstores,
department stores, fashion retail, independent shops,
pharmacy and chemist

mercato di massa, catene di profumerie, supermercati, grandi

magazzini, negozi di moda, negozi, farmacie.

@ Europe, Scandinavia, USA, South America, Africa,
South East Asia, and Middle East

Europa, Scandinavia, USA, Sud America, Africa,

Sud Est Asiatico e Medio Oriente

O Russia, Turkey, Italy, Poland, India, Japan, South America
Russia, Turchia, Italia, Polonia, India, Giappone, Sud America

@ distributors, agent, key account
distributori, agenti, key account

@ Australia, Portugal , USA, Germany, GCC
Australia, Portogallo, USA, Germania, Stati del Golfo

© West/north Europe, Japan, Korea, Canada
Europa settentrionale e occidentale, Giappone, Canada

@ distributors
distributori

@ United Kingdom
Regno Unito

© Europe, Middle East, Australia
Europa, Medio Oriente, Australia

O retail stores, department stores, perfumeries
and franchising of stand alone retail stores
negozi al dettaglio, grandi magazzini,
profumerie e negozi in franchising

@ UK, Pakistan
Regno Unito, Pakistan

® Europe, Turkey, Brazil, India, Asia, Australia
Europa, Turchia, Brasile, Indlia, Asia e Australia

@ wholesale, retail
grossisti e dettaglianti

@ United Kingdom, Mainland Europe, UAE, Norway,
Sweden, Finland, Denmark, China, Hong Kong, Taiwan,
South Africa, Australia & New Zeeland

Regno Unito, Europa continentale, Emirati Arabi,
Norvegia, Svezia, Finlandia, Danimarca, Cina, Hong Kong,
Sud Africa, Australia e Nuova Zelanda

@ India, Russia, North Africa, USA
India, Russia, Nord Africa e Stati Uniti

(3}

© Autumn Winter 2016 New Collection and All Year Round
collections

La nuova collezione Autunno Inverno 2016 e le collezioni
dellanno intero

@ New Signature, new Beauticology,
new Royale Bouquet, New Men's
New Signature, new Beauticology,
new Royal Bouquet, New Men's

O Candles, soaps
Candele, saponi

@ Christmas Collections of soaps
Christmas Collections of candles

3x100 luxury gift soap box

Collezioni natalizie di saponi

Collezioni natalizie di candele

Eleganti Confezioni regalo di saponi 3x100

© All made in England
Interamente Made in England

@ Code VLM Volumising Lengthening Mascara; Code VLM MINI Volumising
Lengthening Mascara; Code FFL Forget Fake Lashes @ Code VLM Volumising
Lengthening Mascara: the ultimate mascara, you can wear day or night, that
can be built up later on layer without clumping, smudging or flaking. code
VLM Mini: your make-up bag essential, travel sized version of our ultimate
mascara. code FFL Forget Fake Lashes: Pre-mascara lash plumper that upgrades
lashes before mascara is applied. CODE VLM Volumising Lengthening Mascara,
il mascara di ultima generazione da indossare giorno o notte, applicabile strato
su strato senza la formazione di inestetici grumi. Non sbava e non si sfalda.
CODE VLM MINI Volumising Lengthening Mascara & il mascara versione viaggio
che mai deve mancare nel beauty case di ogni donna. CODE FFL Forget fake
Lashes & un mascara progressivo che allunga, volumizza e infoltisce le ciglia, da
usare prima del mascara. © Our boutique brand, code Beautiful, is all about
creating must have hero products, to unlock your inner beauty. La nostra marca
di boutique, CODE Beautiful, include prodotti indispensabili che svelano la
bellezza e che tutte le donne desiderano ardentemente.

@ Color Studio Professional Cosmetics, High Performance
Make Up for Professionals and Make Up Addicts, Lipsticks,
Foundations, Eyes and Nails Decorative Makeup

Colorstudio Professional Cosmetics, High Performance Make
Up for Professionals and Make Up Addicits ( Make up altamente
performante ad uso professionale e per chi ha la passione per
il make up), Rossetti, Fondotinta, Make Up Decorativo per Occhi
e Unghie.

@ Color Play Lipsticks, Kohl Addict,
Pure Matt Lipsticks, Pro Blush Pallete
Rossetto Color Play, Kohl Addict
Rossetti Pure Matt, Pro Brush Palette

O Children's and Adult Health and Beauty lines,

including Shampoo, Bath & Shower Gel, Hair Conditioner,
Hand Wash, Perfume, Body Spray

Linee salutistiche e di bellezza per bambini ed adulti, inclusi
shampoo, gel bagno doccia, balsamo per capelli, sapone per le
mani, profumo e spray corpo.

@ Secret Life of Pets, Minions Paradise, Jurassic World
Secret Life of Pets, Minions Paradise, Jurassic World

© New for 2016: Secret life of Pets, Batman v Superman,
Ice Age, Trolls, The Hunger Games, Route 66,

Jurassic World, Wonder Woman

Linee nuove per il 2016: Secret Life of Pets,

Batman v Superman, Ice Age, Trolls, the Hunger Games,
Route 66, Jurassic World, Wonder Woman



CYDEN Ltd
www.smoothskin.co.uk

SmoothSkin Gold IPL hair remover

DCS ESPORT
www.dcsgroup.com

(dcsexport

Enliven, Natural World, TZone, Coloursport

DENMAN INTERNATIONAL Ltd
www.denmanbrush.com
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Denman, Jack Dean, Magicap, Starflite, Black Diamond

DRAMMOCK INTERNATIONAL Ltd
www.drammock-int.co.uk
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Beauty Formulas

DR PAW PAW Lt
www.drpawpaw.com

SmoothSkin Gold IPL hair remover
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O retail, professional salon, DRTV
dettaglio, saloni professionali, DRTV (telemarketing)

@ Australia, Mid East, Japan, Germany, France, Holland, USA
Australia, Medio Oriente, Giappone, Germania,
Francia, Olanda, USA

@ Eastern European, Russia, South America
Europa dell’Est, Russia e Sud America

O retail, wholesale, distribution, online
dettaglio, ingrosso, distribuzione, online

® 70+ Globally
Oltre 70 in tutto il mondo

© Russia, Brazil, USA, Australia, EIRE, Hong Kong, GCC
Russia, Brasile, USA, Australia, EIRE, Hong Kong, GCC

© professional hairdressing wholesalers / retail chains
grossisti di prodotti professionali
per parrucchieri/ catene al dettaglio

@ Europe, North America, Asia Pacific Rim
Europa, Nord America, Paesi Del Pacific Rim

® South America and Middle East
Sud America e Medio Oriente

O retailers / distributors / agents
vendita al dettaglio distributori e agenti

@ 55+ countries
oltre 55 Paesi

@ India, Croatia, Norway, Sweden, Denmark.
India, Croazia, Norvegia, Svezia, Danimarca

@ wholesale,retail, distributor
all'ingrosso, al dettaglio, distributori

@ Europe, USA, Asia
Europa,USA e Asia

® worldwide
tutto il mondo
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© SmoothSkin Gold IPL hair remover
Depilatore Smoothskin Gold IPL

@ 2 new products and a range of high quality beauty tools,
made in the UK

2 nuovi prodotti e una linea di apparecchi estetici di alta qualita,
made in England

© CyDen were one of the original founders and developers of
IPL technology. Still manufacturered in the UK, CyDen continue
to lead the world in this technology

CyDen, uno dei fondatori originari della tecnologia IPL produce
ancora nel Regno Unito e continua a essere leader mondiale in
questo tipo di tecnologia

© Haircare, Mouthwash, Deodorant, Hand Wash, Sanitiser,
Hair Gel, Nail Varnish Remover, Shower Gel, Roll On,

Body Lotion, Body Oil, Cleanser, Facial Wash, Facial Wipes

Cura per i capelli, collutori, deodoranti, sapone per mani,
disinfettanti, gel per capelli, solventi per unghie, gel doccia,
roll-on, lozioni corpo, olio corpo, detergenti viso, salviettine viso.

@ Enliven Dry Shampoo, Enliven Fruit Hand Sanitisers
Shampoo a secco Enliven, Disinfettante mani alla frutta Enliven

© Hairbrushes, Combs, Male Grooming Products
Spazzole per capelli, pettini, prodotti per la cura della persona

@ Jack Dean Professional Shaving System,
Denmanpro-Tip Wooden Radial Brushes,

Denman Ultimate Styling Kit / Denman Own Your Style Kit
Jack Dean Sistema di Rasaggio Professionale,

Denman Protip Spazzole Radiale in Legno,

Denman Ultimate Styling Kit/Denman Own Your Style Kit

© Full range of toiletries
Tutte le linee per la cura della persona

© Charcoal range of 3 products/ Eye and face range of 3
products/hair treatment range of 2 products

Gamma con 3 prodotti al carbone, gamma con 3 prodotti occhi
viso; gamma di trattamenti per capelli con 2 prodotti

© We are manufacturers with an SGS 150 22716 Good
Manufacturing Practice Certification

Siamo produttori con certificato SGS IS0 22716

Norme di Buona Fabbricazione GMP

© Dr Paw Paw original balms
Balsamo originale Dr Paw Paw

@ New hair innovation - launch spring 2016
Innovazione per capelli- lancio primavera 2016




ESSENTIAL BEAUTY SUPPLIES Ltd
www.outbackorganics.co.uk

Outback Organics

FARDI MEDICALS Lip
www.delfycosmetics.com

Delfy

L i g

Delfy

FINDERS INTERNATIONAL Ltd
www.findersbrands.com

spa MAGIK
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Dead Sea Spa Magik, Spa Magik Organiks, Spa Find Skincare,
ScruffyChops Natural Mineral Shampoo for Dogs

FLINT + FLINT
www.flintplusflint.com

-4 FLINT+LINT
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Flint+Flint “The Secret of Skin Health"

FRAGRANCES AND COSMETICS Ltd
www.lafemmeuk.com; www.vivienkondor.com

La Femme and Vivien Kondor and American Freshman

o ®

@ salons and SPAs
saloni e SPA

@ UK, Netherlands, Luxembourg, Belguim, Norway,
USA, Dubai, Qatar

Regno Unito, Paesi Bassi, Lussemburgo, Belgio,
Norvegia, USA, Dubai, Qatar

@ Russia, South Africa, Switzerland, Germany,

Italy, Australia, New Zealand, Baltic States

Russia, Sud Africa, Svizzera, Germania, Italia, Australia,
Nuova Zelanda, Stati Baltici

© CIS Countries
Paesi membri del CIS Comunita degli Stati Indipendenti

O retail (department stores, health stores, skincare retailers)
and Professional (Spas, salons, therapists), Pet Stores/Dog
groomers (ScruffyChops only)

Al dettaglio (grandi magazzini, negozi salutistici, negozi di
prodotti per la cura della pelle) e Professionali (spa, saloni di
bellezza e terapisti), negozi di articoli per animali domestici/
tolettatura cani (solo ScruffyChops)

@ UK, Ireland, Turkey, Germany (professional only),

Latvia, Estonia, Norway, Czech Republic, Malta

Regno Unito, Irlanda, Turchia, Germania

(solo prodotti professionali), Lettonia, Estonia, Norvegia,
Repubblica Ceca, Malta

© Hong Kong, USA, Singapore, Germany (retail), Italy,
Spain, Netherlands, Poland, Switzerland, Sweden, Denmark

Hong Kong, USA, Singapore, Germania (dettaglio) Italia, Spagna,

Paesi Bassi, Svizzera, Svezia, Danimarca

O professional skin care channel, Beauty Clinics,
Beauty salons, SPA's, ecommerce

canali estetici professionali, cliniche di bellezza,
saloni di bellezza, spa e e-commerce

@ United Kingdom, Denmark, Benelux
Regno Unito, Danimarca e Benelux

© worldwide
paesi di tutto il mondo

@ professional skin care channel, Beauty Clinics,
Beauty salons, SPA's, ecommerce

canali estetici professionali, cliniche di bellezza, saloni di
bellezza, spa, e-commerce

@ United Kingdom, Scandia, Europe,
New Caledonia, Africa, India

Regno Unito, Europa, Paesi Scandinavi,
Nuova Caledonia, Africa e India

® Middle East
Medio Oriente

(3}

© Outback Organics Waxing/hair removal range
Ceretta Outback Organics/ linea depilatoria.

@ OutbackOpalWax

Ingrowing Hair Mousse

Soothing Cream for after facial hair removal
Ceretta Outback Opal

Mousse per peli incarniti

Crema lenitiva post depilazione viso

© Color Make-Up, Nail Care, Skin Care Products,
Body Care Products
Prodotti per il Make Up, Nail Care, Skin Care e Body Care

@ Foundation; Nail polishes, Shower foams.
Fondotinta, smalti, schiuma da bagno

© Fardi Medicals works with pharmaceuticals in 20 countries.
Now we are proud to launching new cosmetic division.

For cosmetic division this is first exhibition.

Fardi Medicals lavora nel campo dei farmaceutici in 20 Paesi.
Siamo orgogliosi di presentare la nuova divisione cosmetica

per la prima fiera.

© Dead Sea SPA Magik, Spa Magik Organiks, Spa Find Skincare,
ScruffyChops Natural Mineral Shampoo for Dogs

Dead Sea Spa Magik, Spa Magik Organiks, Spa Find Skincare,
ScruffyChops Natural Mineral Shampoo for Dogs

@ Spa Magik Organiks - range of ‘free-from'’ skincare products
with Dead Sea minerals and Organic extracts. Products include
our Sleep Therapy, Muscle Therapy, Moisture Therapy and
Wrinkle Therapy lines

Spa Magik Organiks- linea di prodotti per la pelle ‘free-from’
(senza) con minerali del Mar Morto e estratti organici. | prodotti
includono le nostre linee: Terapia del Sonno, Terapia Muscolare,
Terapia Idratazione e Terapia Rughe

O Flint+Flint skincare range
linea Flint + Flint prodotti estetici

@ Definitive range of 11 skincare products.
New Icon Luxury Candle range

Linea di 11 prodotti per la cura della pelle.
Serie di candele new Icon Luxury

© La Femme - Fragrances and Cosmetics Ranges
Vivien Kondor - Cosmetics Range

American Freshman - Unity and Varsity Perfume
Femme - serie di profumi e cosmetici

Vivien Condor - serie cosmetica

American Freshman - profumo Unity e Varsity

@ Vivien Kondor - Water Permeable (Halal) Nail Varnish
Vivien Kondor Bon Bon Collection (Scented Nail Varnish)
La Femme Eye Shadow and Blusher Pallet

Vivien Kondor - smalto permeabile allacqua (halal)
Vivien Kondor collezione Bon Bon ( smalti profumati)
Ombretto La Femme e Blusher Pallet



GRACE COLE Ltd
www.gracecole.co.uk

Grace Cole

H. BRONNLEY & Co. UK Ltd
www.bronnley.co.uk

BROMMLEY

Bronnley and Royal Horticultural Society

HAIR XPERTISE/PROCLERE PROFESSIONAL
www.hairxpertise.co.uk; www.proclere.co.uk
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Argan Oil, Keratin X, Argan Blondes, Infatreat,
Freeze Ice lites, Blue Frosting, Impression

PROCLERE

profeiriomal

HEYLAND & WHITTLE Ltd
www.heylandandwhittle.co.uk
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Heyland & Whittle

KENT FRAGRANCES LIMITED

o FILENSCL
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Voi Jeans, The Films of Mariln Monroe 20™ Century Fox
and The Simpsons
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@ 80 Countries worldwide

80 Paesi nel mondo

® 11 Countries in South America and the Middle East
11 Paesi in Sud America e nel Medio Oriente

© Harvey Nichols, Fortnum & Mason, House of Fraser Fenwicks,

Premium Department Stores, Garden Centres & Pharmacy
Harvey Nichols, Fortnum & Mason, House of Fraser Fenwicks,
Department Stores Premium, Centri giardinaggi e farmacie

@ UK, Germany
Regno Unito, Germania

© Rest of Europe, USA, Brazil, Russia, Middle East, India,
Far East (excluding China due to testing requirements) -
Most international regions

Resto di Europa, USA, Brasile, Russia, Medio Oriente, India,
Estremo Oriente (escluso la Cina a causa di test richiesti) -
la maggior parte di tutti i paesi a livello internazionale

© wholesalers, agents and distributors
grossisti, agenti e distributori

® UK. Ireland, Germany, Holland,
Saudi Arabia, Thailand, Egypt

Regno Unito, Irlanda, Germania, Olanda,
Arabia Saudita, Thailandia, Egitto

® worldwide
tutti i Paesi del mondo

© wholesale, retail & distributors
all'ingrosso, al dettaglio e distributori

@ Germany, China, Taiwan, Denmark
Germania, Cina, Taiwan e Danimarca

® Japan, South Korea, Singapore, United Arab Emirates,
Near East, Far East, Australia and New Zealand
Giappone, Corea del Sud, Singapore, Emirati Arabi,
vicino e estremo Oriente, Australia e Nuova Zelanda

O retail /on line fragrance and beauty
dettaglio e on line

@ UK, Ireland, Switzerland, Israel, Spain
Regno Unito, Irlanda, Svizzera, Israele, Spagna

© France, Germany, Italy, Spain, Netherlands,
Scandinavia and Russia

Francia, Germania, Italia, Spagna, Paesi Bassi,
Scandinavia e Russia

(3}

© Bath and Body Products and Home Fragrance
Prodotti per il bagno e per il corpo e Profumi per ambienti

@ Home Fragrance
Profumi per ambienti

@ Bronnley Eclectic Elements Collection, Bronnley Citrus
Collection, James Bronnley, Bronnley Floral Collection,

RHS Gardeners, RHS Rose

Collezione Bronnley Eclectic Elements, Collezione Bronnley
Agrumi, Collezione Floreale James Bronnley, Giardinieri RHS
(Royal Horticultural Society), RHS Rose

@ Eclectic Elements Perfume Range, Eclectic Elements Body
Care Range, Bronnley Zealous Flower - Signature fragrance
Serie profumi Eclectic Elements, Serie corpo Eclectic Elements,
Bronnley Zealos Flower - signature perfume

© Bronnley is one of the original British fragrance brands,
pioneering beautiful scents and luxurious formulas since 1884.
All products are made in the UK

Bronnley & uno dei marchi originari di profumi, pioniere nelle
formule di lusso e bellissime essenze sin dal 1884.

Tutti i prodotti sono Made in England

@ Argan oil, argan oil Lite, argan Hydrating Shampoo, argan
Blondes, Keratinx 10in1 and Staystraight, Kera10, infatreat leavein
treatment, Max body treatment, volumising Spray, root Booster,
intense 10, t.P thermal Protector, Freeze ice lites, gel lightener,
powder silver bleach, silver shampoo and conditioner, Freeze gel
spray, Moulding Mud, Shaping Gum, Heral Blonde toners, Blue
frosting and white frosting powder bleach,impression and excel
permanent wave, Wipeout stain remover.

Argan oil, argan oil Lite, argan Shampoo idratante, argan Blondes,
Keratin x 10in 1 e StayStraight, Kera 10, trattamento senza
risciacquo indatreat, trattamento corpo Max, Spray volumizzante,
root Booster, intense 10, t.P. thermal Protector, Freeze ice Lites, gel
lightener, Powder Silver Bleach, Shampoo e Balsamo Silver, Freeze
Gel Spray, Moulding Mud, Shaping Gum, toners Heral Blonde, Blue
frosting and white frosting powder beach, impression and excel
permanent wave, wipeout stain remover (solvente per macchie).

@ Washes, Lotions, Candles, Soaps, Room Fragrance and Gifts.
Also Own Branded products

Detergenti, lozioni, candele, saponi, fragranze per ambienti,
regali. Prodotti a marchio proprio

@ (lementine&Prosecco Range of Home Fragrance
Hand Creams
Serie di profumazioni per ambienti Clementine&Prosecco

® All of our products are Hand Made in the United Kingdom
Tutti i nostri prodotti sono fatti a mano nel Regno Unito

@ Voi Jeans, Films of Marilyn Monroe, Simpsons,
Bluebeards Revenge Fragrance

Voi Jeans, Films di Marilyn Monroe, i Simpsons,
Bluebeards Revenge Fragrance

@ Voi Jeans Films of Marilyn Monroe and Simpsons
Voi Jeans Films of Marilyn Monroe e i Simpsons




e

KERAFIBER EUROPE
www.wunder2.co.uk
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Wunder2

NEW CID COSMETICS
www.newcidcosmetics.com
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New Cid Cosmetics

NOUVEAU LASHES Ltd
www.Nouveaulashes.com

NOUVEAL"

LAGBHES
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Nouveau Lashes

PARIS PRESENTS Inc
www.parispresents.com

Phawes Poosonts

Real Techniques / Ecotools

POTTER & MOORE INNOVATIONS Ltd
www.potterandmoore.com
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Creightons, Groomed, Café de Bain,
The Curl Company and Amie
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O selective beauty retailers, pharmacies, department stores
dettaglianti di prodotti di bellezza di lusso, dettaglianti, farmacie,
grande distribuzione

e UK
Regno Unito

© Other European Countries, Russia, Middle East, USA
Altri paesi europei, Russia, Medio Oriente, USA

© premium department stores,

TV shopping and professional salons and SPAs
department stores premium, televendite e saloni
e SPA professionali

@ UK, Ireland, Spain, Benelux, Denmark,

Cyprus, S. Africa, Australia

Regno Unito, Irlanda, Spagna, Benelux, Danimarca, Cipro, Sud
Africa, Australia

@ International
Tutti i Paesi

@ professional salons and department stores trained

by our accredited distribution network

saloni professionali e grandi magazzini che hanno ricevuto il
training dal nostro network di distributori accreditati

@ Belgium, UAE and GCC Czech Republic, Estonia, Spain,
Colombia, Finland, Costa Rica, Greece, Peru, Hungary, Ireland,
New Zealand, Latvia, Lithuania, Malta, Netherlands, Norway,
Poland, Portugal, Russia, Slovakia, Slovenia, Ukraine

Belgio, Emirati Arabi e paesi membri del Consiglio di
Cooperazione del Golfo, Repubblica Ceca, Estonia, Spagna,
Colombia, Finlandia, Costa Rica, Grecia, Perl, Ungheria, Irlanda,
Nuova Zelanda, Lettonia, Lituania, Malta, Paesi Bassi, Norvegia,
Polonia, Portogallo, Russia, Slovacchia, Slovenia, Ucraina

© ltaly, France, Germany, Australia, Argentina, Brazil, Chile
Italia, Francia, Germania, Australia, Argentina, Brasile e Cile

© beauty stores
negozi di bellezza

@ Belgium, UAE and GCC, Czech Republic, Estonia, Spain,
Colombia, Finland, Costa Rica, Greece, Peru, Hungary, Ireland,
New Zealand, Latvia, Lithuania, Malta, Netherlands, Norway,
Poland, Portugal, Russia, Slovakia, Slovenia, Ukraine

Belgio, Emirati Arabi e GCC, Repubblica Ceca, Estonia, Spagna,
Colombia, Finlandia, Costa Rica, Grecia, Perti, Ungheria, Irlanda,
Nuova Zelanda, Lettonia, Lituania, Malta, Paesi Bassi, Norvegia,
Polonia, Portogallo, Russia, Slovacchia, Slovenia, Ucraina

® 55 countries across the world
55 paesi in tutto il mondo

@ business-to-business: distributors and direct to retailer
business-to-business: distributori e al dettaglio

@ over 30 countries worldwide
piti di 30 Paesi nel mondo

® worldwide
tutti i Paesi

(3}

© Wunderbrow Wunderlift Wunderextensions Coverproof
® Wunderkiss

© All of our products are Hand Made in the United Kingdom
Tutti i nostri prodotti sono made in England

© The Full Range of New Cid Cosmetics Inclusive of 116 Skus
I'intera serie di New Cid Cosmetics inclusi 118 Skus
(articoli gestiti a magazzino)

@ |-Pout
I-Smoulder
|-Pout
I-Smoulder

@ Our range of products to deliver Express, LVL Enhance,
Extend and Volume Master disciplines in lashes

La nostra serie di prodotti Express, LVL Enhance,

e i training per ciglia Extend and Volume Master

O Real Techniques & Ecotools
Real Techniques & Ecotools

@ Real Techniques, Ecotools, Body Benefits
Real Techniques, Ecotools, Body Benefits

@ Creightons Hair Care and Bath & Body, Groomed, Café de
Bain, The Curl Company and Amie



PROCARE UK LTD
www.heylandandwhittle.co.uk

24*7 Fully Automatic Hair Foil Dispensing System,
Clog Dispenser Cut & Fold Dispenser, Hair Hostess Dispenser,
Procare Premium Hair Foil & Meche, Ultralight Foam Wraps,

Disposable Towels, Nail Wraps

PROFESSIONAL BEAUTY SYSTEM

www.professionalbeautysystems.co.uk
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PROFESSIOMAL
BEALITY 57ETEMS

0Osmo, Crazy Color, Vines Vintage, Osmo lkon,
Apraise, Crazy Angel, Kaeso, Tantruth, Skintruth,
Colorissimo, Better Waxing Technology, Hot Rocks

RAINBOW COSMETICS Ltd
www.rainbowcosmetics.co.uk

At

Sunkissed, Style & Grace, Active Cosmetics and Tilly cosmetics

REJUVENATED Ltd
www.rejuvenated.co.uk

- e e

Rejuvenated ‘The Science of nature’

ROCAMI Ltd

www.Miniu.co.uk; www.originalsprout.co.uk

Mini-U for kids and Original Sprout
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© appointed distributors
distributori autorizzati

@ Holland, Italy, Germany, Australia, South Africa, Switzerland,
Demark, Finland, Norway, Canada, Belgium, Sweden

Olanda, Italia, Germania, Australia, Sud Africa, Svizzera,
Danimarca, Finlandia, Norvegia, Canada, Belgio, Svezia

@ Spain, USA, Japan, Brazil, Russia
Spagna, USA, Brasile, Russia, Giappone

@ distributors, wholesalers, online retailers
distributori, grossisti, dettaglianti online

@ UK, Europe, North America, Central America, South America,

Africa, Middle East, Far East Asia, Australasia (our products are
shipped to over 60 countries worldwide)

Regno Unito, Europa, Nord America, America Centrale, Sud
America, Medio Oriente, Estremo Oriente, Australasia, (i nostri
prodotti sono consegnati in piti di 60 Paesi in tutto il mondo)

® worldwide
tutto il mondo

© retail and professional channels
canali professionali e al dettaglio

® ROl and Scandinavia
ROl e Scandinavia

© Europe, Australia, Brazil
Australia, Europa e Brasile

@ online and bricks & mortar
online e non

o UK
Regno Unito

® Spain, France, Germany, Italy, Holland, Belgium and Russia
Spagna, Francia, Germania, Italia, Olanda, Belgio e Russia

@ distributors and multi chains
distributori e multi catene

@all
tutti

Ny
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© 24*7 Fully Automatic Hair Foil Preparation System, Manual >
Hair Foil Dispensers, Hair Foil, Meche, Ultralight Foam Wraps |
24*7 sistema di preparazione di stagnole per capelli completamente

automatico; distributori manuali di stagnole, stagnole, meche,

ultralight foam wraps (fogli termici per la colorazione).

© Procare are the leading producer of hair foils and dispensing

systems in the Eu. The 24*7 is the world leading fully automatic

hair foil dispenser and the only one to have been tried and tested

in the market for over 9 years. Procare hair foils are designed to be

stronger yet flexible and to allow the freedom to create.

Procare ¢ il produttore leader di dispenser di stagnole nell'UE.

1124*7 ¢ il distributore completamente automatico di stagnole

leader nel mondo ed é I'unico al livello internazionale ad essere

stato provato e testato sul mercato da oltre 9 anni. Le stagnole

PROCARE sono state fabbricate per essere pil forti ma cosi

flessibili da consentire spazio alla creativita.

© Cosmetics, childrens cosmetics, self-tan and Bath & Body,
Gift sets for men, women and children

Cosmetici, cosmetici per l'infanzia, autoabbronzanti,

Bagno e Corpo, set regali per uomo, donne e bambini

@ Sunkissed Beautiful Bronze Cosmetics and

Gift Sets Glitz & Glamour bath and body gift sets from

Style & Grace Sunkissed Bronze Professional luxury tan range
Sunkissed Beautiful Bronze Cosmetics e kit regali

Glitz& Glamour kit regalo bagno e corpo della Style & Grace
Sunkissed Bronze Professional serie lusso di abbronzanti

0 Collagen Shots, H30 Hydration,

H30 Night Repair, Protein Smoothie, Re-set

@ Arevolutionary anti-ageing supplementTBA 2016

Un integratore rivoluzionario anti invecchiamento TBA 2016

© Rejuvenated is an Award Winning British supplements brand
with a capsule collection of products designed to boost your
glow from the inside. Brimming with skin firming ingredients,
antioxidants and peptides, Rejuvenated delivers potent and
recognizable benefits to the appearance of skin.

Rejuvenated & un marchio britannico di integratori,

vincitore di premi, con una collezione di prodotti in capsule
concepite per esaltare il colorito della pelle agendo dall'interno.
Ricco di ingredienti che tonificano la pelle, antiossidanti

e peptidi,Rejuvenated rilascia sulla pelle benefici riconosciuti e
brevettati.

© Children cosmetics & Toiletries
Cosmetici per l'infanzia & Toiletries

@ Mini-U bath collection;
Mini-U haircare collection
Collezione per il bagno Mini-U;
Collezione per i capelli Mini -U
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SANTHILEA LONDON Ltd
y www.santhilealondon.com
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Santhilea London Ltd

SKINBRANDS/VITAGE
www.lightfusion.net; www.skinbrands.co.uk

lightfusion

Lightfusion™ Advanced Light Therapy / Vitage* Advanced

Antioxidant Skincare™

SLG
www.slguk.com www.zoella.co.uk

Zoella Beauty

SLG
www.slguk.com; www.colab-hair.com

T
CAE
Q)

T

.H“.._ p—
oty e |

REET R
=i
Ftir—

il

Colab

THE QUANTUM BEAUTY Co.

www.qgbc.gb.com; www.leestafford.com; www.salonscience.com
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855 QBC

Lee Stafford , Salon Science
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@ Norway, Netherlands, Sweden, Finland, Denmark
Norvegia, Paesi Bassi, Svezia, Finlandia, Danimarca

© France, Spain, ltaly, Germany, Middle East
Francia, Spagna, Italia, Germania, Medio Oriente

O professional skincare market
mercato professionale dei prodotti per la pelle

e UK
Regno Unito

® worldwide
tutti i Paesi

@ wholesalers, distributors, retailers
grossisti, distributori e dettaglio

® UK, Canada, UAE, Ireland, USA
Regno Unito, Canada, Emirati, Irlanda, USA

® worldwide
tutto il mondo

@ wholesalers, distributors, retailers
grossisti, distributori e al dettaglio

@ UK, Ireland, Canada, Usa, Australia, UAE, Norway, Denmark,
Netherlands, Estonia, Finland, South Africa, Malta

Regno Unito, Canada, USA, Australia, Emirati Arabi, Norvegia,
Danimarca, Paesi Bassi, Estonia, Finlandia, Sud Africa, Malta

© Rest of Europe, Middle East, Asia Pacific
Resto D'europa, Medio Oriente e Sud Est Asiatico

@ distributors and/or direct to retail
distributori, dettaglio

@ Australia, Belarus, Germany, Holland, Russia, Norway,
Denmark, Estonia, Latvia, Lithuania, Saudi Arabia, South Africa,
Thailand Iraq, Egypt, Mexico, Brazil, Chile, Poland, Slovenia,
Slovakia, USA, Czech Republic, Malta, New Zealand, Turkey,
Ukraine, Cyprus, Iceland, Hungary, South Korea, Switzerland
Australia, Bielorussia, Germania, Olanda, Russia, Norvegia,
Danimarca, Estonia, Lettonia, Lituania, Arabia Saudita, Sud Africa,
Tailandia, Iraq, Egitto, Messico, Brasile, Cile, Polonia, Slovenia,
Slovacchia, USA, Repubblica Ceca, Malta, Nuova Zelanda, Turchia,
Ucraina, Cipro, Islanda, Ungheria, Corea del Sud, Svizzera

® Japan, China, India, Portugal, Italy, Iran
Giappone, Cina, India, Portogallo, Italia e Iran

(3}

O Real Rebel Lips, Magnetic Lash Mascara, Mag Lash duo
Real Rebel Lips, Magnetic Mascara Ciglia, Mag Lash Duo

@ Real Rebel Lips and Mag Lash Duo
Real Rebel Lips e Mag Lash Duo

@ Lightfusion™ Advanced Light Therapy / Vitage® Advanced
Antioxidant Skincare™

Lightfusion™ Advanced Light Therapy / Vitage* Advanced
Antioxidant Skincare™

@ Favourites Bag, Lenticular Bag, Reed Diffuser,
Handcream, Solid Fragrance, Soap

Borsa Favourites; Borsa Lenticulare, Diffusore Reed,
Solid Fragrance, Sapone

@ Colab Luxe Shine , Active & Nude
Colab Luxe Shine , Active & Nude

@ Lee Stafford, CoCo LoCo, Ubuntu, Arganoil from Morocco,
Lee Stafford Electricals & Brushes, Salon Science

Lee Stafford, CoCo LoCo, Ubuntu, ARGANOIL dal Marocco,
Lee Stafford Electricals & Brushes Salon Science



VIVALIS BEAUTY Ltd
www.vivalis.co.uk
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VIVALIS

Fade Out, Below the Belt grooming

WARPAINT COSMETICS (2014) Ltd
www.w7cosmetics.co.uk

W?7 Cosmetics

YARDLEY OF LONDON Ltd
www.yardleylondon.co.uk; www.woodsofwindsor.co.uk

W
YARDLEY
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Yardley London, Woods of Windsor
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0 distributors, chemists, hyper/supermarkets, drugstores
distributori, farmacie, iper/supermercati

@ Middle East
Medio Oriente

© Europa, Africa, India
Europa, Africa, India

@ wholesalers, retailers
grossisti e dettaglianti

@ Europe, Australia, New Zealand, Thailand, South Korea
Europa, Australia, Nuova Zelanda, Tailandia, Corea del Sud

© China, Japan, Middle East
Cina, Giappone, Medio Oriente

© perfumeries, pharmacies, drugstores,

groceries, department stores, online

profumerie, farmacie, negozi alimentari,

grandi magazzini, on-line

@ Western Europe, Americas, Africa & Middle East,
Australia &New Zealand, India

Europa Occidentale, Americhe, Africa & Medio Oriente,
Australia & Nuova Zelanda, India

© Nordics, Russia, Eastern Europe (Poland, Baltics, Belarus,
Ukraine, Czec Republic, Slovakia, Serbia, Slovenia,

Croatia, Bosnia and Herzegovina, Albania, Macedonia,
Montenegro, Moldova), Italy, Brazil, Chile, Argentina

Paesi Nordici, Russia, Europa orientale (Polonia, Paesi Baltici,
Bielorussia, Ucraina, Repubblica Ceca, Slovacchia, Slovenia,
Croazia, Serbia, Bosnia Erzegovina, Albania,Macedonia,
Montenegro, Moldavia), Italia, Brasile, Cile e Argentina

(3}

@ Below the belt grooming
Below the belt grooming

@ Cosmetics
Cosmetici

© Full range of Yardley, Woods of Windsor and English Heritage
L'intera serie di Yardley, Woods of Windsor e English Heritage

@ Woods of Windsor relaunch,
New English Heritage,

New Yardley Signature fragrances
Rilancio di Woods of Windsor,
Nuovo English Heritage,

Nuovo Yardley Signature fragrances
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MARCA 2016:
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NUMERI IN CRESCITA,
= ANCORA RECORD

Con 8.465 visitatori, 555 espositori e 21 Grandi Insegne presenti,

Risultati record per “Marca 2016",

la dodicesima edizione del grande
Salone internazionale sui prodotti

a Marca del Distributore (MDD),

che si & svolto nei giorni scorsi a Bologna.
La manifestazione, organizzata da
BolognaFiere in collaborazione con
I’Associazione per la Distribuzione
Moderna (ADM), si riconferma la seconda
in Europa e tra le maggiori nel mondo.
L'ultima edizione ha fatto registrare numeri
da record: 8.465 visitatori professionali
(dato certificato da ISF Cert ISO 25639),
con un incremento del +22,9%

rispetto all’edizione del 2015.

Marca si conferma una delle maggiori fiere leader del settore Private Label

Una crescita importante, che si affianca
all’aumento della presenza delle grandi
insegne (21, rispetto alle 17 dello scorso
anno), delle aziende espositrici copaker
(555 in totale, +15,4%) e della superficie
espositiva (+12,6%). Articolata per la prima
volta su 3 padiglioni. Importanti anche i
risultati delle attivita digital: il sito ufficiale
di “Marca 2016", infatti, ha fatto registrare
un +34% di visitatori unici (30mila)

e un +30% di pagine viste (310mila).
Particolarmente vivace |'attivita su Twitter: il
picco e stato raggiunto il 13 gennaio, primo
giorno di manifestazione, con I'hashtag
#marca2016 al 4° posto nei topic trends.
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Grande interesse anche per il Convegno di
apertura, organizzato da ADM sul tema:
"Marca del Distributore e sostenibilita”,
durante il quale € stato presentato il

"12° Rapporto Marca/BolognaFiere
sull’evoluzione dei prodotti a Marca del
Distributore”, elaborato su dati IRl dal prof.
Guido Cristini, ordinario di Marketing
dell’Universita di Parma e coordinatore
dell’Osservatorio Marca sulla MDD.
Secondo il Rapporto, nel 2015

le famiglie italiane che hanno

acquistato prodotti privale label hanno
risparmiato 1,8 miliardi di euro

nel solo largo consumo confezionato.
Sempre di piu i consumatori percepiscono
la MDD come un vero e proprio brand
portatore di valori, per cui risulta evidente
che il buon rapporto qualita/prezzo

(che rimane determinante nella scelta
d'acquisto del 74% dei consumatori)

e la convenienza (importante peril 72%
degli shopper) non sono pid i soli fattori
d'attrazione, ma tra gli elementi che

i

|
E
=

determinano la spesa vi sono

la qualita (68%), la sicurezza e la
certificazione (64%), la varieta (55%),

la tradizione (55%), la funzionalita (52%),
I'etica (51%), I'innovazione (49%)

e la sostenibilita (49%).

“Questa edizione di Marca si € chiusa con
un successo molto importante, che da
fiducia per la crescita delle imprese di
questo mercato”, ha dichiarato Duccio
Campagnoli, presidente di BolognaFiere.
“Un risultato positivo che mette in evidenza
quanto sia importante la formula della
manifestazione che valorizza l'incontro tra
le piccole e medie imprese produttrici

e le grandi insegne della Distribuzione
Moderna Organizzata.

Dobbiamo dunque proseguire in questa
direzione e crescere ancora.

Ci auguriamo, e siamo certi, che I'edizione
del 2017 vedra un ulteriore aumento delle
aziende copaker, in particolare quelle del
settore bio, e un ampliamento della presenza
di buyer e operatori internazionali”.

“Marca € un appuntamento che diventa
sempre piu importante, perché offre
opportunita di sviluppo per tutti i copacker
e assolvendo in questo modo anche

un ruolo sociale”, ha sottolineato
Francesco Pugliese, presidente ADM.

“Il successo dell’ultima edizione della
fiera € la testimonianza che laddove si
percepiscono opportunita di sviluppo
per le imprese e la capacita di soddisfare
le esigenze dei consumatori si crea

un positivo circolo virtuoso che ha le
potenzialita di produrre grandi risultati”.
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POWTECH 2016: |
INNOVATIVE TECNOLOGIE DI
PROCESSO PER | PROFESSIONISTI DEL
COMPARTO COSMESI E PERSONAL CARE

Al Salone Leader della Tecnologia dei Processi Meccanici, I’Analitica e I'Handling di Polveri
e Materiali Sfusi POWTECH 2018, i produttori di cosmetici troveranno le ultimissime tecnologie

per la produzione e la lavorazione dei propri prodotti.
Come ad esempio gli ultimi sviluppi del comparto
delle tecnologie di misurazione, che aumentano I’efficienza del processo.

MOLTI SETTORI, TECNOLOGIE SIMILI
Ad ogni edizione il POWTECH attira al

Dal 19 al 21 aprile 2016 il salone specialistico POWTECH mostrera Centro fieristico di Norimberga visitatori
I'intera varieta di tecnologie dei processi meccanici. professionali dei piu svariati settori.
Quasi 900 espositori presenteranno i propri sistemi che, dalle fasi di macinatura, Molti di questi provengono dal comparto
frantumazione, filtrazione e separazione fino a quelle di miscelatura, cosmesi e prodotti per la cura personale
agglomerazione e dispersione, coprono l'intero processo. o da comparti limitrofi, quali quello
Nei padiglioni si potranno vedere anche le tecnologie di accompagnamento alimentare e farmaceutico.
rilevanti ai fini dei processi come ad esempio |'analisi dei prodotti, | produttori di questi settori si trovano di
il trasporto e le questioni riguardanti la sicurezza e il contenimento. fronte alla sfida di realizzare un prodotto

sempre stabile e riproducibile con
caratteristiche definite con precisione.

70




Cio & possibile solo se la qualita
degliingredienti e dei semilavorati
in gran parte sotto forma di piccole
particelle e quella giusta.

PARTICELLE ALLA PERFEZIONE
Indipendentemente che si tratti di creme,
rossetti o ombretti, la qualita

delle particelle ottenute condiziona

le proprieta del prodotto finito,

a cominciare dalla grandezza della
particella fino alla forma delle

piu piccole parti, tensioni superficiali

e proprieta reologiche del prodotto.
L'effetto glitter degli ombretti dipende,
ad esempio, anche dalle caratteristiche
geometriche delle piu piccole particelle
di colore: i pigmenti nel range

dei micron devono essere sagomati
come piastrine per ottenere

la brillantezza di colore desiderata.

Al POWTECH i produttori di cosmetici
non troveranno solo sistemi che
caratterizzano e influenzano tali proprieta,
quali impianti di macinatura e sistemi

di miscelazione, ma anche i necessari
strumenti analitici che determinano

le proprieta delle particelle lungo
I'intera catena di processo.

| sistemi di flessione laser misurano

ad esempio le dimensioni

delle particelle dell’ordine di

5 millimetri fino al range dei nanometri.
| vantaggi di tali sistemi di misurazione
e analisi non si limitano solo

al raggiungimento di caratteristiche
ottimali del prodotto.

Impiegati correttamente, aiutano
anche i sistemi a rendere piu efficiente
la produzione, ad evitare cariche
sbagliate e a rispettare

le direttive dilegge.
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ARGOMENTO DI TENDENZA:
PRODUZIONE IN RETE

Se finora spesso bisognava prelevare
manualmente i campioni di materiale e poi
analizzarli separatamente in laboratorio o

nel reparto qualita, la tendenza attuale sta
passando alla tecnica di misurazione online

piu moderna che viene integrata nel processo

fornendo risultati affidabili in tempo reale.

RENATE HESSEMANN.

”| SISTEMI PIU MODERNI POSSONO AUMENTARE L’EFFICIENZA”
In una breve intervista Renate Hessemann, Marketing Manager
da molti anni del produttore di strumenti di misurazione
Malvern Instruments e membro del Consiglio del POWTECH
da oltre 20 anni, spiega il motivo per cui sono proprio i
produttori dell’industria cosmetica e del comparto della cura
personale a trarre vantaggio da una visita a questo salone.

Perché per i produttori di cosmetici vale

la pena visitare il POWTECH?

FIERE
A cura di Roberta Leone '

Collegati in rete con un sistema PPS
centrale o con componenti a monte, questi
strumenti di misurazione delle particelle
possono intervenire in modo proattivo

nel processo produttivo, ad esempio,
arrestando in modo automatico

la procedura di macinazione

non appena viene raggiunta

la dimensione desiderata delle particelle.
Al POWTECH 2016 quasi 300 espositori
presenteranno soluzioni apposite per
I'industria cosmetica e della cura personale.
Tre forum specialistici offriranno inoltre uno
spazio ampio all’'interno del salone per
favorire lo scambio di know-how dal taglio
pratico con i professionisti della tecnologia
di processo e gli esperti del settore.

L’elenco aggiornato degli espositori

e altre informazioni sul programma del
POWTECH sono disponibili per i visitatori
professionali sul sito: www.powtech.de

Per rimanere concorrenziali oggi & indispensabile nell'industria dei beni

di consumo organizzare la produzione nel modo pit efficiente possibile.

Al POWTECH 2016 i produttori trovano gli ultimi sviluppi della tecnologia

dei processi meccanici e quindi nuovi stimoli per aumentare la loro economicita.
| dati dei moderni sistemi di analisi, ad esempio, si possono interpretare

in modo molto veloce, ottimizzando cosi il fattore di successo “time to market”.

Quali temi di tendenza si aspetta al salone?

Anche se le nanoparticelle sono un argomento di discussione controverso,

la lavorazione mirata nell’ordine dei nanometri o dei submicroni € fondamentale
se le aziende vogliono aumentare |a funzionalita dei propri prodotti.

Le nano applicazioni sono quindi un tema di tendenza anche al salone POWTECH.
Se si devono ottimizzare caratteristiche quali la consistenza e la fluidita,

Itre alla dimensione delle particelle € sempre piu importante anche la loro forma,
che nel frattempo puo essere misurata in modo automatizzato.

Nell’analisi c’é inoltre una tendenza verso la tecnica di misurazione online

che consente di misurare i dati rilevanti direttamente all’interno del processo.
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F COME FAMIGLIA: LA NUOVA PIATTAFORMA
TUMBLR DI APPROFONDIMENTO DEDICATA
AL BENESSERE DELLA FAMIGLIA

Farmaceutici Dottor Ciccarelli lancia su Tumblr il progetto
“F come Famiglia”: una nuova piattaforma di contenuti e approfondimenti
interamente dedicati al benessere e alla famiglia realizzati da Yahoo!

Su fcomefamiglia.tumblr.com gli utenti possono trovare articoli di approfondimento,
video e consigli relativi al mondo del benessere, della bellezza, dello sport

e a tutta la sfera delle relazioni quotidiane: da come migliorare il rapporto

con il partner e con i figli alla gestione della casa, dai consigli di viaggio
all'organizzazione di una festa perfetta, dalle ricette ai suggerimenti

per valorizzare al meglio se stessi e la propria forma fisica.

Con particolare focus sul target femminile over 25, la nuova piattaforma

si presenta come un contenitore ricco di argomenti e spunti divisi in 4 macro-sezioni
con lo scopo di agevolare il lettore nella ricerca degli argomenti di interesse.

Donna é lo spazio dedicato ai consigli di bellezza, Mamma |'area tematica

in cui e possibile scoprire i segreti sulla crescita psico-fisica dei bambini

e i suggerimenti sulla genitorialita, Sport si lega fortemente

a contenuti relativi al mondo della salute e dello sport.

Infine Noi & la sezione focalizzata sui rapporti di coppia e sul benessere personale.
Le tematiche affrontate riflettono I'esperienza di una realta come

quella di Farmaceutici Dottor Ciccarelli, la cui storia ha origine da un’antica
tradizione di famiglia che ha portato alla nascita di linee di prodotti di successo

quali Cera di Cupra, Pasta del Capitano, Timodore e |'Officinale del Dottor Ciccarelli
dedicati alla cura e al benessere della persona con la garanzia di un‘azienda

che ha fatto della ricerca e della qualita il suo carattere distintivo.

Su F Come Famiglia si trovano anche video interviste ‘vox populi’ e video tutorial

in cui sono condivisi consigli e suggerimenti su come, ad esempio, scegliere

la scarpa giusta in ogni occasione, quale tipo di tacco, la scarpa da corsa piu adatta
rispetto alla conformazione del piede oppure su quali sport sono piu adatti a ritrovare
la forma o su come
affrontare i primi giorni
discuola... insomma, una
vera e propria fonte di
informazioni pratiche per
tutta la famiglia, sempre
a portata di mano.

A disposizione degli
utenti anche un
divertente test di
personalita interattivo per
scoprire il proprio profilo
e ricevere un buono
sconto da utilizzare per
I'acquisto online dei
prodotti Farmaceutici
Dottor Ciccarelli.
Un’esperienza virtuale
stimolante e sempre
nuova che permette di
aggiornarsi su tematiche
quotidiane, confrontarsi
con altri utenti e mettere
in gioco se stessi in modo
costruttivo e divertente.
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ANNA SEGATTI NUOVO
PRESIDENTE DE LA FORZA
E IL SORRISO - LOOK GOOD
FEEL BETTER ITALIA ONLUS

Dal 18 dicembre 2015
La forza e il sorriso Onlus,
impegnata nella realizzazione
di laboratori di bellezza gratuiti
per donne in trattamento oncologico,
ha un nuovo presidente

In 10 anni di attivita, sotto la guida di
Pierangelo Cattaneo, |'associazione ha raggiunto
risultati straordinari con traguardi significativi:
sono 50 le strutture ospedaliere che ad oggi
ospitano il progetto in modo capillare sull’intero
territorio italiano e che hanno permesso
la realizzazione di circa 2mila laboratori di
bellezza coinvolgendo oltre 10mila donne.
Uomo chiave della cosmetica del lusso
in Italia fin dagli anni Settanta, Cattaneo
passa il testimone ad un'altra importante
figura internazionale del mondo beauty.
L'assemblea dei soci de La forza e il sorriso Onlus
del 18 dicembre 2015 ha eletto all’'unanimita
Anna Segatti presidente dell’associazione
patrocinata da Cosmetica Italia.

Laurea in Lingue Straniere conseguita presso
I'Universita di Trieste, una lunga carriera
internazionale interamente vissuta all'interno
dell’'universo cosmetico fino al 2013, anno in cui,
nel ruolo di Senior Vicepresidente per |'Europa
Occidentale, il Medio Oriente e |'Africa,
lascia AVON, multinazionale leader mondiale
nel settore della bellezza.

Durante il suo mandato come Vice Presidente
in Cosmetica Italia — associazione nazionale
imprese cosmetiche, nel 2006 Anna Segatti ha
partecipato attivamente come socio fondatore
alla creazione del progetto La forza e il sorriso,
versione italiana del programma internazionale
Look Good Feel Better.

«Questa iniziativa mi sta molto a cuore
sia sul piano personale che professionale.
Per esperienza personale — commenta il nuovo
presidente Anna Segatti — so quanto sia
importante per un donna che affronta una
terapia antitumorale sentirsi bene con se stessa
e non rinunciare alla propria femminilita
nonostante il difficile percorso della malattia.
Un percorso, quello delle cure, che si traduce in
una prova fisica e psicologica che spesso porta
ad isolarsi e ad abbandonare anche i piccoli gesti
della quotidianita in famiglia e in societa.

Per un'azienda cosmetica & essenziale
contribuire e prendere parte a questo progetto
per dimostrare che non tutto quello che
facciamo rientra nel voluttuario, ma che
possiamo realmente aiutare le donne anche
nei momenti piu difficili della loro esistenza.
| prodotti di bellezza diventano cosi veri alleati
dell'universo femminile colpito da tumore e creme
idratanti, gloss e ombretti si trasformano in insolite
e colorate “armi” per combattere la malattia
mascherando gli effetti secondari delle cure».
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IL BIOLOGICO E UN'OPPORTUNITA DI CRESCITA PER LE AZIENDE

Questo il messaggio dell’intervento di Loris Pedon, tra i relatori del convegno organizzato da ASSOBIO a MARCA 2016:
“Coniugare I'attivita d'impresa con la produzione biologica non solo é possibile, ma é un vero fattore di successo”.

Loris Pedon, Direttore Generale dell’'omonima azienda, & intervenuto come relatore lo scorso

14 gennaio al convegno “C’é un grande prato verde” tenutosi durante MARCA 2016,

la principale manifestazione dedicata al private label e alla Distribuzione Moderna Organizzata.
Organizzato da ASSOBIO, il convegno é stato un’occasione di confronto tra i protagonisti
dell'industria, della distribuzione specializzata e delle catene della GDO sul presente e soprattutto
sul futuro del mercato biologico italiano. Unico rappresentante di un'azienda produttrice invitato
al tavolo dei relatori, Loris Pedon ha illustrato le dinamiche e i trend in atto nel comparto biologico
e ha presentato il caso di successo di Pedon, quale importante produttore sia come private label
sia a proprio marchio di referenze e linee biologiche per la GDO italiana ed estera.

| dati sull'andamento del comparto presentati da ASSOBIO mostrano che il biologico e tra i settori
che segnano le migliori performance in Italia dove oggi la GDO rappresenta il canale principale di
vendita, per volume e valore. Di fatto il biologico non € piu un mercato di nicchia per consumatori
salutisti, ma un comparto robusto che nella distribuzione moderna raggiunge ormai un fatturato

di oltre 800 milioni e vede un aumento di quota praticamente in tutte le categorie merceologiche.
Una tendenza confermata dai dati che Loris Pedon ha condiviso durante il suo intervento:

“Come grandi produttori di cereali, legumi e semi, possiamo dire che il biologico & trasversale e
rafforzativo di tutti i mega trend del salutismo in atto: gluten free, 100% naturale, vegetariano,
vegano” — ha dichiarato Pedon. “La crescita che registriamo delinea chiaramente il profilo di un nuovo tipo di consumatore, che cerca un
prodotto naturale, di qualita, ad alto contenuto salutistico e al giusto prezzo. Il tutto combinato alla semplicita e alla velocita di preparazione”.
“Come produttori per le grandi catene della GDO dobbiamo essere in grado di anticipare quelle che sono le richieste ed esigenze del
mercato — ha proseguito Pedon — Per questo siamo costantemente impegnati nello sviluppo di nuove referenze che racchiudano i valori di
benessere, servizio, semplicita e sostenibilita che sono diventati ormai i nuovi driver di scelta dei consumatori quando selezionano un
prodotto a scaffale”. Il mercato del bio deve essere visto quindi come un’opportunita che i produttori possono e devono cogliere per
incrementare il proprio business: “Coniugare I'attivita d'impresa con la produzione biologica non solo € possibile, ma & un vero fattore di
successo, lo dimostrano le diverse linee di prodotto che produciamo per la GDO italiana ed estera. || comparto biologico offre la grande
occasione di poter unire la crescita economica dell'impresa a un’agricoltura e produzione sostenibili, con benefici per I'ambiente e per la
biodiversita”. Loris Pedon ha infine affrontato il tema dell'impatto ambientale: “L'impatto degli imballi & un fattore che sta sempre piu a
cuore al consumatore medio, per cui I'innovazione deve necessariamente partire anche dal packaging. Anche su questo fronte ci
impegniamo da anni per lo sviluppo di nuove soluzioni per la distribuzione organizzata italiana ed internazionale: nuovi pack, materiali e
confezioni non solo per conservare al meglio i prodotti, ma per ridurre al minimo I'impatto sull’ambiente e i rifiuti da smaltire”.

KLEENEX, UN ALLEATO FIDATO
PER LINVERNO DA PROVARE GRATIS

L’attenzione ai consumatori di Kleenex si traduce nel pit concreto
e apprezzato dei vantaggi: provare gratis i fazzoletti Kleenex

Dal 15 Gennaio al 15 Aprile, per 3 mesi, Kleenex lancia la promozione
“"PROVAMI GRATIS": sara sufficiente raggiungere un importo di 5 euro
con |'acquisto - in un’unica spesa - di fazzoletti Kleenex e/o Scottex e

comprovare i dati di acquisto sul sito www.kleenex.it per ricevere un pari
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rimborso, scegliendo la modalita che si preferisce (bonifico, assegno
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sono il perfetto alleato per il freddo pungente del periodo invernale e con
il cambio di stagione in primavera. Le basse temperature, il maltempo e le
fastidiose allergie primaverili, mettono a dura prova i nostri nasi, provocando screpolature e arrossamenti.

Protettivo e lenitivo Kleenex Balsam puo essere utilizzato anche sulle pelli piu delicate, inoltre € ipoallergenico e
dermatologicamente testato, oltre a essere |'unico fazzoletto senza profanazione. da oggi Kleenex arriva sugli scaffali con un nuovo
pack che meglio enfatizza tutti i benefici del prodotto. Il regolamento completo per partecipare € disponibile al www.kleenex.it
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80 FIERA PEL LEVANTE

Torna il Bari Beauty Show con la sua 5°

edizione che si svolgera all'interno della

80° Fiera Internazionale del Levante dal
10 al 18 Settembre 2016, Cuest'anno

presenta inoltre, in forma smagliante ed
esclusiva, il “Bari Hair Show', sezione

dedicata all'acconciatura e al tricologico

con relativi canvegni di interesse
clinico — estetico.

Il Bari Hair Show, Salone dedicato
all'acconciatura a cui fanno da cornice
I'estetica professionale, il benessere e il

fitness, si rivolge agli operatori del

settore e si relaziona anche con il
cansumer, confermandosi esempia di

innovazione e
gualita.

eliomeeiing
Srou

LA Frooa ik i Fa g
FYRALLAOMERT TAanIave.l
TR 0 1T a6 kil

"5 B

i, NP E S P AR Ld TR
('1H

CEMIT LETRE M

Euromeeting Group 5.rL, - www.euromestinggroup.it - e-mail: info@euromeetinggroup.it - tel: 06,27.85.84.54




l A cura di Roberta Leone

DONNA MARKETING:
VINCITRICI E NOVITA

Alla presenza di piv di 150 manager, imprenditori e giornalisti della Mar-Com Community,
premiate le “manager in Rosa” che si sono distinte per creativitd, innovazione e talento

Il conferimento degli ambiti riconoscimentsi al talento,
ECCO TUTTE LE PREMIATE DELLA CATEGORIA: creativita e professionalita delle manager in rosa e stato
: preceduto dalla conferenza “La comunicazione aziendale anticrisi”,
tenuta dalle protagoniste del premio e con la partecipazione
Donna Marketing: di Angelo Perrino direttore di affar italiani.it e conclusa
g g
da Daniele Rosa, Direttore Comunicazione Globale Bayern.
A moderare |'intervento Danilo Arlenghi presidente
ghip

nazionale del Club del Marketing e della Comunicazione
3 - Francesca De Marco dir. Mark Lindt & Spriingli ed editore del Marketingjournal.it .

1 - Laura Bettazzoli Direttore Marketing di Bonduelle

2 - Natalie Jacquet resp trade mark San Carlo

Le parole chiave - emerse durante il dibattito - delle intervenute,
per una comunicazione aziendale efficace ed in grado di
traghettarci fuori dalla crisi sono state: fiducia, entusiasmo,
ottimismo, alta qualita, eccellente creativita, valore e coinvolgimento.
2 - Viviana Barozzi dir. comunicazione Edison Energia Questi gli interventi delle premiate:

Donna Comunicazione Aziende:

1 - Laura Marchini Corporate Affairs Manager Carlsberg

3 - Enrica Banti head of external relation Huawei
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Donna Comunicazione Agenzia: -
2El PREM n

1 - Federica Delachi di Chapter 4
2 - Camilla Costaguta di Inadv
3 - Simona Gattoni di Attila & Co

Ma quest’anno sono stati istituiti tre nuovi premi
e nello specifico le vincitrici:

Donna Marketing & Comunicazione:
Cristina Condello fondatrice e direttore generale

di Accademia del Benessere

Donna Marketing Expo:

Simona Trabucco dir comunicazione Eataly

Donna Marketing E-Commerce:

Patrizia Bandirali dir marketing & e-commerce Oregon Scientific
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Laura Marchini, Corporate
Affairs Manager Carlsberg
Il pensiero laterale salva dalla crisi
“Sono partita da quello che forse
ci siamo detti tutti: crisi. In cinese
questi due famosi ideogrammi

che esprimo pericolo e
opportunita e questi dovevano
essere i due mantra per poter
appunto uscire da questo
momento. |l problema & che
spesso ha vinto solo la prima, il
pericolo |a difficolta. Se pensiamo
alla crisi le immagini che ci
vengono in mente non lasciano
spazio alle opportunita. Allora ho
pensato che quello che cisalvain
questi momenti, quello che ci
porta a vedere opportunita
€ mantenere una sorta di scarto,
la capacita di avere un sorriso,
giocare con le parole, ed &
proprio quel sorriso che scatta
nonostante |'amarezza & quello
che ci aiuta a pensare che c’e
ancora qualcosa oltre al buio.

Il pensiero laterale salva
dalla crisi. Si tratta di scegliere
tra parole e termini, noi come

azienda abbiamo avuto la grande
opportunita di Expo
dove abbiamo raccontato,
fatto vivere il nostro mondo
e fatto star bene la gente”.

Laura Bettazzoli, Direttore
Marketing di Bonduelle
Energia per la crescita
“Da gente di marketing abbiamo
affrontato la crisi partendo dal
consumatore e come Bonduelle
ci siamo stretti intorno al claim
“energia per la crescita”, nel
senso di trovare la benzina per
investire, per ridare valore al
mercato, ai prodotti e non
pensare solo a fare promozioni.
Quello che abbiamo fatto per
reagire e stato aumentare
i nostri investimenti in
comunicazione, offline, online,
abbiamo reinventato il sito e
siamo ripartiti dai social ma
questo non é stato sufficiente:
Ialtro punto sul quale ci siamo
concentrati & stato come
cambiare la nostra attitudine
quando il rischio era
quello di chiudersi.
Abbiamo cosi investito tanto
nella comunicazione interna, sulle
persone: formazione, open day
che coinvolgessero anche le
famiglie degli operai, puntando
a maggior engagement e
maggior impegno delle persone
per affrontare la situazione
in modo assertivo,
con piu ottimismo”.

Federica Delachi, Chapter 4
Societing, Semplificazione
e costruzione di Senso
"la crisi, iniziata nel 2008, temo
che sia una situazione che ha
molto poco di provvisorio tanto
che l'autorevole Christine
Lagarde — Direttore Operativo
del Fondo Monetario
Internazionale — ha dichiarato che
e possibile che la mediocrita sia la
nostra nuova normalita.
lo sono sul fronte delle agenzie,
mi confronto ogni giorni con
brand importanti, credo che le
aziende debbano essere il piu
possibile connesse con lo spirito
dei tempi, lo Zeitgeist.
La prima parola chiave
& societing, poic'e la
semplificazione — cerchiamo di
non porre troppi out out, senza
I'ossessione alla scelta - la terza &
costruire Senso per il ricevente”.
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Francesca De Marco,
Direttrice Marketing Lindt & Spriingli
Lusso accessibile per gratificare gli Italiani
“Le tre parole chiave per Lindt sono state: passione,
qualita maniacale e consumatore al centro,
che sono anche le parole chiave della nostra
azienda e del modo in cui operiamo.
Lindt oggi e un’azienda da 3,6 miliardi di chf,
che I'anno scorso é cresciuta quasi dell’8%,
con tante fabbriche sparse per il mondo
e che si concentra su una sola cosa:
fare cioccolato di alta qualita.
Anche noi abbiamo sentito questa crisi ma questa
& stata anche un’opportunita per far conoscere
Lindt a molti pit consumatori: durante i periodi
di crisi il consumatore infatti tendono a proiettarsi meno
sul futuro e ad aver bisogno di gratificazioni quotidiane
e il cioccolato Lindt & un piccolo lusso accessibile.
Gli ultimi anni per noi sono stati caratterizzati
da un’elevata crescita, sia in termini di fatturato
che in quote di mercato, siamo cresciuti
in tutti i segmenti nei quali operiamo.
Questo grazie al fatto che abbiamo un brand molto forte,
anche se in Italia competiamo con player molto radicati
sul territorio, Lindt in Italia € sinonimo di categoria.”
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Natalie Jaquet, responsabile Trade Marketing San Carlo
Parola d'Ordine: Audacia!

“San Carlo festeggia quest'anno gli 80 anni di vita, gli stessi

del nostro presidente, ed & un’azienda familiare, peculiarita

tutta italiana. Una parola che descrive bene San Carlo —ma

anche me stessa — & audacia, qualcosa che va oltre

I'ottimismo. Si € portati a credere che fare una patatina sia
qualcosa di banale, in realta, per intercettare i gusti e i
desideri dei clienti necessita - a monte - di grandissimi

investimenti, una vera e propria ossessione.

Siamo attentissimi nella selezione dei produttori di patate
e alle esigenze nutrizionali dei consumatori: tutti i giorni
lavoriamo per ridurre i grassi e per avere un profilo
nutrizionale eccellente, non usiamo conservanti né glutini, il
prodotto riveste una proposta nutrizionale molto positiva
che in Italia fa del mercato degli snack salati non un mercato
di Junk Food, un elemento importante per mantenere alti i
consumi. Abbiamo voluto rivalutare la figura della patatina,
proponendola come un’eccellente contorno, che magari

non compete con pasta e riso ma sono un ingrediente
nobile, e Carlo Cracco ambasciatore della gastronomia
italiana, ci scopre a Masterchef e comincia con noi un
percorso di comunicazione, sdoganando la patatina dal
mondo dello snaking integrando la patatina nelle ricette
della gastronomia italiana. Tornatore ha firmato il nostro
nuovo spot pubblicitario, bloccando la stazione centrale
per tre giorni, uno spot che racconta I'ltalia e la sua storia.
L'azienda ha abbracciato anche la causa del web da
tempo, I'anno scorso abbiamo chiesto ai consumatori di
inventare un nostro prodotto: sono pervenute oltre
160 mila ricette, un numero stupefacente, la vincitrice ha
firmato la “sua”patatina! San Carlo ha 1400 agenti
che ogni giorno consegnano a 200.000 punti vendita
da nord a sud e questo ci rende diversi!”



Patrizia Bandirali, Direttore

Marketing & e-commerce
Oregon Scientific
Coinvolgere il consumatore per
farne un tuo ambassador
“Nella crisi bisogna
avere coraggio.

Il coraggio paradossalmente
di comunicare anche piu di prima,
investire in comunicazioni,
magari diverse dal passato.
Comunicazioni mirate
in cui c'é proprio il consumatore
al centro in ogni aspetto
del processo decisionale
e del processo d'acquisto.
Un aspetto molto importante &
|'attenzione alla qualita del
servizio che gli offriamo
insieme ad un valore aggiunto
che lo faccia sentire coinvolto e
soddisfatto del suo acquisto.
Ed & quello che abbiamo fatto
quest’anno in Oregon Scientific,
abbiamo trovato soluzioni smart
per riuscire ad avvicinare il nostro
consumatore e coinvolgerlo,
andando a colpire dove voleva
essere colpito, nel mondo in cui
voleva essere colpito.

Il consumatore felice & diventato
quindi lui stesso comunicatore
per Oregon.

La parola chiave e coraggio”.

Simona Trabucco, Direttore
Comunicazione Eataly
Una strategia che arriva dal passato
“I punti della nostra comunicazione
sono 4: Risparmiare € godere: se si
mangia un prodotto di alta qualita
trattieni i sapori, la sensazione di
sazieta arriva prima e alla fine, godi.
Conviene quindi nutrirsi di alimenti
buoni e conoscere cid che mangi.
Almeno mangiamo e beviamo bene:
in questi periodi di crisi bisogna
almeno tenere alto il morale e
reagire. Abbatti gli sprechi e tieni alta
la qualita: da noi in Eataly abbiamo
dei cartelli che recitano “compra solo
quando ti serve ma compralo
buono”; si calcola che oggiiil 35%
della spesa viene buttato, lavoriamo
su quello. Incontriamo la buona
agricoltura da vicino: I'impegno di
Eataly, da 9 anni a questa parte, &
stato quello di comprare
direttamente dai contadini, dagli
affinatori, dai pescatori accorciando
|a filiera e potendo pagare un po’ di
pit il produttore, tagliando i passaggi
intermedi puoi lavorare sui margini.
Ma non ci siamo inventati nulla,
questi suggerimenti sono quelli che
probabilmente le nostre mamme o
le nostre nonne, quelle che
dovevano amministrare la famiglia,

ci hanno ripetuto fin da bambini.”

79




LA RIVISTA RIVOLTA ALLA DISTRIBUZIONE MODERNA PER LA CURA E LA PULIZIA DELLA PERSONA E DELLA CASA
GUIDA AGLI ACQUISTI GDO

La bellezza per il grande Pubblico

Comunicare i vostri prodotti e le vostre iniziative
é immediato e produttivo: siamo in grado di
personalizzare |'invio suddiviso per genere,

etd e titolo di studio di 17.200.000 newsletter

di cui 1.200.000 rivolte agli esercenti, in modo

- da incrementare e fidelizzare i vostri clienti.

www.beautifulmagazine.it
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Una linea speciale
per modellare il tuo corpo

CEID-LEL
ELLALATR

ALOE
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e PARABENI
e PETROLATI
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Affidati alla delicatezza dell’aloe
e all'efficacia dei componenti naturali
della nuova linea corpo Equilibra,
per una pelle naturalmente meravigliosa.

ACTIVE

ABC INTER

Prezzo
consigliato
euro 12,50

Prova anche FANGO TERMALE CELLULITE* uno speciale mix di argille

vilibra _ grigie, ricche di Sali ed oligoelementi, dalle proprieta rimineralizzanti e
b drenanti. Arricchito con Aloe Vera al 20% restituisce immediatamente
NGO TERMALE (5 alla pelle idratazione e freschezza. Gli estratti di centella, edera e

CELLULITE 3 i : s el s . S Hai poco tempo?
. | ippocastano agiscono in sinergia aiutando a contrastare gli inestetismi | 74,2 RS

cutanei della cellulite, restituendo alla pelle tonicita e un aspetto piu regolarmente
. . ial
uniforme dopo ogni trattamento. SOHSIS EocaRt

*contro gli inestetismi cutanei della cellulite

800'017874' W eqwllbra o In vendita presso i migliori Ipermercati, Supermercati, &sere@onna

Servizio Consumatori  SeguiCi SU . ’ . Catene Specializzate e Profumerie Liniziativa continua, scopri come su www.equilibra.it/essereDonna
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guilibra,

tricologica

Prova la forza del nuovo
Shampoo Ristrutturante

Con aloe vera, argan e cheratina
per conquistare capelli belli e forti.

,‘- __

—

guilibra

e

SHAMP(C)

RISTRUTTURANTI

RINFORZANTE
PHYTOS MERGIA

gl

Gia dopo 21 giorni
——ae migliora la resistenza dei capelli*

——e || 100%**delle donne intervistate
ha confermato |'effetto rinforzante

ﬂ‘l

'

PARABENI « COLORANTI
SLES E SLS « PROFUMATO
SENZA ALLERGENI

<
N
Z g
LLJ ;
w

CAPELLI CORPOS]
E FORTI

RELLTATD

PRCIFESSINALE

Prova anche gl altri prodotti
della linea Tricologica

*analisi strumentale in vivo del carico di rottura medio
**valutazione sensoriale

' | i 2o
[
s00-017a7al WWw.equilibra.com Esseredonna ™
800-017874 In vendita presso i migliori lpermercati, Supermercati,

L]
Servizio Consumatori  Seguici su y Catene Specializzate e Profumerie L'iniziativa continua, scopri come su .equilibra.it/essereDonna
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EQUILIBRA E SPONSOR DELLA
BELLEZZA E DEL BENESSERE CON

MISS & ITALIA

dermatologica

| Consumatori
Premiano I'Innovazione

2016

Migliora Iaspetto
della tua pelle

d

ABC INTERACTIVE

di origine

. :!Ui": ! naturale

dﬂ-rl‘hal-:br__--;_.;

DERMO-OIL

MULTIATTIVO

»

Dermo-oil Equilibra® & un olio multiattivo dalla
straordinaria texture morbida e scorrevole
che si assorbe rapidamente senza ungere.

Formulato per migliorare
I'aspetto della pelle con:

i ici T Rcairic
T Clcatrl.CI ,<\El PARABENI « PARAFFINA ?ﬂ':.fu_c-.'-sl_alr
— ¢ Smagllature E OLI MINERALI « PROFUMATO g::::;:mumm
—e Secchezza o SENZA ALLERGENI | o g e trveg

(rd B EATSROAN RLECRID T - F
Prezzo

—e Incarnato non uniforme
. consigliato
—e Segni del tempo euro 9,90

#* Ricerca di mercato PAA© su una pre-selezione di prodotti innovativi venduti in ltalia, condotta da IRl
su 12.000 consumatori con pitl di 15 anni, svoltasi a gennaio 2016. www.prodottodellanno.it cat. PRODOTTI PER LA PERSONA NATURALI

Numero Verde o 2|
:] www.equilibra.com gss @ /
800-017874 q In vendita presso i migliori Ipermercati, Supermercati, ere Onna

L]
Servizio Consumatori  Seguici su , Catene Specializzate e Profumerie L'iniziativa continua, scopri come su www.equilibra.it/essereDonna
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BELLEZZA E DEL BENESSERE CON
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ABC INTERACTIVE

La dolce protezione
per le persone che ami

) T | ALOE linea solari
0 i T | La linea solari Equilibra, con aloe vera, pura al 100% protegge la pelle e aiuta
W ALOE i’ ;’f_ﬁ ) a conquistare e a mantenere un’abbronzatura naturale.
e, - = A
) ALOF

\
g sl S

a [ i -
*em --t _—J

*euro 13,60

*euro 11,60

cs00-017874 www.equilibra.com

S
ovorr] Esserebonna K

L'iniziativa continua, scopri come su www.equilibra.it/essereDonna
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97-99% Origine naturale

guilibra; =
guilibrg;
Ay
Bagno-Shampod
Detergente mani-viso

98% Origine naturale
20% Aloe vera
" PH fisiologico

BAGNO-SHAMPOO

Anti-Lacrima
Delicato

Deterge con
dolcezza la pelle e i
capelli del bambino.
Laloe Vera dalle
proprieta protettive e
i tensioattivi di origine
vegetale impiegati in
formula, detergono
delicatamente

senza seccare,
lasciando pelle e
capelli morbidi.

250 ml. Euro 4,60*

INDICATI FIN DAI PRIMI MESI (VD)) ]
Formulati per minimizzare il rischio di allergie

—

2 = rE
—— N e

f

ANTI-LACRIMA
Delj

)\.\dg
S \/
QWY W)
[[20% Aloe vera |
0 PH fisiologico

f

DETERGENTE

Maoni-Viso Anti-Lacrima

Delicato

E un detergente
delicato ideale per
I'igiene quotidiana
della pelle delle

mani e del viso

del bambino. A

base di Aloe Vera e
glicerina vegetale,
sviluppa una schiuma
cremosa che deterge
la pelle restituendo
morbidezza.

Con tensioattivi

di origine vegetale.
250 ml. Euro 4,99*

v

\guilibraj 4 .
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BARY

Pasta all‘acqua

Lenitiva
Water pose

\guilibra)

BARN

MCasta all'acqua
10S5ID0 DI ZINCO 10%
£

\guilibra) Draansl
BARY

Olio naturale
[ __EMOLLIENTE ]

7% Origine naturale

20% Aloe vera

PH fisiologico

ta per minimiz2%™®
schio di allergie. ®
fin dai primi mest

OLIO NATURALE
Emolliente
Delicato

PASTA ALLACQUA

Lenitiva

Ricco in oleico, E una pasta studiata
€ un olio dalla per proteggere e
straordinaria texture lenire gli arrossamenti

cutanei e i rossori da
pannolino.

La leggerezza della
pasta all’acqua

e il suo ridotto
potere occlusivo,
consentono

morbida e scorrevole
che si assorbe
rapidamente senza
ungere. Ideale per
nutrire e proteggere
quotidianamente la
pelle del bambino

anche dopo |l applicazioni ripetute.
bagnetto, lascia la 100 ml. Euro 6,45*
pelle

morbida e setosa.
200 ml. Euro 7,45*

Crema protettiva

EQUILIBRA E SPONSOR DELLA
BELLEZZA E DEL BENESSERE CON

MISS &y ITALIA

\guilibra)

BAR

CREMA PROTETTIVA

Viso-Corpo
Delicata

Delicatamente
profumata senza
allergeni, si assorbe
con un delicato
massaggio senza
ungere. Con Aloe
Vera nota per la sua
azione idratante,
Avena e Calendula
conosciute per il
loro potere lenitivo
e Burro di Karite
che aiuta a nutrire la
pelle.

100 ml. Euro 5,99*

| Salviette delicate
\

99% Origine naturale
20% Aloe vera
PH fisiologico

NICKEL
TESTED)

SALVIETTE
Delicate
Detergenti

Studiate per la
detersione della pelle
del bambino ad ogni
cambio pannolino, sono
realizzate in un tessuto
a nido d’ape con fibre
di origine naturale.

La speciale texture
della lozione, offre
un’efficace pulizia e un
apporto di oli vegetali
e lipidi naturali ad alta
dermocompatibilita.

Le straordinarie
proprieta dell’aloe,
(20%), lo rendono

un prodotto delicato.
Pacchetto da 72 pz.
Euro 3,95*

SENZA: PARABENI, PEG, CESSORI DI FORMALDEIDE,

FENOSSIETANOLO, ALLERGENI DA FRAGRANZA,
COLORANTI, DERIVATI DAL PETROLIO, NICKEL TESTED.

*Prezzo consigliato

In vendita presso | migliori Ipermercati, Supermercati,

Y‘VWW' equilibra.ft Seguici su Catene Specializzate e Profumerie
lumero Verde P 1
sooome) [ (5] Essereonna
Servizio Consumatori B ) L'iniziativa continua, scopri come su www.equilibra.it/essereDonna
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by Patrizia Mirigliani

ARGAN

GIOVINEZZA NATURALE

ARGA?

GIOVINEZZA NATURALE=

. ARGA

Q% VINEZZA !;’\TURALE

(&M CREMA VISO
NUTRIENTE

{ juilibra)
)| onemT (o
| 4 e ¥ EZQAN

) \gu / / | o

SENZA
* PARABENI E SILICONI
« PETROLATI £ PEG

SENZA
“ PARABENI E SILICONI « OLIMINERALLE PARAFFINA

< PETROLATI £ Pi

SENZA
« PARABENI E SILICONI
b CONTORNO

P ARGAN

« PETROLATI E P = 5
‘ * SLESESLS ] 5 E e qudlbru 2 fi GIOVINEZZA NATURALE
y = Lo, OVINEZANATURATE,/
4 w *GUNINERALTE Parasiia + FEIROLATEPEG |
- =S ' ARGAN \
- v oA . g - 4 ez \
A Con Acido laluronico =
Con Acido laluronico . SN ————
con Acido laluronico : o % RO S ARGAN
. * OLI MINERALI E B = n
ARGAN PURO “' CONZANTIAE um Olio Micellare
i Pt Agn O %
con Vitamina £ Freta

Antinie Face Ceam

 — L
! )

30mle1,01floz.

Salviette
Struccanti

(@ ERYR)
Anti-Rughe

Contorno
Occhi

E una delicata

Crema Viso
Nutriente

Crema Viso
Idratante

Acqua
Micellare

Argan Puro

Deterge e strucca E una crema dalla E una crema dalla E un olio che previene E una crema Con Olio Micellare,

senza irritare, texture leggera che si texture leggera emulsione per il linvecchiamento dalla texture rimuovono
rimuovendo ogni assorbe rapidamente che si assorbe trattamento del dei tessuti cutanei leggera indicata delicatamente tracce
traccia di make-up senza ungere. Con Olio rapidamente senza contorno ocehi. contrastando la per contrastare le di make-up ed

ed impurita e
lasciando la pelle del
viso fresca e tonica.
200 ml. Prezzo
consigliato euro 5,40

di Argan ed ingredienti
attivi naturali,

dona protezione e
idratazione lasciando
la pelle del viso
morbida e setosa.

75 ml. Prezzo
consigliato euro 7,50

ungere. Con Olio di
Argan ed ingredienti
attivi naturali,

dona nutrimento e
protezione lasciando
la pelle del viso
morbida ed elastica.
75 ml. Prezzo
consigliato euro 7,50

L'Olio di Argan,
insieme allo speciale
mix di componenti
attivi naturali,
assicura protezione
ed un'efficace

azione liftante.

15ml. Prezzo
consigliato euro 7,50

formazione dei radicali

liberi. Protegge,

nutre e leviga la pelle

del viso, del collo
e del décollete.
ldeale anche per
unghie e capelli.
30 ml. Prezzo
consigliato euro
12,90

www.equilibra.it

rughe ed i segni del
tempo. Con Olio di
Argan ed ingredienti
attivi naturali,

dona alla pelle del
viso idratazione e
levigatezza.

50 ml. Prezzo
consigliato euro
12,50

impurita lasciando una
sensazione di morbida
freschezza.

La delicata
formulazione,

ideale per tutti i tipi

di pelle, non unge

€ non necessita di
risciacquo.

25 pz. Prezzo
consigliato euro 3,75

Numero Verde.

800-017874

Servizio Consumatori

Seguici su
[_] m In vendita presso i migliori
.f 0 Ipermercati, Supermercati,
(W= ) Catene Specializzate e Profumerie
Essere

L'iniziativa continua, scopri come su www.equilibra.it/essereDonna






